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ABSTRAK 

Judul : Pengaruh Intensitas Mengakses Akun Twitter 

@FWBESS dan Intensitas Komunikasi Antar Teman 

tentang Seks terhadap Tingkat Penerimaan Seks 

Pranikah di Kalangan Mahasiswa Kota Semarang 

Nama : Raihan Atha Naufal Wardhana 

NIM : 14040119130056 

 
Penerimaan seks pranikah mahasiswa dipengaruhi oleh berbagai faktor, seperti 

intensitas mengakses akun Twitter @FWBESS dan komunikasi antar teman tentang 

seks. Penelitian eksplanatori ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teori 

uses and gratification oleh Palmgreen sebagai acuan dan regresi linear berganda 

sebagai alat analisis data. Non probability sampling dengan purposive sampling 

digunakan untuk mendapatkan sample dari populasi yaitu mahasiswa aktif di Kota 

Semarang yang mengakses akun Twitter @FWBESS dan aktif berkomunikasi 

dengan temannya tentang seks. 

 

Hasil penelitian terhadap 141 responden menunjukkan ada pengaruh positif antara 

intensitas mengakses akun Twitter @FWBESS terhadap tingkat penerimaan seks 

pranikah mahasiswa; ada pengaruh positif antara intensitas komunikasi antar teman 

tentang seks terhadap tingkat penerimaan seks pranikah mahasiswa; dan ada 

pengaruh positif antara intensitas mengakses akun Twitter @FWBESS dan 

intensitas komunikasi antar teman tentang seks secara bersama-sama terhadap 

tingkat penerimaan seks pranikah mahasiswa. Beragamnya informasi di akun 

Twitter @FWBESS menjadi salah satu penyebab mengapa perilaku seks pranikah 

dapat diterima oleh responden. Komunikasi dengan teman tentang seks juga 

memberikan pengaruh dalam membentuk penerimaan seks pranikah responden. 

Tidak adanya aturan yang mengikat dalam berkomunikasi dengan teman 

menyebabkan isi diskusi dapat beragam, salah satunya membahas seputar seks. 

Besaran pengaruh dari masing-masing variabel independen tidak berbeda jauh 

dengan total besaran 54 persen.  

 

Dapat ditarik kesimpulan bahwa hipotesis pertama, hipotesis kedua, dan hipotesis 

ketiga pada penelitian ini diterima. Baik media sosial maupun komunikasi antar 

teman memiliki pengaruh yang signifikan dalam membentuk penerimaan seks 

pranikah mahasiswa. Penelitian ini juga mampu memverifikasi teori uses and 

gratification yang terbukti keilmiahannya. 

 

Kata Kunci: Twitter, teman sebaya, seks pranikah  
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ABSTRACT 

Judul : The Effect of Intensity of Accessing @FWBESS Twitter 

Account and Intensity of Communication Among 

Friends about Sex towards the Level of Acceptance of 

Premarital Sex Among Students in Semarang City 

Nama : Raihan Atha Naufal Wardhana 

NIM : 14040119130056 

 
Student's acceptance of premarital sex is influenced by various factors, such as the 

intensity of accessing the @FWBESS Twitter account and communication between 

friends about sex. This explanatory research uses a quantitative approach with uses 

and gratification theory by Palmgreen as a reference and multiple linear regression 

as a data analysis tool. Non probability sampling with purposive sampling is used 

to obtain samples from the population, which is an active student in Semarang City 

who accesses the @FWBESS Twitter account and actively communicates with his 

friends about sex. 

 

The results of the study of 141 respondents showed that there was a positive 

influence between the intensity of accessing the @FWBESS Twitter account 

towards the level of acceptance of student premarital sex; there was a positive 

influence between the intensity of communication between friends about sex 

towards the level of acceptance of student premarital sex; and there was a positive 

influence between the intensity of accessing the @FWBESS Twitter account and 

the intensity of communication between friends about sex simultaneously towards 

the level of acceptance of student premarital sex. The variety of information on the 

@FWBESS Twitter account is one of the reasons why premarital sexual behavior 

can be accepted by respondents. Communication with friends about sex also has an 

influence in shaping the acceptance of respondents' premarital sex. The absence of 

binding rules in communicating with friends causes the content of discussions to 

vary, one of which discusses sex. The amount of influence of each independent 

variable is not much different with a total amount of 54 percent. 

 

It can be concluded that the first hypothesis, second hypothesis, and third hypothesis 

in this study are accepted. Both social media and communication between friends 

have a significant influence in shaping students' acceptance of premarital sex. This 

research is also able to verify the theory of uses and gratification which is 

scientifically proven. 

 

Keywords: Twitter, peers, premarital sex  
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