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ABSTRAKSI

Judul Skripsi  : Hubungan Daya Tarik Jingle lklan dan Daya Tarik
Celebrity Endorser Sal Priadi dengan Brand Image [IM3
Ooredoo (Studi Eksperimen pada Iklan “Bulan Yang Baik”)

Nama : Nanda Immanuella Putri Alicia
NIM 1 14040118140135
Jurusan : llmu Komunikasi

Iklan merupakan elemen penting dari suatu rangkaian promosi produk yang
berdampak kepada bagaimana persepsi citra merek di benak konsumen. IM3
Ooredoo menggunakan jingle iklan dan celebrity endorser Sal Priadi yang berjudul
“Bulan Yang Baik dalam iklannya. IM3 Ooredoo pun terus memperbaiki kualitas
jaringan sejak Agustus 2021 hingga akhir tahun 2022. Kendati demikian, data
menunjukkan Top Brand Index IM3 Ooredoo mengalami penurunan setiap tahun
dan IM3 Ooredoo berada pada peringkat kedua dibawah Telkomsel begitu pula
dengan Jumlah Pelanggan. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mencari tahu
apakah ada Hubungan daya tarik jingle iklan dan daya tarik celebrity endorser Sal
Priadi terhadap Brand Image IM3 Ooredoo. Teori Advertising Exposure Theory
dan Teori Source Attractiveness Model dipakai untuk menjelaskan hubungan antar
variabel. Sampel berjumlah 30 responden yang berusia 15-25 tahun yang aktif
menggunakan layanan internet berdasarkan teknik nonprobability sampling dan
purposive sampling. Tipe penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan
metode penelitian eksperimen pre-experimental design dengan desain one group
pretest and posttest design.

Hasil dari uji Wilcoxon Signed-Rank Test menyatakan bahwa terdapat
Hubungan daya tarik jingle iklan dan daya tarik celebrity endorser Sal Priadi
terhadap Brand Image 1IM3 Ooredoo dengan Asymp. Sig (2-tailed) sebesar 0,002
yang berada dibawah 0,005.

Kata Kunci: Daya Tarik Jingle Iklan, Daya Tarik Celebrity Endorser, Brand

Image .
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ABSTRACT

Judul Skripsi  : The Correlation between Ad Jingle Attraction and Celebrity
Endorser Sal Priadi with Brand Image of IM3 Ooredoo
(Experimental Study on “Bulan Yang Baik”

Advertisements)

Nama : Nanda Immanuella Putri Alicia
NIM 1 14040118140135
Jurusan > lImu Komunikasi

Advertising is an important element of a series of product promotions that
has an impact on how the brand image is perceived in the consumer’s brain. IM3
Ooredoo uses advertising jingle and celebrity endorser Sal Priadi entitled "Good
Month" in its advertising. IM3 Ooredoo continues to improve network quality from
August 2021 until the end of 2022. However, the data shows IM3 Ooredoo's Top
Brand Index has decreased every year and IM3 Ooredoo is in second place under
Telkomsel as well as the number of subscribers. This study aims to determine
whether there is a correlation between the attractiveness of advertising jingles and
the attractiveness of celebrity endorser Sal Priadi with the IM3 Ooredoo's brand
image. Advertising Exposure Theory and Source Attractiveness Model Theory are
used to explain the influence between variables. The sample is 30 respondents aged
15-25 years who actively use internet services based on nonprobability sampling
and purposive sampling techniques. The type of research used is quantitative with
the experimental research method pre-experimental design with one group pretest
and posttest design.

The results of the Wilcoxon Signed-Rank Test stated that there was an
influence on the attractiveness of advertising jingles and the attractiveness of
celebrity endorser Sal Priadi on the perception of IM3 Ooredoo's brand image with
Asymp. Sig (2-tailed) is 0.002 which is below 0.005.

Keywords: Ad Jingle, Celebrity Endorser, Brand Image.
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