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ABSTRACT

Semarang City is located in Central Java Province, with the capital city of
Ungaran. The location has tourist attractions ranging from religious tourism, marine
tourism, cultural tourism, nature tourism, shopping tourism, historical tourism,
culinary tourism, and so on. One of the natural tourist attractions that has natural
beauty is located at Kedung Kudhu Kalipepe Waterfall. This waterfall is a tourist
attraction located in Banyumanik District, Semarang City. This Final Project is
done to make a tourism promotion video that is packaged by making a video review
into three parts to support the tourism potential in Kedung Kudhu Kalipepe
Waterfall. Referring to several references and platforms that discuss this waterfall,
specific and up-to-date information about the situation and conditions in the tourist
spot must be provided. With the video review of this place, it is hoped that it can
dig deeper in real-time and up to date about its tourism potential to persuade tourists
to visit this waterfall. That way, tourists can easily decide whether this tourist
destination is a suitable place for them to visit. Tourists can also see a clear and
detailed picture of the conditions and attractions in Curug Kedung Kudhu Kalipepe,

such as natural beauty and available facilities.

Keywords: Nature tourism, tourism potential, promotional video, Semarang.
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ABSTRAK

Kota Semarang merupakan sebuah Kota yang terletak di Provinsi Jawa
Tengah dengan Ibukota Ungaran. Pada lokasi tersebut memiliki tempat-tempat
wisata mulai dari wisata religi, wisata bahari, wisata budaya, wisata alam, wisata
belanja, wisata sejarah, wisata kuliner, dan lain sebagainya. Salah satu tempat
wisata alam yang memiliki keindahan alam terletak di Air Terjun Curug Kedung
Kudhu Kalipepe. Air Terjun ini merupakan tempat wisata yang terletak di
Kecamatan Banyumanik, Kota Semarang. Tugas Akhir ini dibuat dengan tujuan
untuk melakukan pembuatan video promosi wisata yang dikemas dengan
pembuatan review video kedalam 3 part, untuk menunjang potensi wisata yang ada
di Curug Kedung Kudhu Kalipepe. Mengacu dari beberapa referensi dan platform
yang membahas mengenai air terjun ini, belum ditemukan info spesifik dan terbaru
mengenai situasi dan kondisi yang ada di tempat wisata tersebut. Dengan adanya
review video mengenai tempat ini, harapannya dapat menggali lebih dalam secara
real time dan up to date mengenai potensi wisata yang ada di tempat ini untuk
mempersuasi wisatawan dalam mengunjungi air terjun ini. Dengan begitu,
wisatawan dapat dengan mudah memutuskan apakah destinasi wisata ini
merupakan tempat yang cocok untuk mereka kunjungi, kemudian wisatawan juga
dapat melihat gambaran situasi kondisi secara jelas dan detail tentang daya tarik
apa saja yang ada di Curug Kedung Kudhu Kalipepe seperti keindahan alam dan

fasilitas yang tersedia.

Kata Kunci: Wisata alam, Potensi wisata, video promosi, Semarang.
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