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KATA PENGANTAR  

 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, atas rahmat, barokah, 

serta ridho–Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan Laporan Tugas 

Akhir yang berjudul Produksi Media Public Relations Sebagai Upaya 

Meningkatkan Brand Awareness Radio Republik Indonesia Berbasi Bussiness To 

Bussiness. Tugas Akhir ini membahas tentang proses produksi dalam pembuatan 

company profile (paperbased) dan merchandise kit dalam rangka meningkatkan 

brand awareness terhadap eksistensi Radio Republik Indonesia Semarang.  

Penyusunan Tugas Akhir ini selain merupakan salah satu persyaratan yang 

harus dipenuhi untuk menyelesaikan pendidikan tingkat sarjana terapan pada 

Fakultas Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro, juga dimaksudkan untuk 

menambah wawasan khususnya pada bidang kehumasan dalam lingkup produksi 

media public relations, serta mengimplementasikan konsep collaboration antara 

dunia kampus dengan dunia kerja yang diharapkan akan saling menguntungkan. 

 

Pembahasan dalam Tugas Akhir ini diuraikan dalam lima bab, sebagai berikut :  

 

BAB I PENDAHULUAN. Berisi tentang permasalahan yang mendasari 

penyusunan Tugas Akhir dilakukan. 

 

BAB II  TINJAUAN PUSTAKA. Dalam bab ini berisi tentang penjelasan teori–

teori yang diambil atau dikutip dari publikasi ilmiah sebagai panduan untuk 

memproduksi karya bidang.  

 

BAB III METODE PELAKSANAAN KARYA. Pada bagian ini berisi  tahapan–

tahapan produksi karya bidang yang terbagi ke dalam tiga tahapan yakni tahap pra 

produksi, produksi, dan pasca produksi. Serta di dalamnya juga dijelaskan 

mengenai metode pelaksanaan, konsep penciptaan karya, rancangan karya, timeline 

pelaksanaan, rancangan anggaran dana, dan pembagian tugas. 
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN. Pada bagian ini dijelaskan hasil dari 

proses produksi karya bidang beserta analisisnya, serta detail jobdesc terkait 

pembagian tim produksi. 

 

BAB V PENUTUP. Terdiri dari kesimpulan yang dirangkum secara kronologis, 

singkat, padat dan jelas, serta berisi saran yang merupakan harapan penulis 

berkaitan dengan produksi karya bidang, tetapi belum dapat direalisasikan karena 

sebuah keterbatasan.   
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN  

 

MOTTO  

“Berjuanglah! Jangan pernah berhenti sebelum namamu ada dan tercatat di antara 

gugusan bintang–bintang” 

 

“When you want to give up, look at back and see how far you’ve climbed to reach 

your goals”  

 

PERSEMBAHAN  

Tugas Akhir ini saya persembahkan untuk : 

1. Allah SWT, Tuhan Penguasa Alam., atas 

taburan cinta dan kasih–Nya saya dapat 

menyelesaikan pendidikan di Universitas 

Diponegoro.  

2. Ibu yang teramat kucintai, Rusdiana 

A.Md, telah mengisi begitu banyak 

kebahagiaan sehingga seumur hidup tidak 

cukup untuk menikmati semuanya. 

3. Bapak Selamet Riadi A.Md, yang 

kuyakini selalu melangitkan doa 

mengiringi setiap jejak langkahku. 

4. Segenap civitas akademika Univeristas 

Diponegoro yang kuhormati, para dosen 

yang tulus membersamai perjuanganku. 

Semoga ikhlas dan teladanmu tak pernah 

padam.  
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rahmat, dan ridho–Nya sehingga saya dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang 

berjudul “Produksi Media Public Relations Sebagai Upaya Meningkatkan Brand 

Awareness Radio Republik Indonesia Semarang Berbasis Bussiness To Bussiness”. 

Penyusunan Tugas Akhir ini dimaksudkan untuk memenuhi salah satu syarat untuk 

memperoleh gelar sarjana terapan. Besar harapan saya Tugas Akhir ini dapat 

berguna dalam menambah wawasan serta pengetahuan bagi para pembaca.  

Terwujudnya penulisan dan penyusunan Tugas Akhir ini tidak lepas dari 
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perkuliahan, yang selalu menghibur di kala sendu, memberikan semangat, 
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ABSTRAK 

 

Radio Republik Indonesia merupakan lembaga yang bergerak di bidang penyiaran. 

Keberadaannya sebagai salah satu media massa elektronik memiliki peran penting 

dalam menyampaikan informasi kepada publik. Sebagai radio publik, RRI 

Semarang dituntut untuk tetap eksis dan bersaing dengan banyaknya stasiun radio 

yang ada. Dalam rangka meningkatkan kualitas layanan, pengetahuan merek, dan 

pendapatan Penerimaan Negara Bukan Pajak (PNPB), RRI Semarang terus 

berupaya menggali strategi branding berbasis business to business. Oleh karena itu, 

perlu adanya media public relations yang dapat membantu RRI Semarang dalam 

meningkatkan brand awareness atau pengetahuan merek RRI Semarang, 

khususnya di kalangan bussiness to bussiness (B2B). Penyusunan Tugas Akhir ini 

menggunakan metode pengkaryaan melalui beberapa proses diantaranya adalah pra 

– produksi, produksi, dan pasca produksi. Hasil dari penyusunan Tugas Akhir ini 

yaitu terciptanya company profile yang disesuaikan dengan segmentasi yang dituju, 

dan lima produk merchandise kit.  

   

Kata Kunci : RRI Semarang, Company Profile, Merchandise Kit, Bussiness To 

Bussiness, Brand Awareness 
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ABSTRACT  

 

 

Radio Republik Indonesia is an institution engaged in broadcasting. Its existence 

as one of the electronic mass media has an important role in conveying information 

to the public. As a public radio, RRI Semarang is required to continue to exist and 

compete with the many existing radio stations. In order to improve service quality, 

brand awareness, and Non-Tax State Revenue (PNPB), RRI Semarang continues to 

explore business-to-business-based branding strategies. Therefore, it is necessary 

to have public relations media that can assist RRI Semarang in increasing brand 

awareness or brand knowledge of RRI Semarang, especially in business to business 

(B2B) circles. The preparation of this Final Project uses the method of employing 

through several processes including pre-production, production and post-

production. The results of the preparation of this Final Project are the creation of 

a company profile that is adjusted to the intended segmentation, and five 

merchandise kit products. 

 

Keywords : RRI Semarang, Company Profile, Merchandise Kit, Bussiness To 

Bussiness, Brand Awareness.  
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