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ABSTRAK

TikTok adalah platform berbagi video pendek yang telah mencapai popularitas global
dengan lebih dari jutaan pengguna aktif harian. E-commerce Eraspace, sebagai salah
satu pemain di industri e-commerce, juga harus beradaptasi dengan tren ini untuk tetap
bersaing dan memperluas jangkauan konsumen potensialnya

Tugas akhir ini bertujuan mengoptimalkan produksi konten video promosi dengan
menghasilakn video promosi yang persuasif dalam penyampaianya kepada audiens
sebagai upaya meningkatkan brand awareness Eraspace.id

Namun, produksi video promosi di TikTok menimbulkan sejumlah tantangan yang perlu
diatasi. Pertama, batasan waktu video yang singkat memerlukan kemampuan kreatif
untuk menyampaikan pesan yang kuat dalam waktu yang terbatas. Kedua, persaingan
di platform ini semakin ketat, memerlukan perusahaan untuk menghasilkan konten yang
menarik dan persuasive. Ketiga, pemahaman yang mendalam tentang karakteristik
demografis dan preferensi pengguna TikTok menjadi kunci untuk menghasilkan konten
yang relevan

Tugas akhir ini juga mengusulkan panduan praktis bagi perusahaan dan merek yang
ingin memanfaatkan TikTok sebagai alat untuk meningkatkan brand awareness.
Panduan ini mencakup langkah-langkah mulai dari perencanaan konten hingga
publikasi. Dengan mengikuti panduan ini, harapan nya perusahaan dapat menghasilkan
konten yang persuasif, relevan.

Kata Kunci: TikTok, brand awareness, media sosial, video promosi,
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ABSTRACT

TikTok is a short video sharing platform that has gained global popularity with millions
of daily active users. E-commerce Eraspace, as a player in the e-commerce industry,
also needs to adapt to this trend to remain competitive and expand its potential
consumer reach.

This final project aims to optimize the production of promotional video content by
creating persuasive promotional videos for delivery to the audience, as an effort to
enhance brand awareness for Eraspace.id. However, effective promotional video
production on TikTok presents several challenges that need to be overcome. First, the
short video time limit requires creative abilities to deliver a strong message within a
limited time frame. Second, competition on this platform is becoming tougher, requiring
companies to generate engaging and persuasive content. Third, a deep understanding
of the demographic characteristics and user preferences of TikTok is crucial for
producing relevant content.

This final project also proposes practical guidelines for companies and brands looking
to leverage TikTok as a tool to enhance brand awareness. These guidelines encompass
steps ranging from content planning to publication. By following these guidelines, it is
hoped that companies can produce persuasive and relevant content.

Keywords: TikTok, brand awareness, social media, promotional video
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