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ABSTRAK

Desa Kalongan yang terletak di Kabupaten Semarang memiliki potensi fisik dan non fisik
diantaranya bidang pariwisata, ekonomi kreatif, peternakan, pertanian, pelayanan pemerintah
yang baik, usia produktif tinggi, jaringan jalan dekat dengan pusat kota. Namun, dari tahun
2019 ke 2020 mengalami penurunan jumlah pengunjung sebanyak 11% dan 2021 juga
semakin menurun dikarenakan kasus Covid di Indonesia. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kualitatif serta menggunakan metode pelaksanaan yaitu pra produksi,
produksi, dan pasca produksi. Selain itu metode wawancara juga dilakukan untuk mengetahui
informasi secara langsung yang dibutuhkan ke Kepala Desa. Tujuan produksi ini adalah
untuk menyebarluaksan informasi ke masyarakat dengan menggunakan platform medis sosial
Instagram (@pesona kabsemarang dan Facebook @Ungaran yang berjumlah 10 (sepuluh)
video berdurasi 1 (satu) menit. Adapun studi dokumen juga dibutuhkan untuk melihat rujukan
sebelumnya dalam melakukan penelitian ini. Penggunaan media sosial menjadi strategi yang
efektif untuk meningkatkan minat wisatawan, sehingga perlu adanya pemanfaatan media
sosial dimana platfrom tersebut merupakan situs yang paling banyak dikunjungi oleh
masyarakat. Konten tersebut didukung pembuatan atau produksi konten menarik. Membuat
konten menarik dan berkualitas yang menampilkan keindahan, kekayaan budaya, dan daya
tarik menggunakan gambar, video, atau cerita untuk menarik wisatawan dengan berbagai
variasi. Upaya peningkatan minat wisatawan di Desa Kalongan melalui platform media,
seperti Instagram dan Facebook dapat berjalan efektif. Menggunakan platform media sosial
ini, konten mengenai Desa Kalongan dan informasi tentang potensi wisala alamnya juga
dapat tersebarluaskan ke luar Desa Kalongan melalui media sosial dengan mengunggah
konten menarik, inspiratif, dan informatif sehingga menarik minat dan perhatian bagi para
wisatawan.

Kata kunci; Desa Kalongan, Media Sosial, Potensi Wisata, Wisatawan,
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ABSTRACT

Kalongan Village, located in Semarang Regency, has physical and non-physical potential
including tourism, creative economy, animal husbandry, agriculture, good government
services, high productive age, road network close to the city center. However, from 2019 to
2020 there was a decrease in the number of visitors by 11% and 2021 also decreased further
due to Covid cases in Indonesia. The method used in this research is qualitative and uses the
implementation method, namely pre-production, production, and post-production. In
addition, the interview method was also carried out to find out the direct information needed
to the Village Head. The purpose of this production is to disseminate information to the
public using the social medical platform Instagram @pesona_kabsemarang and Facebook
@Ungaran which totals 10 (ten) videos of 1 (one) minute duration. The document study is
also needed to see previous references in conducting this research. The use of social media is
an effective strategy to increase tourist interest, so it is necessary to utilize social media
where the platform is the most visited site by the public. The content is supported by the
creation or production of interesting content. Creating interesting and quality content that
displays beauty, cultural wealth, and attractiveness using images, videos, or stories to attract
tourists with various variations. Efforts to increase tourist interest in Kalongan Village
through media platforms, such as Instagram and Facebook, can be effective. Using these
social media platforms, content about Kalongan Village and information about its natural
tourism potential can also be disseminated outside Kalongan Village through social media by
uploading interesting, inspiring, and informative content so as to attract interest and
attention for tourists.

Keywords; Kalongan, Social Media, Tourism Potential, Tourists
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