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ABSTRAK 

 

Judul  : Personal Branding Ganjar Pranowo di Media Sosial 

Nama  : Anggita Muti Arani Zulaikho 

NIM  : 14040119130083 

 

Kondisi persaingan dan perkembangan zaman yang terjadi saat ini membuat 

setiap kandidat politik harus memikirkan cara dan metode yang tepat untuk 

memenangkan persaingan. Personal branding menjadi salah satu metode yang 

dapat digunakan dan merupakan hal yang tidak dapat dihindari oleh setiap kandidat 

yang terjun dalam dunia politik.  

Kehadiran internet memunculkan jenis media sosial yang menjadi peluang 

untuk membangun personal branding. Ganjar Pranowo merupakan salah satu tokoh 

politik yang memanfaatkan media sosial, untuk membangun kepercayaan dan 

image, serta membentuk personal branding. Melalui akun Instagramnya 

@ganjar_pranowo, Ganjar Pranowo telah berhasil menampilkan kesan personal 

branding yang positif, sehingga memengaruhi citranya di mata publik.  

Metode dalam penelitian ini yaitu metode kualitatif dengan jenis pendekatan 

deskriptif. Penelitian ini menggunakan analisis semiotika yang dikembangkan oleh 

Ferdinand De Saussure sebagai dasarnya. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan yaitu berupa observasi dan dokumentasi. Analisis data menggunakan 

tahap reduksi data, tahap penyajian data, dan tahap penarikan kesimpulan dengan 

menganalisis data yang ada berdasarkan teori yang digunakan dalam penelitian ini.  

Dari penelitian yang telah dilakukan pada akun media sosial Instagram 

@ganjar_pranowo, menunjukkan bahwa personal branding yang ditampilkan oleh 

Ganjar Pranowo memenuhi delapan konsep pembentukan personal branding dari 

Peter Montoya yaitu the law of specialization, the law of leadership, the law of 

personality, the law of distinctiveness, the law of visibility, the law of unity, the law 

of persistence, dan the law of goodwill. Kemudian, personal branding yang 

ditampilkan oleh Ganjar Pranowo melalui akun Instagramnya juga dapat dianalisis 

menggunakan Teori Dramaturgi dari Erving Goffman yang terdiri dari front stage 

dan back stage. Adapun Ganjar Pranowo dalam mengunggah postingan di 

Instagram sebagai upaya membangun personal branding menggunakan fitur-fitur 

dari Instagram berupa feed, caption, reels, dan highlight.  

 

 

Kata kunci: Personal branding; Media Sosial; Ganjar Pranowo 
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ABSTRACT 

 

Judul  : Ganjar Pranowo Personal Branding on Social Media 

Nama  : Anggita Muti Arani Zulaikho 

NIM  : 14040119130083 

 

Current competitive conditions and developments force every political 

candidate to think about the right way and method to win the competition. Personal 

branding is one of the methods that can be used and it is something that cannot be 

avoided by every candidate who enters politics. 

The presence of the Internet has given rise to a type of social media that has 

become an opportunity to build personal branding. Ganjar Pranowo is a political 

figure who uses social media to build trust and image, as well as build personal 

branding. Through his Instagram account @ganjar_pranowo, Ganjar Pranowo 

has succeeded in displaying a positive personal branding impression, thus 

influencing his image in the public eye. 

The method in this research is a qualitative method with a descriptive 

approach. This study uses semiotic analysis developed by Ferdinand De Saussure 

as its basis. The data collection techniques used are observation and 

documentation. Data analysis used data reduction, data presentation, and drawing 

conclusions by analyzing existing data based on the theory used in this research.  

From the research that has been conducted on the @ganjar_pranowo 

Instagram account, it shows that the personal branding displayed by Ganjar 

Pranowo fulfills the eight concepts of forming personal branding from Peter 

Montoya, namely the law of specialization, the law of leadership, the law of 

personality, the law of distinctiveness, the law of visibility, the law of unity, the law 

of persistence, and the law of goodwill. Then, the personal branding displayed by 

Ganjar Pranowo through his Instagram account can also be analyzed using Erving 

Goffman's Dramaturgy Theory which consists of front stage and back stage. Ganjar 

Pranowo in uploading posts on Instagram as an effort to build personal branding 

uses features from Instagram in the form of feeds, captions, reels, and highlights. 

 

Keywords: Personal branding; Social media; Ganjar Pranowo 
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