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ABSTRAK 
 

Nida Izzatin Nisa’. 26030117130061.  Pola Distribusi Pemasaran Udang Putih 

(Penaeus sp.) di Kota Semarang. (Dian Wijayanto dan Faik Kurohman) 

 

Kota Semarang termasuk dalam wilayah pantai Utara Jawa yang memiliki potensi 

perikanan. Udang putih (Penaeus sp.) yang merupakan salah satu hasil perikanan 

tangkap di Kota Semarang. Udang putih ditangkap menggunakan alat tangkap sodo 

yang termasuk dalam pukat dorong (Pushnet). Konsumsi udang yang meningkat 

dikarenakan banyak peminatnya baik konsumen lokal bahkan untuk ekspor. Pemasaran 

udang putih (Penaeus sp.) di Kota Semarang didistribusikan melalui nelayan, pengepul, 

pedagang dan konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis margin 

pemasaran, distribusi pemasaran, dan efisiensi pemasaran udang putih di Kota 

Semarang. Metode penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan 

pengambilan sampel sebanyak 95 responden. Metode analisis yang digunakan adalah 

analisis pendapatan pelaku pemasaran, margin pemasaran, distribusi pemasaran, dan 

efisiensi pemasaran udang putih. Hasil penelitian ini yaitu nilai margin pemasaran 

saluran pemasaran 1 total margin yaitu 36.614 rupiah dengan presentase 66%. 

Sementara itu, total margin saluran pemasaran 2 yaitu 41.907 rupiah dengan presentase 

68%. Total margin saluran pemasaran 3 yaitu 46.014 rupiah dengan presentase 71%. 

Total margin saluran pemasaran 4 yaitu 46.014 rupiah dengan presentase 71%. 

Distribusi udang putih mengalami penundaan, dikarenakan transportasi terhambat saat 

pandemi dan produksi udang putih yang menurun, menjadikan distribusi kurang merata. 

Nilai efisiensi pemasaran saluran pertama sebesar 0,01. Nilai efisiensi pemasaran 

saluran kedua sebesar 0,03. Nilai efisiensi pemasaran saluran ketiga yang diperoleh dari 

pedagang kecil 0,01 dan pedagang sedang 0,03. Nilai efisiensi pemasaran saluran 

keempat diperoleh dari pedagang pengumpul udang kupas sebesar 0,11. Nilai efisiensi 

keempat saluran tersebut dikatakan efisien karena nilainya kurang dari 1.  

 
Kata Kunci: Distribusi, Efisiensi, Margin Pemasaran, dan Udang Putih  
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ABSTRACT 

 

Nida Izzatin Nisa’. 26030117130061.  Distribution Pattern of White Shrimp 

(Penaeus sp.) in the city of Semarang. (Dian Wijayanto and Faik Kurohman) 
 

The city of Semarang is located on the northern coast of Java, which has fishing 

potential. White shrimp (Penaeus sp.) which is one of the caught fishery products 

in Semarang City. Sodo prawns are caught using sodo fishing gear, which is 

included in a push net. The increasing consumption of shrimp is due to the large 

demand for both local consumers and even exports. The marketing of white 

shrimp (Penaeus sp.) in Semarang City is distributed through fishermen, 

collectors, traders, and consumers. The purpose of this study was to analyze the 

marketing margins, marketing distribution, and efficiency of white shrimp in the 

city of Semarang. This research method uses purposive sampling with a sample of 

95 respondents. The analytical method used is the analysis of marketers' income, 

marketing margins, marketing distribution, and marketing efficiency of white 

shrimp. The results of this study are the value of the marketing margin on 

marketing channel 1 is 36,614 rupiah with a percentage of 66%. Meanwhile, the 

total margin in marketing channel 2 is 41,907 rupiah with a percentage of 68%. 

The total margin in marketing channel 3 is 46,014 rupiah with a percentage of 

71%. The total margin in marketing channel 4 is 46,014 rupiah with a percentage 

of 71%. The distribution of white shrimp has been delayed, because 

transportation delays during the pandemic. The production of white shrimp is 

decreasing, making the distribution less even. The value of marketing efficiency of 

the first channel is 0.01. Meanwhile, the value of marketing efficiency on the 

second channel is 0.03, the value of marketing efficiency in the third channel 

obtained from small traders is 0.01 and medium traders is 0.03 and the value of 

marketing efficiency in the four channels obtained from peeled shrimp collectors 

is 0.11. The efficiency value on the four channels can be said to be efficient 

because the value is less than 1. 
. 

Keywords: Distribution, Efficiency, Marketing Margin, and White Shrimp 
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KATA PENGANTAR 

 

Penelitian dengan judul “Pola Distribusi Pemasaran Udang Putih 

(Penaeus sp.) di Kota Semarang” bertujuan untuk mengetahui bentuk pemasaran 

dan menganalisis usaha pelaku pemasaran, nilai margin pemasaran, distribusi 

pemasaran dan efisiensi pemasaran di Kota Semarang. Penelitian ini akan 

membahas mengenai bagaimana kelayakan usaha pelaku pemasaran udang putih 

(Penaeus sp.), margin pemasaran setiap pelaku, distribusi, dan efisiensi pemasaran 

yang terdapat di Kota Semarang serta faktor yang mempengaruhi pemasaran 

udang putih (Penaeus sp.). Metode penelitian yang digunakan adalah metode 

purposive sampling   

Penyusunan laporan Skripsi ini, tentu tak lepas dari pengarahan dan 

bimbingan dari berbagai pihak. Maka pada kesempatan ini penulis mengucapkan 

terima kasih kepada: 

1.  Dr. Dian Wijayanto, S.Pi, MM, M.SE. selaku Ketua Departemen Perikanan 

Tangkap, dosen wali dan dosen pembimbing 

2.   Bapak Faik Kurohman, S.Pi., M.Si. selaku dosen pmbimbing anggota; 

3.   Dinas Kelautan dan Perikanan Kota Semarang, yang telah memberikan izin 

untuk melaksanakan penelitian Skripsi; 

4. Pelaku pemasaran, selaku narasumber sekaligus nelayan udang putih; dan 

5. Semua pihak yang telah membantu dalam penyusunan Skripsi ini. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan Laporan Skripsi ini masih 

jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, kritik dan saran sangat diperlukan untuk 

membangun laporan ini untuk menjadi lebih baik. Semoga Laporan Tugas Akhir 

ini dapat menambah ilmu pengetahuan baik bagi penulis maupun pembaca. 

 

   Semarang, Agustus 2022 
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