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ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN 

PEMBELIAN MELON HIDROPONIK THE FARMHILL 

DI KOTA SEMARANG 

 

Oleh: 

Chusnul Kusumadewi 

 

ABSTRAK 

 

Meningkatnya permintaan melon hidroponik menciptakan potensi besar bagi 

industri untuk terus mengembangkan usahanya. Dampak yang ditimbulkan adalah 

tingkat persaingan pasar yang dapat mempengaruhi konsumen dalam melakukan 

keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tingkat konsumsi 

melon produksi The Farmhill, menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi 

keputusan pembelian melon hidroponik The Farmhill di Kota Semarang. Metode 

penelitian yang digunakan adalah survey. Penelitian dilakukan di empat kios buah 

yang tersebar di Kota Semarang yang ditentukan secara purposive. Penentuan 

responden dilakukan menggunakan accidental sampling. Jumlah responden yang 

diambil sebanyak 100 responden dengan kriteria responden berusia dewasa 

minimal 17 tahun dan pernah melakukan pembelian melon hidroponik The 

Farmhill. Data dianalisis menggunakan metode deskriptif, dan analisis regresi 

logistik biner. Hasil penelitian menunjukkan bahwa rerata konsumsi melon The 

Farmhill sebanyak 0,85 kg/kapita/bulan, yakni menempati 40% dari total konsumsi 

responden terhadap buah melon. Faktor pendidikan, pendapatan, usia, jenis kelamin, 

kualitas, dan promosi berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan 

pembelian. Sementara, hanya faktor jenis kelamin, kualitas, dan promosi yang 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian melon 

hidroponik The Farmhill di Kota Semarang. 

 

Kata Kunci: keputusan pembelian, melon, the farmhill, tingkat konsumsi 
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ANALYSIS OF FACTORS THAT AFFECT PURCHASING DECISIONS FOR 

THE FARMHILL HYDROPONIC MELON 

IN SEMARANG CITY 

 

ABSTRACT 

The increasing demand for hydroponic melons creates great potential for the 

industry to continue to develop its business. The resulting impact is the level of 

market competition that can affect consumers in making purchasing decisions. This 

study aimed to analyze the consumption level of melons produced by The Farmhill, 

analyze the factors that influence the purchasing decision of The Farmhill 

hydroponic melons in Semarang City. The research method used was survey. The 

research was conducted in four fruit kiosks spread across Semarang City which 

were determined purposively. Determination of respondents was carried out using 

accidental sampling. The number of respondents taken was 100 respondents with 

the criteria that respondents were adults aged at least 17 years and had purchased 

The Farmhill hydroponic melons. Data were analyzed using descriptive methods, 

and binary logistic regression analysis. The results showed that the average 

consumption of The Farmhill melon was 0.85 kg/capita/month, which occupied 

40% of the respondents' total consumption of melon. Education, income, age, 

gender, quality, and promotion factors simultaneously have a significant effect on 

purchasing decisions. Meanwhile, only the factors of gender, quality, and 

promotion have a partially significant effect on the purchasing decision of The 

Farmhill hydroponic melon in Semarang City. 

Keywords: consumption level, melon, purchase decision, the farmhill 
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KATA PENGANTAR 

Tingkat persaingan pasar akan mempengaruhi keputusan konsumen dalam 

melakukan pembelian. Kapasitas penjualan melon The Farmhill baru menempati 

20% market produk melon hidroponik dibandingkan produk serupa merek lain di 

outlet penjualan. Persentase tersebut masih berpotensi meningkat melalui perbaikan 

atribut produk serta pengoptimalan kampanye pemasaran. Permasalahan yang 

muncul seperti rendahnya persentase penjualan melon The Farmhill dibandingkan 

melon kompetitor, persaingan pasar yang ketat, serta minimnya strategi branding 

merek The Farmhill menjadi persoalan yang memerlukan penyelesaian melalui 

analisis faktor keputusan pembelian konsumen sebagai komponen penting bagi laju 

penjualan produk. 
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