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ABSTRAK 
 

Pajak reklame merupakan pajak yang dikenakan terhadap orang pribadi 

maupun badan yang menyelenggarakan reklame. Meskipun rata-rata penerimaan 

pajak reklame cukup banyak namun dalam perkembangannya selama Sembilan 

tahun tidak terlalu tinggi dan berfluktuasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Jumlah Unit Usaha, 

Jumlah Penduduk, dan Laju Inflasi terhadap Penerimaan Pajak Reklame di Kota 

Semarang. Populasi pada penelitian ini yaitu Penerimaan Pajak Reklame, Jumlah 

Unit Usaha, Jumlah Penduduk, dan Laju Inflasi di Kota Semarang. Sampel pada 

penelitian ini menggunakan jenis sampling jenuh, oleh karena itu sampel yang 

digunakan adalah 9 tahun realisasi penerimaan pajak reklame, jumlah unit usaha, 

jumlah penduduk, dan laju inflasi di Kota Semarang. 

Jenis penelitian ini yaitu kuantitatif, dan metode yang digunakan adalah 

metode dokumentasi. Data yang digunakan adalah data sekunder yang didapat dari 

BAPPENDA, BPS, DPKD, dan DKISP Kota Semarang. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa variabel Jumlah Unit Usaha, Jumlah Penduduk, dan Laju 

Inflasi tidak berpengaruh terhadap penerimaan Pajak Reklame di Kota Semarang.  

Kata kunci: Jumlah Unit Usaha, Jumlah Penduduk, Laju Inflasi, Pajak 

Reklame, Kota Semarang 
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Abstract 
 

Advertising tax is a tax imposed on individuals and entities that organize 

advertisements. Even though the average advertisement tax revenue is quite a lot, 

in its development over the nine years it has not been too high and has fluctuated. 

This study aims to examine the effect of the Number of Business Units, Total 

Population, and the Inflation Rate on Advertising Tax Receipts in the City of 

Semarang. The population in this study are Advertising Tax Receipt, Number of 

Business Units, Total Population, and Inflation Rate in Semarang City. The sample 

in this study uses a saturated sampling type, therefore the sample used is 9 years of 

advertisement tax revenue realization, the number of business units, the population, 

and the inflation rate in the city of Semarang. 

This type of research is quantitative, and the method used is the 

documentation method. The data used is secondary data obtained from 

BAPPENDA, BPS, DPKD, and DKISP Semarang City. The results of this study 

indicate that the variables Number of Business Units, Total Population, and 

Inflation Rate have no effect on advertisement tax receipts in the city of Semarang. 

Keywords: Number of Business Units, Total Population, Inflation Rate, 

Advertising Tax, Semarang City 
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