DAFTAR ISl

Halaman
HALAMAN DEPAN ...ttt sttt saesnesresneenen i
PENGESAHAN KELULUSAN UJIAN DISERTASI .....ocoiiiiiie e ii
HALAMAN PENGESAHAN........cco ittt i
PERSYARATAN KEASLIAN. ..ottt iv
IMOTTIO Lottt bbbttt b et e et nes %
PERSEMBAHAN ..ottt esees e sl e seeseesieiestesiessessessesseeessaessesseseessessessens vi
ABSTRACT ....oovvvvvevreicnr P o ol D a1ttt seesee s s e srn e esnennas vii
ABSTRAK .....ccoceecc. .. NN . e viii
KATA PENGANTAR i et st i e iafhe e eeeeeieseeseeseeseesnesnesneens iX
DAFTARISI.. #.. S8 .. A B ... ¥ Qoo Xii
DAFTAR TABEL O /... . A . A ... Y. W ..o Xviii
DAFTAR GAMBAR ...l et etk saese el cath e athe et sae st XX
BAB | PENDAHULUAN i ieieiiiennenesnee s banmsit e it seeseessessessessessesssenes 1
1.8 Pengaiea\ WK ....... JA\..... BV el ... M. ... 1
1.2. Latar Belakang Masalah ... i, 2
1.30 RESEAICH GaP . iiiu ettt ittehditeiethe sttt bbbt 8
1.4.7 Fenomena BiSNIS fi.. hiwatih. i e dureiuieiiiiiesieethr et 13
1.5. Perumusan Masalah............cccciieinr oo 20
1.6. Pertanyaan Penelitian .o .. ...ccooeieieiiiise b 21
1.7. Tujuan Penelitian..... ... it ittt e 21
1.8, Manfaat PENEIITIAN ...... . eeswessssiliiie e 21
BAB Il TELAAH PUSTAKA DAN PENGEMBANGAN MODEL
PENE LT HAN L e 23
2.1, PENQANTAT ....ciiiiiieiiiciee e 23
2.2, Telaah PUSLaKa ......cccocoeiiiiiiiee s 24
2.2.1. Konsep Pembentukan Jejaring Wirausaha
TREOTY e 24
2.2.2. Konsep Jejaring Wirausaha Dalam Perspektif Network
TREOMY oo e 26
2.2.3. Konsep Social Cohesion Dalam Perspektif Social Capital
TREOKMY oo s 28

xii



2.2.4. Conceptual Mapping Entrepreneurial Network based on

SOCIal CONBSION ....ccveiiieiicieie e
2.3 Pengembangan Proposisi dari Konsep Kapabilitas Entrepreneurial

Network based on Social CONESION.........cccueviiiiiiinei e
2.3.1. Jejaring Wirausaha Berdasar Kebersamaan .............cccoceeenne.
2.3.2. Jejaring Wirausaha Berdasar Kesetaraan ..........cccccceeeerverenne
2.3.3. Jejaring Wirausaha Berdasar Partisipasi ...........cccecevvverevernnne

2.4 Proposisi Konsep Entrepreneurial Network based on Social
CoheglN A NY..... . ... 0 ). M
2.5 Pemasaran Entrepreneurial..ve....... cl it
2.6 Kemampuan Penciptaan Nilai Bersama Dalam Bisnis ............c.........
2.7/ Kualitas Modal Relasional ....... dee i i i,
28 Kdingrja Pemasarama. AL e N0 e D,
2.9 Grand Synthesis Model Penelitian.....c....cccocovmieieeivcin e
BAB III METODE PENELITIAN DAN HIPOTESIS ..o,
3.1 Pengantdvee Summy S § SO W W,
3.2." Pengembangan Model Empirik dan Hipotesis Penelitian ..................

3.2.1 Pengaruh Pemasaran Entrepreneurial terhadap Kapabililitas
Social Cohesion Entrepreneurial Network.............ccccceevieennenn
3.2.2 Pengaruh Kemampuan Penciptaan Nilai Bersama dalam
Bisnis:terhadap Kapabililitas:Social' Cohesion
Entrepreneurial NEIWOTK .. .cvuee. ..o vmsmmnssveereesreesinesueseesenssennens
3.2.3 Pengaruh Kualitas Modal Relasional terhadap Kapabililitas
Social Cohesion Entrepreneurial Network...........ccccvveeevnenee.
3.2.4 Pengaruh Kualitas Modal Relasional terhadap Kinerja
PEMASAIAN ...t
3.2.5 Pengaruh Kemampuan Penciptaan Nilai Bersama dalam
bisnis terhadap Kinerja Pemasaran............ccccovvevieiiieinecnnnnn,
3.2.6 Pengaruh Kapabilitas Social Cohesion

Entrepreneurial Network terhadap Kinerja Pemasaran.............

Xiii



BAB IV METODE DAN PROSEDUR PENELITIAN.......cccceiiiice 84

4.1 PENQANTAT ...t 84
4.2 Jenis dan SUMDEr Data .........cocoovvreriiiniiinieiesee e 85
4.2.1. Data PrIMEr......ccviiiiiieiese e 85
4.2.2 Data SEKUNEN .....oovveiieiiee e 86
4.3  Populasi dan Sampel..........ccooeieiiiiiii 86
4.3.1 POPUIASI ..ottt il ettt e et 86
4.3.2Sampdl.. .o S e ... 86
4.4  Metode Pengumpulan Data .. ...l b i, 88
4.5 Definisi Operasional dan PengukuranVariabel ..............c.ccocevvenneen. 89
4.6 Uji Vahdity dan Reability (Pre-Test) .. i 90
4.7 0 Teknik ANaHSIS .c......cciiieweeienne denn i e s e shee st 93
4:.1. Uji Validitas (Valldity) e i 99
4.7.2. UJT ReNabilitas..cci. ..o i ceathecec e 100
4.7.3 VarianCe EXtraCE ittt astiitin oo eeveerieieiedine e sie s siesneeeennes 100
BAB V HASIL ANALISIS DATA PENELITIAN ..., 102
S.1RPengantar B..o 4 & A At gl eeeeeereeee e ————— 102
5.2 Pengumpulan Data... ..o o e eiuieree oo denece e 103
5.3  Deskripsi Umum OBYeK.............ccoooviiiiiiesdiree e 103
5.4 Statistik Deskriptif Profil Responden.......c....c.cocoivviiiiinnniniennnn, 104
5.4.1 Deskripsi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin dan Usia... 105
5.4.2 Deskripsi.Responden Berdasarkan Jenis Kelamin dan Status
R, G BN BV BN ..., 106
5.4.3 Deskripsi Responden Berdasarkan Usia dan Pendidikan........ 108
5.4.4 Deskripsi Responden Berdasarkan Lama beroperasi dan
Jumlah Tenaga Kerja ........ccocoiiieniiiiiiene e, 110
5.4.5 Deskripsi Responden Berdasarkan Status Responden dan
StAtUS USANA.......eeiiiiiiiieicceee s 112
5.5 Statistik Deskriptif Variabel ...........ccccociveiiiiiii e 113
5.5.1 Nilai Indeks Variabel Pemasaran Entrepreneurial .................. 115

Xiv



5.5.2 Nilai Indeks Variabel Kemampuan Penciptaan Nilai Bersama

dalam BiSNIS.....coveiiiieiieiieee e 117
5.5.3 Nilai Indeks Variabel Kualitas Modal Relasional................... 119
5.5.4 Nilai Indeks Variabel Kinerja Pemasaran ............c.c.cccccvevennen. 121

5.5.5 Nilai Indeks Variabel Kapabilitas Jejaring wirausaha berdasar
kohesi sosial (KIWKS) ... 123
5.6 Hasil Uji Validitasidan Reliabilitas Instrumen...........ccccceeevvecnenne, 125
5.6.1 Pengujian Validitas Konten). . .....cccovvereiieieeiicee e e 126
5.6.2 Pengujian.Validitas KONStruKs..... oo .ooveeieieseeseeeee, 127
5:6.2.1 Pengujian Convergent Validity...............ccoovvviininnnn, 127

5.6.2.1.1 Analisis Faktor Konfirmatori Konstruk Eksogen 127
5.6.2.1.1.1 Pengujian Faktor Konfirmatori Konstruk

Pemasaran Entrepreneurial ..., 128
5.6.2.1.1.2 Pengujian Faktor Konfirmatori Konstruk

Kemampuan Penciptaan Nilai Bersama Dalam

SO0 R W Y SRR 130
5.6.2.1.1.3 Pengujian Faktor Konfirmatori Konstruk
Kualitas Modal Relasional .................ccooovvvinnne. 133

5.6.2.1.2 Analisis Faktor Konfirmatori Konstruk Endogen 136
5.6.2.1.2.1 Pengujian Faktor Konfirmatori Konstruk
Kapabilitas Jejaring wirausaha berdasar kohesi
(01 | A O PR 136
5.6.2.1.2.2 Pengujian Faktor Konfirmatori Konstruk
Kinerja Pemasaran .........ccccccoveeiieevieesineesieesnens 139
5.6.2.2 Nilai Rata-rata VVariance Extracted, Construct
Reliability, dan Discriminant Validity Full Model141

5.7 Analisis Model Persamaan Struktural............cccccoooiiiniiinniieie, 146
5.7.1 Pengujian Asumsi Kecukupan Sampel.........ccccoeviiiiiiinnnne. 146
5.7.1.1 Pengujian Asumsi Normalitas Data..............cccccveunenee. 147

5.7.1.2 Pengujian Asumsi Normalitas Data ............c.c.cccee.ee. 147

5.7.1.3 Evaluasi atas OULHEr .........ccccovveiiiienienie e 149

XV



5.7.1.4 Pengujian Multikolinieritas dan Singularitas.............. 151

5.7.2 Pengujian Kesesuaian Model Persamaan Struktural ............... 153

5.7.3 Pengujian Kausalitas dan Hipotesis Penelitian...................... 157
5.7.3.1 Pengujian HIpotesis L.........ccccoveviveveniienneie e e 159

5.7.3.2 Pengujian HIPOteSIS 2........cccoviieieiieiiienesieseseeeea, 159

5.7.3.3 Pengujian HIpOtesis 3.......ccccevierieieiienese e 160

5.7.3.4 Pengujian HIPOLESIS 4......cccvvviieiieieiiece e 161

5.7.35 Pengujian HIpotesIS Buu......ccevvevverieiieie e 161
5.7.3.6.PengujiansHIpOtESIS Bi.....coi. e iveerireie e 162

5.8 Pengujian Variabel Pemediast ... i vt e i itiee e sie e, 163
5.8.1 Pengujian Mediasi dengan Uji Sobel ..., 163

5.8.2 Pengujian Mediasi denganUji Perbedaan ............c...ccccceeueenen. 166

5.9 Ringkasan Hasil-Pengujian HIPOLESIS ..cc... ...t heeeoiedeee e e eeesieeeenn 170
5.10 PemDaN@SAN:c. coouee.veevee b it eeeeeeeesres sdesannsfhe e seeeneeeeeente e e e nreeneenreere e 170
5.10.1 Pembahasan dan Kesimpulan...................ccccoooeiivninininnnnnnn, 170

5.10.1.1 Pemasaran Entrepreneurial Berpengaruh Positif
terhadap Kapabilitas Jejaring Wirausaha Berdasar
Kohest SOsIal........ccoioiiiiiidie e 170
5.10.1.2 Kemampuan Penciptaan Nilai Bersama Dalam
Bisnis ‘Berpengaruh -Positif terhadap Kapabilitas
Jejaring Wirausaha.Berdasar Kohesi Sosial................ 174
5.10.1.3_Kualitas..Modal _Relasional.. Berpengaruh Positif
terhadap - Kapabilitas Jejaring Wirausaha Berdasar
Kohesi Sosial.........cccooviiiiii 177
5.10.1.4 Kualitas Modal Relasional Berpengaruh Positif
terhadap Kinerja Pemasaran..........cccccocevenenennnnnnnenn 180
5.10.1.5 Kemampuan Penciptaan Nilai Bersama Dalam
Bisnis Berpengaruh  Positif terhadap Kinerja

PEMASAIAN. .....ciieeviiie ettt e e 182

XVi



5.10.1.6 Kapabilitas Jejaring Wirausaha Berdasar Kohesi
Sosial Berpengaruh  Positif  terhadap  Kinerja

PEMASAIAN. ... 184

BAB VI KESIMPULAN IMPLIKASI DAN TEMUAN PENELITIAN........... 187
6.1 PENQANTAT. ..o 187

6.2 Kesimpulan Atas Masalah Penelitian ............cccoceeniniiinneniincenne, 188

6.2.1 Strategi Pertama.......iiie coooeeriee e 188

6.2.2 Strategl KedUam. ... vt teeve Bt 190

6.2.3 Strategh Ketiga .. ce. ..ol i 192

6.3 ImplikasiPenelitian ... ..o it ettt 194

6.3. 2 IMPIIKaST TEOFILIS .veeiin. et e saie et et sie e 195

6.3.2 implikasi Manajerial........ deec i oo 8l ie i 199

614 Keterbatasan Penelitian........ it e i 204

6.5 Agenda Penelitian Mendatang .....co.ceiioeatteeeeeene e 205
DAFTAR PUS T AK A e ittt it deaans s iasaanats e sesesteseeseeses et e asesseeesessesesessens 207

XVii



