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MOTTO

“ Tidak ada ujian yang tidak bisa diselesaikan. Tidak ada kesulitan yang melebihi
batas kesanggupan. Karena “Allah tidak akan membebani seseorang melainkan

sesuai dengan kadar kesanggupannya” ( QS Al-Bagarah: 286 )

“ Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak dapat
mendahului siang. Masing-masing beredar pada garis edarnya."

(QS:Yasin:40)

“Tidak ada satu pun perjuangan yang tidak melelahkan, dan berikanlah berita
gembira kepada orang orang yang sabar, yaitu yang ketika ditimpa musibah
mereka mengucapkan: sungguh kita semua ini milik Allah dan sungguh kepada

Nya lah kita kembali”. ( QS Al-Bagarah: 155-156 )
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ABSTRAK

Strategi pemasaran dan inovasi pemasaran merupakan serangkaian
kebijakan dan aturan yang memberikan arahan kepada usaha usaha, dari waktu ke
waktu, pada masing-masing tingkatan dan acuan serta alokasinya, terutama
sebagai tanggapan UMKM dalam menghadapi lingkungan dan keadaan pesaing
yang selalu berubah ubah. Persaingan UMKM saat ini semakin ketat, untuk itu
setiap UMKM harus mempertahankan dan menciptakan produk produk yang lebih
berkualitas Strategi pemasaran yang di lakukan Batik tulis Bakaran Ninuk Nardi
di Kecamatan Juwana Kabupaten Pati masih sederhana seperti promosi yang
dilakukan dari mulut ke mulut (mouth of mouth) sehingga penjualan yang
dihasilkan kurang optimal. Hal ini mengakibatkan banyak pembeli kesulitan
dalam memilih gambar dan corak motif yang sesuai dengan keinginannya, serta
penentuan jumlah produksi di usaha batik tulis bakaran ini terkadang tidak
menentu menyebabkan UMKM Batik Tulis Bakaran Ninuk Nardi tidak terus
menerus dalam memproduksi barang dan lebih memilih membeli di supplier. Dari
permasalahan tersebut maka perlu di terapkan strategi pemasaran dan inovasi
pemasaran yang tepat untuk meningkatkan volume penjualan. Tujuan penelitian
untuk mengetahui strategi pemasaran yang tepat pada Batik Tulis Bakaran Ninuk
Nardi di Kecamatan Juwana Kabupaten Pati serta untuk mengetahui inovasi
pemasaran yang dilakukan untuk meningkatkan daya saing produk pada Batik
Tulis Bakaran Ninuk Nardi di Kecamatan Juwana Kabupaten Pati. Penelitian ini
merupakan penelitian kualitatif, dengan jenis penelitian analisis deskriptif, sumber
data primer dan sekunder serta menggunakan metode observasi, wawancara dan
dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam meningkatkan daya
saingnya Batik Tulis Ninuk Nardi di Kecamatan Juwana Kabupaten Pati
menggunakan beberapa strategi pemasaran antara lain segmentation, targeting,
positioning, dan bauran pemasaran (marketing mix) yang terdiri dari 4P yakni
product, price, place, promotion. Inovasi pemasaran yang digunakan untuk
meningkatkan daya saing produk Batik Tulis Ninuk Nardi di Kecamatan Juwana
Kabupaten Pati antara lain dengan melakukan pengembangan produk, selalu
memperbaiki packaging (kemasan), dan melakukan digitalisasi.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Inovasi Pemasaran, Daya Saing.
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Abstrack

Marketing strategy and marketing innovation are a series of policies and
rules that provide direction to business ventures, from time to time, at each level
and reference and allocation, especially as a response to MSMEs in the face of an
ever-changing environment and competitor conditions. MSME competition is
currently getting tighter, for this reason, every MSME must maintain and create
higher quality products. The marketing strategy carried out by Batik tulis Bakaran
Ninuk Nardi in Juwana District, Pati Regency is still simple, such as promotions
carried out by word of mouth (mouth of mouth) so that the resulting sales are not
optimal. This results in many buyers having difficulty in choosing pictures and
patterns of motifs that suit their desires, as well as determining the amount of
production in this batik tulis bakaran business which is sometimes uncertain,
causing UMKM Batik Tulis Bakaran Ninuk Nardi to not continuously produce
goods and prefer to buy from suppliers. The purpose of the research is to find out
the right marketing strategy for Batik Tulis Bakaran Ninuk Nardi in Juwana
District, Pati Regency and to find out the marketing innovations made to increase
product competitiveness at Batik Tulis Bakaran Ninuk Nardi in Juwana District,
Pati Regency. This research is a qualitative study, with descriptive analysis type
of research, primary and secondary data sources and using observation, interview
and documentation methods. The results showed that in improving the
competitiveness of Batik Tulis Ninuk Nardi in Juwana District, Pati Regency used
several marketing strategies including segmentation, targeting, positioning, and
marketing mix consisting of 4P namely product, price, place, promotion.
Marketing innovations used to improve the competitiveness of Batik Tulis Ninuk
Nardi products in Juwana District, Pati Regency include product development,
always improving packaging, and digitalization.

Keywords: Marketing Strategy, Marketing Innovation, Competitiveness.
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