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ABSTRAK 

 

 

Pengembangan produk adalah untuk memberikan nilai maksimal bagi konsumen, 

memenangkan persaingan perusahaan dengan memilih produk yang 

inovatif, produk yang dimodifikasi serta mempunyai nilai yang tinggi 

baik dalam desain warna, ukuran, kemasan, merek, dan ciri-ciri lain. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Sumber data yang 

digunakan yaitu data primer dan sekunder. Metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah wawancara, observasi, dokumentasi dan studi pustaka. Hasil 

penelitian menunjukkan perlunya strategi pengembangan usaha beras organik untuk 

meningkatkan penjualan. Ada faktor lain untuk mendukung keberhasilan suatu usaha 

yaitu, faktor analisis lingkungan dan faktor kelayakan usaha yang harus dikaji dan 

diteliti apakah usaha ini layak untuk dilanjutkan. Produk beras organik adalah produk 

original yang di hasilkan sendiri oleh Bapak Jumiyanto, dan akan mengembangkan 

usahanya dari segi pemasaran, penambahan merk usaha ketika sudah dilaksanakan uji 

lab, serta modifikasi  dari kemasan beras organik yang lebih variative dan modifikasi 

peralatan pertanian. 

 

Kata Kunci: Strategi Pengembangan, Analisis Lingkungan, Kelayakan Usaha 
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ABSTRACT 

 

 

Product development is to provide maximum value for consumers, win company 

competition by choosing innovative products, modified products and having high value 

both in color design, size, packaging, branding and other characteristics. This research 

uses a descriptive method with a qualitative approach. The data sources used are 

primary and secondary data. The research methods used in this study were interviews, 

observation, documentation and literature study. The results of the study indicate the 

need for an organic rice business development strategy to increase sales. There are 

other factors to support the success of a business, namely, environmental analysis 

factors and business feasibility factors that must be studied and examined whether this 

business is feasible to continue. Organic rice products are original products produced 

by Mr. Jumiyanto himself, and will develop efforts in terms of marketing, adding 

business brands when carrying out lab tests, as well as modifications of more varied 

organic rice packaging and modifications to agricultural equipment. 

 

Keywords: Development Strategy, Environmental Analysis, Business Feasibility 
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