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MOTTO  

“Selalu yakin kamu mampu mencapai visi mu, sebab kamu lahir sebagai 

pemenang, dari setiap perjuangan yang telah dilakukan kegagalan bukanlah 

bagian dari ketidaksempurnaan melainkan bagian dari proses penyempurnaan itu 

sendiri, You’re truly a complete package for yourself” 

(Penulis) 

 

“Hatiku Damai Sebab Mengetahui Bahwa apa yang melewatkanku tak akan 

pernah menjadi takdiriku, dan apa yang telah ditakdirkan untukku tak akan pernah 

melewatkanku” 

(Umar Bin Khattab) 

 

“Don’t underestimate yourself because others’s achievements, 

everyone has their time” 

(Penulis) 
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ABSTRAK  

Tingginya pengaruh Industri Hiburan Asia Timur Khususnya Korea terhadap 
masyarakat lokal membuat selera busana wanita Indonesia mulai bergeser 
mengikuti trand fashion Korea yang banyak diketahui dengan istilah Korean Wave 
atau Gelombang Korea, dalam Bahasa Korea disebut Hallyu. Hallyu membawa
dampak peningkatan Peluang Bisnis Kreatif bagi industri Fashion pasar domestic. 
Tujuan Penelitian untuk mengetahui analisis lingkungan dan kelayakan pasar dari 
usaha DrClth. Metode penelitian menggunakan pendekatan business plan. Hasil 
penelitian berupa analisis lingkungan usaha, dengan menilai aspek pemasaran, 
produksi, keuangan dan sumber daya manusia dengan hasil bahwa usaha DrClth 
memiliki potensi yang baik dalam Industri Fashion, sedangkan analisis kelayakan 
usaha dilakukan dengan menilai analisis keuangan, kelayakan usaha, analisis 
keberlanjutan usaha, perhitungan harga pokok penjualan dan break event point 
dengn hasil usaha DrClth layak dijalankan. 

Kata Kunci : Hallyu, Analisis Lingkungan Usaha, Analisis Kelayakan Usaha
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ABSTRACT  

The high influence of the East Asian entertainment industry, especially Korea, 
on the local community has made Indonesian women's fashion tastes begin to follow 
the Korean fashion trend, which is known as the Korean Wave, in Korean it is called 
Hallyu. Hallyu has an impact on increasing Creative Business Opportunities for
the domestic market Fashion industry. The purpose of this study was to determine 
the environmental analysis and market feasibility of DrClth's business. This 
research method uses a business plan approach. The results of this study are in the 
form of business environment analysis, carried out by assessing marketing aspects, 
production aspects, financial aspects and human resource aspects with the result 
that DrClth's business has good potential in the field of Fashion Industry, while 
business feasibility analysis is carried out by calculating financial analysis, 
feasibility analysis business, analysis of business continuity, cost of goods sold and 
break event points with the results of DrClth's business is feasible, while 
suggestions for DrClth are to increase capital, human resources and maximize 
marketing through social media 

Keywords: Hallyu, Business Environment Analysis, Business Feasibility Analysis 
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