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ANALISIS RENCANA PENGEMBANGAN USAHA TOTEBAG 

CUSTOM (DESIGN & PRINT) 

ABSTRAK 

Kyu Stuff merupakan suatu bisnis online yang memproduksi totebag 

berkonsep custom. Fenomena yang terjadi adalah penjualan jumlah totebag 

custom tidak stabil dan sering turun secara signifikan. Rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah bagaimana rencana pengembangan untuk 

meningkatkan penjualan pada bisnis Kyu Stuff? dan bagaimana analisis 

lingkungan pada bisnis Kyu Stuff? Tujuan penelitian ini adalah untuk 

merencanakan pengembangan bisnis untuk meningkatkan penjualan dan 

menganalisis lingkungan bisnis Kyu Stuff. Metode penelitian yang digunakan 

adalah pengumpulan data primer melalui observasi dan dokumentasi. Rencana 

pengembangan usaha Totebag Custom (Design & Print) Kyu Stuff untuk 

meningkatkan jumlah penjualan dilakukan menggunakan analisis SWOT 

sebagai salah satu analisis bisnis secara keseluruhan untuk merumuskan 

strategi alternatif dan bauran pemasaran 4P (Product, Price, Place, 

Promotion) yang terdiri dari : product; meningkatkan inovasi produk, price; 

memberikan diskon/promo, place; online, promotion; memanfaatkan media 

sosial. Analisis lingkungan bisnis pada Kyu Stuff dikaji menggunakan 

beberapa aspek, diantaranya aspek organisasi, aspek pemasaran, aspek 

produksi, aspek keuangan, dan aspek sumber daya manusia. Saran bagi 

peneliti dalam merintis bisnis ini agar tidak mengalami penurunan jumlah 

penjualan adalah Kyu Stuff seharusnya dapat mengikuti perkembangan trend 

pasar yang sedang terjadi, meningkatkan jumlah persediaan produk, dan 

mampu meningkatkan kualitas kuantitas sumber daya manusia agar proses pre 

order tidak terlalu lama dan pesanan dapat selesai tepat waktu. 

Kata kunci : rencana pengembangan, analisis SWOT, analisis lingkungan  
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ANALYSIS BUSINESS DEVELOPMENT PLAN TOTEBAG CUSTOM 

(DESIGN & PRINT) 

ABSTRACT  

Kyu Stuff is an online business that produces custom concept totebags. The 

phenomenon that occurs is that sales of custom totebags are unstable and often 

drop significantly. The problem formulation in this study is how is the 

development plan to increase sales on Kyu Stuff's business? and how's the 

environmental analysis on Kyu Stuff's business? The purpose of this research is to 

plan business development to increase sales and analyze the business environment 

of Kyu Stuff. The research method used is primary data collection through 

observation and documentation. Kyu Stuff's Totebag Custom (Design & Print) 

business development plan to increase sales was carried out using SWOT analysis 

as one of the overall business analysis to formulate alternative strategies and 

marketing plans for 4P (Product, Price, Place, Promotion) consisting of: product; 

improved product innovation, price; giving discounts/promos, places; online, 

promotions; utilizing social media. The business environment analysis on Kyu 

Stuff was examined using several aspects, including organizational aspects, 

marketing aspects, production aspects, financial aspects, and human resources 

aspects. The advice for researchers in pioneering this business not to experience a 

drop in sales is that Kyu Stuff should be able to keep up with the current market 

trends, increase the number of product supplies, and increase the number of 

product inventory. It is capable of improving the quality of human resources so 

that the preorder process is not too long and orders can be completed on time. 

Keywords: development plan, SWOT analysis, environmental analysis 
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