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ABSTRAKSI

Pengaruh Influencer Terhadap Purchase Intention Produk Pixy Melalui
Credibility (Studi Pada Beauty Vlogger Suhay Salim). Oleh Dheanda Maurizta
Chairunnisa NIM. 14030120410016 Program Studi Magister Administrasi
Bisnis. Mast

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh antara
variabel influencer, purchase intention, dan credibility. Populasinya adalah
seluruh masyarakat Indonesia yang mengenal Suhay Salim, sedangkan sampelnya
adalah 150 konsumen produk PIXY dengan menggunakan teknik non-probability
sampling.

Tipe penelitina ini adalah deskriptif kausal dengan pendekatan kuantitatif.
Penelitian ini menggunakan SmartPLS dalam pengolahan data dimana dilakukan
uji validitas, uji reliabilitas, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinasi, dan
uji path analysis.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa influencer berpengaruuh positif
terhadap purchase intention yang dimediasi oleh credibility, dibuktikan dengan
hasil regresi SEM diperoleh t hitung sebesar 6,216 dimana t hitung lebih besar
dari t tabel (1,96)

Berdasarkan hasil tersebut maka disarankan Suhay Salim dapat
meningkatkan credibility dengan cara membuat konten video yang lebih
menghibur dan lebih menarik. Dengan demikian, maka credibility orang yang
mengetahui Suhay Salim akan lebih meningkat sehingga konsumen akan lebih
percaya dengan informasi yang disampaikan Suhay Salim dan membuat minat
beli konsumen produk PIXY semakin meningkat.

Kata-kata kunci: Influencer; Purchase Intention; Credibility



ABSTRACT

The Effect of Influencers on Purchase Intention of Pixy Products Through
Credibility (Study on Beauty Vlogger Suhay Salim). By Dheanda Maurizta
Chairunnisa NIM. 14030120410016 Master of Business Administration Study
Program.

The purpose of this research is to determine the influence between
influencer variables, purchase intention, and credibility. The population is all
Indonesian people who know Suhay Salim, while the sample is 150 consumers of
PIXY products using a non-probability sampling technique.

This type of research is descriptive causal with a quantitative approach.
This study uses SmartPLS in data processing where validity tests, reliability tests,
correlation coefficient tests, coefficient of determination tests, and path analysis
tests are carried out.

The results of this study indicate that influencers have a positive influence
on purchase intention which is mediated by credibility, as evidenced by the SEM
regression results obtained t count of 6.216 where t count is greater than t table
(1.96)

Based on these results, it is suggested that Suhay Salim can increase
credibility by creating video content that is more entertaining and more
interesting. Thus, the credibility of people who know Suhay Salim will increase so
that consumers will have more confidence in the information conveyed by Suhay
Salim and will increase consumer buying interest in PIXY products.

Key words: Influencers; Purchase Intentions; Credibility
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