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PLACE BRANDING DESA WISATA LEREP DALAM MENINGKATKAN
KUNJUNGAN WISATA

ABSTRAK

Dalam konsep kepariwisataan, place branding tempat wisata selalu melekat
dan menjadi dasar dalam pengembangan wisata negara maupun daerah yang memiliki
potensi yang menjanjikan. Oleh karena itu, Indonesia yang memiliki banyak potensi
wisata harus mampu mengembangkan wisatanya melalui konsep place branding. Place
branding merupakan upaya mempromosikan suatu destinasi wisata dengan
menjanjikan pengalaman berwisata yang berkesan dan tidak ada duanya. Dengan
memberikan objek wisata karakter yang berbeda, place branding bertujuan untuk
membuatnya menonjol dari atraksi pesaing dan menarik lebih banyak pengunjung.
Tujuan dari penelitian ini yaitu menjelaskan dan menganalisis efektivitas place
branding yang telak dilakukan Desa Wisata Lerep dalam meningkatkan kunjungan
wisata dengan konsep brand hexagon. Metode penelitian yang digunakan yaitu
kuantitatif deskriptif dengan variabel tunggal. Teknik pengumpulan data dilakukan
dengan menyebarkan kuesioner kepada subyek penelitian sebanyak 100 orang yang
diperoleh menggunakan rumus Slovin dan sesuai dengan jumlah pengunjung tahun
2021. Hasil penelian menunjukkan bahwa place branding yang dilakukan Desa Wisata
Lerep Kabupaten Semarang sudah efektif dalam meningkatkan kunjungan wisata. Hal
ini ditunjukkan dengan rata-rata nilai seluruh indikator dalam kategori baik dan sangat
baik. Terdapat dua indikator yang mendapatkan skor indeks terendah yaitu indikator
the place dan the potential. Indikator the potential mendapatkan indeks skor terendah
karena kondisi jalan menuju beberapa wisata yang ditawarkan memiliki kondisi yang
kurang baik dan akses jalan yang digunakan juga sempit. Sedangkan alasan indikator
the place mendapatkan indeks skor terendah yaitu lokasi beberapa obyek wisata di
Desa Wisata Lerep kurang strategis dan memiliki aksesibilitas yang kurang sehingga
sulit dijangkau oleh wisatawan.

Kata Kunci: Place Branding, Brand Hexagon, Kunjungan Wisata



PLACE BRANDING OF LEREP TOURISM VILLAGE IN INCREASING
TOURIST VISITS

ABSTRACT

In the concept of tourism, branding of tourist attractions is always attached and
becomes the basis for the development of state and regional tourism that has promising
potential. Therefore, Indonesia, which has a lot of tourism potential, must be able to
develop its tourism through the concept of place branding. Place branding is an effort
to promote a tourist destination by promising a memorable and one-of-a-kind travel
experience. By giving attractions a distinct character, place branding aims to make
them stand out from competing attractions and attract more visitors. The purpose of
this study is to explain and analyze the effectiveness of place branding that has been
carried out by the Lerep Tourism Village in increasing tourist visits with the hexagon
brand concept. The research method used is descriptive quantitative with a single
variable. The data collection technique was carried out by distributing questionnaires
to 100 research subjects who were obtained using the Slovin formula and according to
the number of visitors in 2021. The research results showed that place branding
carried out by the Lerep Tourism Village, Semarang Regency, had been effective in
increasing tourist visits. This is indicated by the average value of all indicators in the
good and very good categories. There are two indicators that get the lowest index
scores, namely the place and the potential indicators. The potential indicator gets the
lowest index score because the road conditions leading to some of the tours offered are
in poor condition and the access road used is also narrow. Meanwhile, the reason for
the place indicator getting the lowest score index is that the location of several tourist
objects in Lerep Tourism Village is less strategic and has less accessibility making it
difficult for tourists to reach.

Keywords: Place Branding, Brand Hexagon, Tourist Visits
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