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ABSTRAK

Teknologi di bidang komunikasi semakin berkembang seiring berjalannya waktu.
Saat ini media online sangatlah membantu masyarakat dalam efisiensi penyebaran
informasi secara cepat dan luas. Demikian pula perusahaan media massa saat ini
memanfaatkan media sosial sebagai sarana penyampaian berita. Media sosial
tersebut salah satunya adalah aplikasi Tiktok. Aplikasi Tiktok merupakan aplikasi
media sosial yang memberikan fitur pembuatan video kreatif singkat serta
mempublikasikannya ke khalayak umum. Visual dari berita yang disajikan di
Tiktok lebih bebas dan beragam sehingga bisa menarik jumlah penonton yang
melihatnya. Meskipun demikian, informasi atau berita yang disajikan haruslah
tetap akurat dan mengutamakan kualitas jurnalisme yang baik, serta tidak
melanggar kode etik jurnalisme.
Oleh karena itu, dalam penelitian ini, penulis ingin menggali bagaimana kualitas
jurnalisme pada video-video berita dari akun berita resmi Tiktok. Penelitian ini
metode penelitian kualitatif dengan tipe analisis isi etnografis. Sedangkan teknik
pengumpulan data dalam penelitian ini berupa dokumentasi pemberitaan yaitu 30
video berita pada 3 akun berita di Tiktok yaitu @kompascom, @liputan6com, dan
@patroli_indosiar. Hasil penelitian menunjukkan bahwa teknik penulisan dan
kode etik jurnalisme pada video-video berita yang ada di Tiktok telah diterapkan.
Sebagian besar dari video berita tersebut menggunakan piramida terbalik, tetapi
judul masih clickbait, sebagian besar tidak sesuai dengan kaidah EYD, penulisan
teras berita tidak memenuhi unsur 5W+1H, dan penulisan berita kurang
memenuhi indikator kaidah etika jurnalisme.

Kata Kunci: Berita, Media Sosial, Kualitas Jurnalisme, Kode Etik Jurnalisme
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Abstract

Technology of communication is growing from time to time. Nowadays, online
media is very helpful for people to get information quickly and widely. Likewise,
newspaper companies are currently using social.media as a means of delivering
news. One of the social media is Tiktok aplication. It provides some features for
making short creative videos and publishing them to public. The visuals of the
news published on Tiktok are free and various so that they can attract the number
of viewers. Although, the information or news which is delivered must be accurate
and prioritize quality of jurnalism and applyi ethich codes of jurnalism well.
Therefore, in this study, the author wants to explore how journalism quality on
news videos from the official news account on Tiktok is. This research is a
qualitative research method with an ethnographic content analysis type. While the
data collection technique in this study is in the form of news documentation. There
are 30 news videos on 3 official news accounts on Tiktok, namely @kompascom,
@liputan6com, and @patroli_indosiar. The results of the study show that the use
of journalism style in news videos on Tiktok is applied on the video sampling.
Most of these news videos use an inverted pyramid, but their titles are still
clickbait. They are not in accordance with EYD rules, the writing of the news
terrace do not fulfills indicators of 5W + 1H, and the news writing does not meet
the indicators of journalism ethics rules.

Keywords: News, Social Media, Jurnalism Quality, Ethic Codes of Jurnalism
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KATA PENGANTAR

Perkembangan teknologi komunikasi berkembang dengan pesat. Dahulu

masyarakat terbatas dalam mengirim dan mencari informasi, berita, dan hiburan.

Saat ini dengan adanya media online, masyarakat lebih mudah dalam menerima

penyebaran informasi secara cepat dan luas. Perusahaan surat kabar saat ini

memanfaatkan media sosial sebagai sarana penyampaian berita. Aplikasi Tiktok

merupakan salah satu media penyebaran informasi secara online yang

memberikan fitur pembuatan video kreatif singkat serta mempublikasikannya ke

masyarakat.

Video berita di Tiktok terkesan lebih bebas dan beragam sehingga bisa

menarik jumlah penonton yang melihatnya. Meski begitu, informasi atau berita

yang disajikan haruslah tetap akurat dan memiliki kualitas jurnalisme yang baik ,

serta tidak melanggar kode etik jurnalisme. Oleh karena itu, dalam penelitian ini,

penulis ingin menggali bagaimana kualitas jurnalisme dan kode etik pada video-

video berita dari akun berita resmi di aplikasi Tiktok. Penelitian ini diharapkan

memberikan pengetahuan tentang kualitas jurnalisme dan kode etik pada berita-

berita yang dipublikasikan media-media berita online saat ini.

Semarang, Juni 2023

Penulis
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