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ABSTRAK 

Media  massa memiliki peran untuk menginformasikan kepada publik tentang 

kebijakan publik karena mereka tidak terlibat secara langsung dalam proses 

pembentukan kebijakan. Dalam proses mediasi realita tersebut, media massa 

memiliki standar performa media yang perlu ditegakkan dalam proses 

menginformasikan berita sesuai dengan kepentingan publik. Namun, media massa 

tidaklah merefleksikan realita apa adanya, melainkan mereka mengonstruksi 

realita yang dipengaruhi oleh berbagai faktor, baik dari dalam maupun dari luar 

organisasi. Dari pendekatan ekonomi politik kritis media, media massa dilihat 

dipengaruhi secara struktural oleh ketimpangan kekayaan dan kekuasaan di 

masyarakat sehingga berita dapat bias terhadap kepentingan kelas penguasa. 

Menggunakan Model Propaganda oleh Herman dan Chomsky sebagai kerangka 

teori, penelitian ini mencoba untuk mengetahui bagaimana media massa, 

spesifiknya Kompas, memberitakan kebijakan UU Cipta Kerja. Menggunakan 

metode analisis isi kualitatif untuk menganalisis 543 artikel Harian Kompas dan 

Kompas.id, peneliti menemukan bahwa, di sisi narasumber dan bingkai, pola 

pemberitaan mengindikasikan adanya pluralitas daripada bias pemerintah dan 

pebisnis. Di sisi ideologi ekonomi, peneliti menemukan terdapat batasan dalam 

diskusi ekonomi dan ketenagakerjaan yang mengindikasikan adanya bias 

pemerintah dan pebisnis. Kontradiksi tersebut menunjukkan bahwa pemberitaan 

dipenuhi dengan kompleksitas, kontestasi, dan ambivalensi daripada pandangan 

instrumental yang melihat berita secara statik dan deterministik akan 

menguntungkan kelas penguasa. Maka, peneliti menemukan aspek kebaruan 

dalam penelitian performa media, spesifiknya dalam memberitakan kebijakan 

publik, menggunakan pendekatan ekonomi politik kritis media. 

Kata kunci: ekonomi politik kritis media; performa media; model propaganda; uu 

cipta kerja. 
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ABSTRACT 

Mass media has a role to inform the public about public policy because they are 

not directly included in the process of public policy-making. In mediating reality, 

mass media has media performance standards to uphold in how they inform the 

public as per public interest. However, mass media does not reflect reality as it is, 

rather they construct reality influenced by varieties of different factors, whether 

from inside or outside organization. From the approach of the critical political 

economy of media, mass media are seen as structurally influenced by inequality 

of wealth and power in society in which news could be biased towards the ruling 

class. Using the Propaganda Model of Herman and Chomsky as a theoretical 

framework, this research seeks to uncover how mass media, specifically Kompas, 

performs in their coverage of UU Cipta Kerja. Using qualitative content analysis 

methods to analyse 543 news articles of Harian Kompas and Kompas.id, 

researcher found that, in terms of sources and frames, the patterns of news 

indicate there is plurality rather than pro-government and pro-business bias. In 

terms of economic ideology, researcher found that there are constraints in 

economic and labour discussion that indicated there is pro-government and pro-

business bias. The contradictions show that there is complexity, contestation, and 

ambivalence in Kompas news coverage about UU Cipta Kerja in contrast to 

instrumental media views that the coverage of mass media will be static and 

deterministic in favour of the ruling class. Thus, researcher found novelty in 

media performance research, specifically in reporting about public policy, using 

the approach of critical political economy of media. 

Keywords: critical political economy of media; media performance. propaganda 

model; uu cipta kerja 
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KATA PENGANTAR 

 Karya skripsi ini merupakan penelitian yang mengikuti tradisi pemikiran 

kritis dalam meneliti performa media massa. Bersandar pada pemikiran Edward 

Herman dan Noam Chomsky dan Anthony DiMaggio, peneliti berusaha untuk 

mengaplikasikan penelitian mereka pada pemberitaan kebijakan publik, 

spesifiknya pemberitaan UU Cipta Kerja, di Kompas. Penelitian berusaha untuk 

mengetahui bagaimana performa media Kompas dalam memberitakan UU Cipta 

Kerja, dan apakah dalam pemberitaan tersebut terdapat bias media, yakni bias 

yang menguntungkan pemerintah dan pebisnis. 

 Dalam susunan argumentasi penelitian, bab pertama berisi tentang latar 

belakang penelitian, diikuti kerangka teori dan metode penelitian. Di bab kedua, 

peneliti menjelaskan konteks penelitian, yakni ekonomi politik produksi konten 

media massa dan proses pembentukan UU Cipta Kerja, spesifiknya klaster 

ketenagakerjaan. Di Bab ketiga, peneliti menjabarkan dan merangkum temuan 

analisis isi pemberitaan UU Cipta Kerja secara kuantitatif, yang diisi oleh 

narasumber dan bingkai, dan secara kualitatif yang diisi oleh perdebatan ekonomi. 

Di bab berikutnya, peneliti menganalisis temuan isi berita merujuk pada kerangka 

teori yang digunakan. Di bab kelima, peneliti menyimpulkan penelitian yang 

menjawab pertanyaan penelitian yang telah diajukan dan menjabarkan implikasi 

dari temuan penelitian dan saran dari implikasi tersebut secara teoritik, praktis, 

dan sosial. 

 Peneliti berharap skripsi ini, meski tidak menyamai secara temuan dan 

jangkauan dengan penelitian sebelumnya, dapat memiliki kontribusi secara 
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akademik pada fokus penelitian ekonomi politik kritis media; secara praktik 

kepada jurnalis, pengamat media dan kebijakan tentang bagaimana media massa 

memberitakan kebijakan publik; dan kepada publik secara luas yang 

memperhatikan jalannya proses pembentukan kebijakan yang dimediasi oleh 

media massa. Segala kekurangan dalam penelitian ini datang dari terbatasnya 

kemampuan peneliti dan semoga kekurangan tersebut dapat menjadi batu pijakan 

untuk penelitian selanjutnya yang lebih baik. 

 

               Semarang, 16 Juni 2023 

               Penulis, 

 

 

              Nyoman Bagus Wibisana 
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