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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner

I. ldentitas Responden

1.

2.

Nama

Tempat, Tanggal Lahir

Jenis Kelamin

Umur

Alamat

Pendidikan

. Pekerjaan Utama

Jumlah Anggota Keluarga

a.

b.

C.

d.

€.

f.

. Keanggotaan KT

Nama KT
Jumlah Anggota
Kelurahan
Kecamatan
Sejak Kapan

Kedudukan

10. Pengalaman Usahatani

11. Alasan Usahatani

. Profil Kelompok Tani

1. Sejarah Kelompok Tani
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2. Tahun Berdiri

3. Struktur Organisasi

4. Nama-nama Kelompok Tani

5. Alamat Kelompok Tani

6. Luas Area

7. Jumlah Petani

8. Gaji Petani

9. Denah Kelompok Tani
I11. Strategi Komunikasi Pemasaran

1. Apa masalah pemasaran yang selama ini dialami?

2. Kegiatan komunikasi pemasaran seperti apa yang sudah anda lakukan
selama ini?

3. Apakah anda pernah merubah strategi pemasaran?

4. Kalau iya, seperti apa perubahannya dan kenapa berubah?

5. Bagaimana strategi komunikasi pemasaran jambu kristal yang dilakukan
sekarang?

6. Apa kelemahan dan kelebihan dari cara-cara pemasaran yang dilakukan?

7. Kendala apa yang anda temui dan bagaimana mengatasinya?

8. Bagaimana cara anda menentukan strategi komunikasi pemasarannya?

9. Apakah strategi komunikasi pemasaran sudah berjalan sesuai dengan
rencana?

10. Jika belum, kenapa?



11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.
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Jika strategi komunikasi pemasaran tidak lancar, apa yang dilakukan?
Kegiatan pemasaran dilakukan secara individu atau kelompok?

Kenapa memilih individu/kelompok?

Tantangan apa yang terjadi dalam komunikasi pemasaran?

Dari mana anda mendapatkan pembelajaran mengenai strategi komunikasi
pemasaran ini?

Apakah anda tahu strategi pemasaran dari pesaing anda?

Bagaimana tanggapan konsumen anda terkait strategi yang anda lakukan?
Apakah anda sudah menggunakan sosial media untuk memasarkannya?
Jika sudah, strateginya seperti apa?

Bagaimana anda membagi waktu untuk pemasaran lewat sosial media dan
kegiatan lainnya?

Keterampilan tersebut anda dapatkan dari mana?

Apakah semua petani mampu bersosial media dalam melakukan
pemasaran?

Dimana lagi anda mengiklankan hasil panen anda?

Promosi seperti apa yang anda lakukan ketika menjual produk anda?
Ketika anda menjual hasil panen ke konsumen secara langsung, bagaimana
cara anda menjaga hubungan dengan pembeli?

Jika ada komplain apa yang anda lakukan?

Apakah ada keinginan untuk menjual produk ke restoran, perusahaan, atau
supermarket modern?

Jika iya, kenapa sampai saat ini belum dilakukan?



29.

30.

31.

32.

33.
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Apakah diskon menjadi bagian dari strategi anda?

Hasil atau pengaruh dari komunikasi pemasaran untuk bisnis anda apa?
Peran internal/eksternal stakeholder dalam pemasaran produk dan
peningkatan produksi?

Peran kelompok tani dalam pemasaran?

Apa yang anda inginkan untuk usaha tani ini ke depan?



Lampiran 2. Peta Lokasi Penelitian
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Keterangan
Jaringan Jalan
——— Arteri Sekunder
e Kol. Primer
Kol. Sekunder
Jalan Lokal
“_~ Sungai
@ Kantor Kelurahan
@ Pos Kamiing
<7 Pos Kamling Aktif

Kel. Nongkosawit

Kel. Pelalangan

Kabupaten Semarang
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Lampiran 3. Dokumentasi Penelitian

Wawancara dengan Bapak Ansori Wawancara dengan ilbu Masbaha
selaku ketua kelompok tani selaku anggota kelompok tani
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ra tatap muka
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Produk jambu kristal Agrowisata
Cepoko
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Pembeli seca

Joglo Agrowisata Cepoko



Kantor Kebun Cepoko
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