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ANALISIS EFISIENSI PEMASARAN SUSU SAPI SEGAR
DI KABUPATEN SEMARANG

OLEH:
Wahyu Aji Nugroho
ABSTRAK

Susu sapi termasuk produk peternakan yang mudah rusak sehingga menimbulkan
peluang besar bagi peternak mengalami kerugian apabila tidak segera dipasarkan.
Panjang pendek saluran pemasaran menentukan kualitas susu yang akan
berpengaruh terhadap besar kecilnya biaya, keuntungan, margin pemasaran dan
efisiensinya. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis saluran pemasaran dan
fungsi-fungsi pemasaran serta menganalisis efisiensi pemasaran susu sapi. Lokasi
penelitian di Kabupaten Semarang tepatnya di Kecamatan Ungaran Timur,
Kecamatan Tengaran dan Kecamatan Getasan. Penelitian dilaksanakan pada bulan
Juli-Agustus 2022. Metode penelitian menggunakan survei dan lokasi dipilih secara
sengaja. Teknik pengambilan sampel menggunakan quota sampling dengan jumlah
sampel keseluruhan 60 peternak dan 30 konsumen. Penelitian ini menggunakan
data primer dan data sekunder. Metode analisis data menggunakan metode
deskriptif kuantitatif dan analisis statistik. Hasil penelitian menunjukkan saluran
pemasaran di ketiga kecamatan terbagi menjadi 4 pola saluran, yaitu pola |
peternak-konsumen, pola Il peternak-pedagang pengumpul-koperasi-konsumen,
pola Il peternak-pedagang pengecer-konsumen, dan pola IV peternak-koperasi-
konsumen dengan rata-rata margin pemasaran sebesar: pola | Rp. 0,00/It pola Il
sebesar Rp. 000/It pola 11l sebesar Rp. 3000/It dan pola IV sebesar Rp. 1500/It
sedangkan nilai rata-rata farmer’s share yaitu pola | sebesar 100% pola Il sebesar
75% pola I11 sebesar 66,67% dan pola IV sebesar 78,57%. Hasil uji beda one sample
t-test terdapat perbedaan signifikan antara nilai efisiensi pemasaran (0,000<0,05)
dengan standar efisiensi pemasaran. Secara bersamaan harga produsen, harga
konsumen, biaya pemasaran, pola saluran pemasaran dan volume penjualan
berpengaruh nyata (p<0,05) pada efisiensi pemasaran. Secara parsial harga
produsen dan harga konsumen berpengaruh sangat nyata pada efisiensi pemasaran.

Kata Kunci: efisiensi, susu sapi, pemasaran, margin, farmer’s share



MARKETING EFFICIENCY ANALYSIS OF FRESH MILK IN SEMARANG
DISTRICT

ABSTRACT

Fresh milk is a part of livestock products that is easily damaged, thus creating a
large enough opportunity for farmers to suffer losses if it is not marketed
immediately. The short length of the marketing channel will determine the quality
of the milk, which will affect the size of the costs, profits, marketing margins and
efficiency. This study to analyze marketing channels and marketing functions as
well as analyze the marketing efficiency of cow's milk. The research location is in
Semarang Regency, precisely in East Ungaran District, Tengaran District and
Getasan District. The research was carried out in July-August 2022. The research
method used a survey and the locations were chosen deliberately. The sampling
technique used purposive sampling with a total sample of 60 breeders and 30
consumers. This study used primary data and secondary data. Methods of data
analysis used descriptive quantitative methods and statistical analysis. The
resuliters showed that marketing channels for cow's milk in the three sub-districts
were divided into 4 channel patterns, namely pattern | breeder-consumer, pattern
Il breeder-collecting trader-cooperative, pattern Il breeder-retailer-consumer,
and pattern 1V breeder-cooperative-consumer with an average marketing margin
of each of: pattern | IDR 0.00/liter pattern Il IDR 1,000/liter pattern Il IDR
3000/liter and pattern IV IDR 1500/liter while the average value of the farmer’s
share each Each pattern I is 100%, pattern Il is 75%, pattern Ill is 66.67% and
pattern IV is 78.57%. The resuliters of the one sample t-test differ significantly
between marketing efficiency values (0.000<0.05) and marketing efficiency
standards. Simuliteraneously, the factors of producer prices, consumer prices,
marketing costs, marketing channel patterns and sales volume had a significant
(p<0.05) effect on marketing efficiency. Partially, the factor of producer prices and
consumer prices has a very significant effect on marketing efficiency.

Keywords: efisciency, fresh milk, marketing, margin, farmer’s share



KATA PENGANTAR

Susu sapi termasuk dalam komoditas panen yang mudah rusak, sehingga jika
tidak melakukan penanganan pasca panen maka berakibat pada kerugian besar.
Oleh sebab itu, dilakukan kajian mengenai analisis efisiensi pemasaran susu sapi
guna mengetahui saluran pemasaran yang efisien serta faktor-faktor yang memiliki
hubungan terhadap efisiensi pemasaran susu sapi. Penelitian ini diharapkan dapat
menjadi pedoman bagi para peternak sapi perah di Kabupaten Semarang, terutama
di Kecamatan Getasan, Tengaran, dan Ungaran Timur yang mempunyai produksi
susu terbesar di Kabupaten Semarang, serta untuk memilih saluran yang dapat
digunakan agar para peternak tidak dirugikan.
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