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EFEKTIVITAS PLACE BRANDING WISATA ALAM POSONG 

DI KABUPATEN TEMANGGUNG SELAMA PANDEMI 

COVID-19 

Abstraksi 

Setiap daerah dituntut untuk menjadi unik atau berbeda dengan daerah lainnya. 

Identitas suatu daerah selalu terkait pada pemasaran dan branding wilayah 

tersebut. Sebuah tempat yang dapat menciptakan merek kuat dengan pencerminan 

identitasnya maka akan menarik konsumen potensial, wisatawan, investor, 

ataupun penduduk, sehingga branding sendiri merupakan pembeda yang jelas 

menjadi ujung tombak bagi daya tarik suatu wisata.  Indonesia sebagi negara yang 

memiliki banyak wilayah potensi pariwisata harus dapat beradaptasi dan siap 

mengembangkan potensi tersebut dengan konsep place branding. Penelitian ini 

bertujuan untuk mendeskripsikan dan menganalisis efektivitas place branding  

wisata alam Posong dengan menggunakan konsep Branding Hexagon. Metode 

penelitian ini adalah penelitian deskriptif kuantitatif dan bentuk variabelnya adalah 

variabel tunggal. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner untuk 

memudahkan peneliti dalam proses pengumpulan data.  Subyek penelitian diambil 

sebanyak 100 orang dihitung berdasarkan rumus slovin sesuai jumlah pengunjung 

tahun 2021. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara keselurugan place 

branding di Wisata Alam Posong berjalan dengan baik. Meskipun demikian, dari 

keenam indikator terdapat dua indikator yang memiliki skor total terendah yaitu 

indikator The Potential dan The Pulse. Penilaian indikator The Potential dilihat 

berdasarkan kategorisasi empat item pertanyaan, meliputi wisata alam Posong 

merupakan wisata yang terjaga keadaan alamnya, wisata alam Posong memiliki 

wahana yang menambah pengalaman berwisata maupun memberikan edukasi, 

wisata alam Posong memiliki akses jalan yang baik, wisata alam Posong terletak 

di tempat yang strategis. Penilaian indikator The Pulse dilihat berdasarkan 

kategorisasi empat item pertanyaan, meliputi wisata alam Posong merupakan 

wisata yang menarik untuk dikunjungi anak - anak maupun dewasa, wisata alam 

Posong menawarkan wahana baru untuk pengunjung, wisata alam Posong 

memiliki wahana yang beragam, wisata alam Posong memiliki wahana yang unik 

dan berbeda dari wisata lainnya. 

Kata Kunci: Efektivitas, Place Brand, Brand Hexagon 
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EFEKTIVITAS PLACE BRANDING WISATA ALAM POSONG 

DI KABUPATEN TEMANGGUNG SELAMA PANDEMI 

COVID-19 

Abstract 

 

Each region is required to be unique or different from other regions. The identity 

of a region is always related to the marketing and branding of the region. A place 

that can create a strong brand by reflecting its identity will attract potential 

consumers, tourists, investors, or residents so that branding itself is a clear 

differentiator that is the spearhead for the attractiveness of a tour. Indonesia as a 

country that has many areas of tourism potential must be able to adapt and be 

ready to develop this potential with the concept of place branding. This study 

aims to describe and analyze the development of natural tourism in Posong using 

the Hexagon Branding concept. This research method is a quantitative descriptive 

research and the form of the variable is a single variable. The data collection 

method used a questionnaire to facilitate researchers in the data collection 

process. The research subjects were taken as many as 100 people calculated based 

on the slovin formula according to the number of visitors in 2021. The results 

showed that overall place branding at Posong Nature Tourism went well. 

However, of the six indicators, there are two indicators that have the lowest total 

score, namely The Potential and The Pulse indicators. The assessment of The 

Potential indicator is based on four question items, including Posong natural 

tourism is a tour that maintains its natural state, Posong natural tourism has a 

vehicle that adds to the traveling experience and provides education, Posong 

natural tourism has good road access, Posong natural tourism is located in a place 

that strategic. The assessment of The Pulse indicators is based on four question 

items, including Posong natural tourism is an interesting tour for children and 

adults to visit, Posong natural tourism offers new rides for visitors, Posong 

natural tourism has various rides, Posong natural tourism has unique rides. and 

different from other tours. 

Keywords: Effectiveness, Place Brand, Brand Hexagon 
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