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ABSTRAK 

Perubahan gaya hidup masyarakat perkotaan meningkatkan konsumsi minyak 

goreng kelapa (coconut cooking oil) dan jumlah pertumbuhan perusahaan yang 

menawarkan produk sejenis. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

karakteristik konsumen minyak goreng kelapa (coconut cooking oil) dan 

menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen 

minyak goreng kelapa (coconut cooking oil) di Pasar Modern Kota Semarang. 

Lokasi penelitian dilakukan secara purposive di empat pasar modern Kota 

Semarang, yaitu di Transmart Setiabudi, Gelael Sultan Agung, Farmers Market 

Tentrem Mall dan Hypermart Paragon Mall pada bulan Agustus - September 2022. 

Metode penelitian yang digunakan yaitu metode survei dengan alat bantu kuesioner. 

Pengambilan sampel menggunakan teknik non probability sampling dengan metode 

accidental sampling dimana jumlah sampel sebanyak 100 responden. Data yang 

diperoleh merupakan data primer dan data sekunder yang kemudian dianalisis 

menggunakan analisis deskriptif dan analisis regresi logistik dengan software SPSS. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel produk, harga, lokasi, sosial, individu 

dan psikologis secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian minyak goreng kelapa (coconut cooking oil) di Pasar Modern Kota 

Semarang. Variabel produk, harga, lokasi, sosial, individu dan psikologis secara 

parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian minyak goreng 

kelapa (coconut cooking oil) di Pasar Modern Kota Semarang.  

 

Kata Kunci: keputusan pembelian, minyak goreng kelapa, pasar modern, Semarang 

ANALYSIS OF FACTORS AFFECTING PURCHASING DECISION 

CONSUMER OF COCONUT COOKING OIL AT 

MODERN MARKET IN SEMARANG 

ABSTRACT 

The change of urban communities lifestyle increase the coconut cooking oil 

consumption level and the growth number of companies that offered the similar 

product. This research were aims to determine the characteristics of consumers of 

coconut cooking oil and analyze the factors that influence the purchase decisions 

of coconut cooking oil in the Modern Market of Semarang City. The location of the 

research was determined purposively in four modern markets in Semarang City 

were conducted in Transmart Setiabudi, Gelael Sultan Agung, Farmers Market 



 

 

 

Tentrem Mall and Hypermart Paragon Mall in August - September 2022. The 

research method was a survey method with questionnaire. The sampling technique 

was using the non probability sampling with accidental sampling method which the 

total sample were 100 respondents. The data that has been obtained are primary 

data and secondary data which were then analyzed descriptively analysis and 

logistic regression analysis using SPSS software. The results showed that the 

product, price, location, social, individual and psychological simultaneously had a 

significant effect on coconut cooking oil purchasing decisions in the Modern Market 

of Semarang City. Variable product, price, location, social, individual and 

psychological partially had a significant effect on coconut cooking oil purchasing 

decisions in Semarang Modern Market.  

 

Keywords: coconut cooking oil, modern market, purchasing decision, Semarang
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KATA PENGANTAR 

Tingginya mobilitas masyarakat perkotaan mendorong akan perubahan gaya 

hidup sehat. Perubahan gaya hidup masyarakat meningkatkan konsumsi minyak 

goreng kelapa (coconut cooking oil). Pendistribusian minyak goreng kelapa 

(coconut cooking oil) yang mudah ditemui di pasar modern, seperti Transmart, 

Gelael, Hypermart dan Farmers Market memberikan kemudahan dalam membeli. 

Oleh sebab itu, pasar modern sebagai lokasi berlangsungnya pembelian harus 

memberikan kualitas produk dan pelayanan yang baik sehingga dapat tercapainya 

kepuasan konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik 

konsumen minyak goreng kelapa (coconut cooking oil) dan menganalisis faktor-

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen minyak goreng kelapa 

(coconut cooking oil) di Pasar Modern Kota Semarang. 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat  Tuhan  Yang  Maha  Esa  karena 

dengan berkat dan pengasihan-Nya penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan 

judul “Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Konsumen Minyak Goreng Kelapa (Coconut Cooking Oil) di Pasar Modern Kota 

Semarang” sebagai pemenuhan syarat menyelesaikan pendidikan program sarjana 

untuk memperoleh gelar Sarjana (S1) Program Studi Agribisnis Fakultas 

Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro Semarang. Penulis ingin 

menyampaikan terimakasih kepada berbagai pihak yang telah memberikan 

bimbingan dan dukungan kepada penulis selama penelitian dan penyusunan skripsi. 

Pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terimakasih kepada: 
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bimbingan, arahan dan masukan kepada penulis dalam penyusunan skripsi. 

2. Prof. Dr. Ir. Bambang Waluyo Hadi Eko Prasetiyono, M.S., M.Agr., IPU. 

selaku Dekan Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro 

Semarang yang telah memberikan izin kepada penulis untuk melakukan 
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Agribisnis serta sebagai Dosen Wali 
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