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PENGARUH HARGA DAN SOCIAL MEDIA INSTAGRAM TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN BURGER KING DI KOTA SEMARANG 

ABSTRAK 

Masyarakat Indonesia meyukai sesuatu yang bersifat instan atau praktis dalam 

menjalani kehidupan, termasuk hal konsumsi makanan dan minuman. Hal ini 
merupakan kesempatan yang menjanjikan untuk para perusahaan makanan cepat 

saji. Terdapat banyak jenis restoran fast food di Indonesia seperti KFC, MCD, 

Burger King dan lain sebagainya. Hal ini membuat mereka secara tidak langsung 
bersaing dalam harga serta cara mempromosikan di social media Instagram produk 

mereka. 
Penelitian ini memiliki tujuan guna mengetahui pengaruh harga dan social media 

Instagram terhadap keputusan pembelian Burger King di Kota Semarang. 

Penelitian ini memiliki tipe explanatory research  serta menggunakan teknik 
pengambiln sampel dengan non probability sampling serta purposive sampling. 

Sampel penelitian ini adalah 100 responden yang pernah melakukan pembelian 
produk Burger King dalam kurun waktu 2 bulan terakhir. Analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah analisis kuantitatif dengan uji validitas dan uji 

reliabilitas, koefisien korelasi, koefisien determinasi, regresi linier sederhana, 
regresi linear berganda, serta uji sinifikans uji t dan uji f. 

Kesimpulan yang diperoleh dari penelitian ini adalah variabel harga dan social 
media Instagram berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Burger King 

di Kota Semarang. Saran agar perusahaan memperhatikan harga yang diterapkan 

dalam menjualkan produk mereka. Serta perusahaan perlu mengupayakan promosi 
yang baik di akun official Instagram mereka serta meningkatkan tingkat interaksi 

dengan calon konsumen yang ada di Instagram sehingga dapat memberikan dampak 
pada keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: Harga, Social Media Instagram, Keputusan Pembelian 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

vii 

 

The Effect of Price and Social Media Instagram on Burger King 

Purchasing Decision in Semarang City 

 

ABSTRACT 

Most of Indonesian like something instant or practice in living life, including the 
consumption of food and drinks. This is a promised opportunity for fast food 

companies. There are many types of fast-food restaurants in Indonesia such as KFC, 

MCD, Burger King, and so on. This makes them indirectly compete in price and 
how to promote their product on Instagram social media. 

This study aims to determine the effect of price and Instagram social media on 
Burger King purchasing decisions in Semarang City. This study has an explanatory 

research type and uses a sampling technique with non-probability sampling and 

purposive sampling. The sample of this research is 100 respondents who have 
purchased Burger King products in the last 2 months. The analysis used in this study 

is quantitative analysis with validity and reliability tests, correlation coefficients, 
coefficients of determination, simple linear regression, multiple linear regression, 

and significant t-test and f-test. 

The conclusion obtained from this study is that the price variable and Instagram 
social media affect the purchasing decisions of Burger King products in the city of 

Semarang. Referring to the results suggested that companies pay attention to the 
prices applied in selling their products. And companies need to strive for good 

promotions on their official Instagram accounts and increase the level of interaction 

with potential consumers on Instagram so that they can have an impact on 
purchasing decisions. 

 
Keywords: Price, Social Media Instagram, Purcashing Decision 
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