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PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN LAPTOP ASUS 

(Studi Pada Pengguna Laptop Asus di Kota Semarang) 

ABSTRAK 

Seiring dengan perkembangan teknologi, banyaknya pengguna laptop 

membuat persaingan memperebutkan pangsa pasar laptop di Indonesia semakin 

meningkat. Perusahaan membutuhkan strategi khusus untuk memenangkan 

persaingan. Salah satu caranya dengan meningkatkan keputusan pembelian 

konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian laptop Asus (studi pada pengguna laptop 

Asus di Kota Semarang).Tipe penelitian ini yaitu explanatory research dengan 

teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan menggunakan kuesioner. Sampel pada 

penelitian ini berjumlah 100 pengguna laptop Asus di Kota Semarang yang 

pernah atau melakukan pembelian laptop Asus minimal 2 tahun terakhir. Analisis 

data dilakukan dengan menggunakan aplikasi SPSS 25.0 for windows terhadap uji 

validitas, uji reliabilitas, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinasi, uji 

regresi linier sederhana dan berganda, serta uji t dan uji F. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa harga dan kualitas produk secara bersama-sama berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian, dengan skor sebesar 56,994 (F Value) > 

3,090 (F tabel). 

 

Kata kunci : Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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EFFECT OF PRICE AND PRODUCT QUALITY ON PURCHASE 

DECISION FOR ASUS LAPTOPS 

(Study on Asus Laptop Users in Semarang City) 

ABSTRACT 

Along with the development of technology, the number of laptop users 

makes competition for laptop market share in Indonesia increasing. Companies 

need a special strategy to win the competition. One way is to improve consumer 

purchasing decisions. This study aims to determine the effect of price and product 

quality on purchasing decisions for Asus laptops (study on Asus laptop users in 

Semarang City). This type of research is explanatory research with sampling 

technique using purposive sampling technique. The data collection technique used 

was a questionnaire. The sample in this study amounted to 100 Asus laptop users 

in Semarang City who had or purchased Asus laptops for at least the last 2 years. 

Data analysis was carried out using the SPSS 25.0 for windows application to test 

the validity, test reliability, test the correlation coefficient, test the coefficient of 

determination, simple and multiple linear regression, as well as t test and F test. 

The results of this study indicate that price and product quality together -the same 

has a positive effect on purchasing decisions, with a score of 56.994 (F Value) > 

3.090 (F table). 

 

Keywords : Price, Product Quality, Purchase Decision 
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