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ABSTRAK 

Fenomena Waithood atau keputusan untuk menunda pernikahan semakin banyak dibicarakan 

di masyarakat Indonesia. Perbedaan pandangan mengenai Waithood juga terlihat di media 

sosial salah satunya melalui kolom komentar YouTube. Penelitian ini bertujuan untuk 

memahami bagaimana Audience memaknai fenomena Waithood pada video YouTube TirtoID 

berjudul “Ramai-ramai Waithood: Melajang untuk Menunda Pernikahan”. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode Netnografi dan Analisis 

Tematik. Data penelitian berasal dari komentar Audience pada video tersebut. Dari 1.754 

komentar, peneliti memilih 102 komentar yang relevan dengan pembahasan Waithood 

berdasarkan kriteria yang telah ditentukan. Data kemudian dikelompokkan berdasarkan 

kesamaan makna dan tema yang muncul dengan bantuan perangkat lunak MAXQDA Analytics 

Pro (26.3.0). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Waithood melalui komentar YouTube 

TirtoID dimakanai secara berbeda oleh Audience dan menunjukkan bahwa pemaknaan 

terhadap Waithood oleh Audience tidak hanya berkaitan dengan keputusan individu, tetapi juga 

dipengaruhi oleh nilai agama, norma sosial dan budaya, pengalaman pribadi, kondisi ekonomi 

dan pandangan mengenai peran perempuan dalam masyarakat. Selain itu, YouTube tidak hanya 

menjadi tempat penyebaran informasi, tetapi juga ruang bagi Audience untuk menyampaikan 

pengalaman, bertukar pandangan dan membentuk pemaknaan mengenai Waithood. 

Kata Kunci: Waithood, YouTube, Netnografi, Analisis Tematik 
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ABSTRACT 

The phenomenon of Waithood or the decision to postpone marriage is increasingly being 

discussed in Indonesian society. Differences in views regarding Waithood can also be observed 

on social media, particularly in YouTube comment sections. This study aims to understand how 

Audiences interpret the phenomenon of Waithood in the TirtoID YouTube video entitled 

“Ramai-ramai Waithood: Melajang untuk Menunda Pernikahan”. This study employs a 

descriptive qualitative approach using Netnography and Thematic Analysis. The research data 

consist of Audience comments on the video. Of the 1,754 comments, the researcher selected 

102 comments relevant to the discussion of Waithood based on predetermined criteria. The 

data were then grouped according to similarities in meaning and the themes that emerged, with 

the assistance of MAXQDA Analytics Pro software (26.3.0). The findings show that Audiences 

interpret Waithood differently, as reflected in the comments on the TirtoID YouTube video. 

These interpretations are not only related to individual decisions but are also influenced by 

religious values, social and cultural norms, personal experiences, economic conditions, and 

views regarding the role of women in society. Furthermore, YouTube serves not only as a 

platform for disseminating information but also as a space for Audiences to share experiences, 

exchange views, and construct meanings regarding Waithood. 

Keywords: Waithood, YouTube, Netnography, Thematic Analysis 
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