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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat,
karunia, serta kemudahan yang telah diberikan sehingga penulis dapat
menyelesaikan pelaksanaan dan penyusunan Tugas Akhir yang berjudul
“Optimalisasi Konten Instagram @lpplgagakrimang melalui Produksi Video
Reels Nonkolaboratif untuk Meningkatkan Jangkauan Informasi”. Tugas
Akhir ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan
(S.Tr.) pada Program Studi S.Tr. Informasi dan Humas, Sekolah Vokasi, Universitas
Diponegoro.

Melalui pelaksanaan proyek ini, penulis berharap produksi dan
pengunggahan konten Reels Instagram nonkolaboratif yang telah dilakukan dapat
membantu Radio Gagak Rimang dalam mengoptimalkan penyampaian informasi
publik melalui akun Instagram @]Ipplgagakrimang. Selain itu, proyek ini
diharapkan dapat menjadi salah satu bentuk pemanfaatan media sosial Instagram
dalam mendukung penyebaran informasi yang lebih kreatif, informatif, dan sesuai
dengan karakteristik audiens, khususnya melalui pemanfaatan format video Reels
secara mandiri.

Pembahasan Tugas Akhir ini disusun ke dalam lima bab yang saling berkaitan
satu sama lain. Secara garis besar, pembahasan pada tiap bab dapat dijelaskan se-
bagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN, berisi latar belakang yang menjelaskan kondisi
penggunaan media sosial Instagram sebagai sarana penyebaran informasi pada Ra-
dio Gagak Rimang, permasalahan yang melatarbelakangi pelaksanaan proyek, hasil
kuesioner pra-proyek, rumusan masalah, tujuan, manfaat, serta luaran yang
dihasilkan melalui pelaksanaan Tugas Akhir.

BAB II TINJAUAN PUSTAKA, berisi kajian karya terdahulu yang relevan
dengan topik Tugas Akhir serta landasan teori yang digunakan sebagai dasar dalam
pelaksanaan proyek, meliputi Public Relations, media Public Relations, media so-
sial Instagram, Instagram Reels, Instagram Insights, serta teknik pengambilan kon-

ten video.



BAB III METODE PENCIPTAAN KARYA, berisi penjelasan mengenai
klien penciptaan karya, profil klien, segmentasi target sasaran, konsep karya, serta
proses penciptaan karya yang meliputi tahap pra-produksi, produksi, dan
pascaproduksi. Selain itu, pada bab ini dijelaskan timeline pelaksanaan proyek, Key
Performance Indicator (KP1), sustainability proyek, serta rancangan biaya yang
digunakan dalam proses penciptaan karya.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, berisi hasil pelaksanaan proyek mu-
lai dari proses produksi dan unggahan sepuluh video Reels Instagram nonkolabo-
ratif, hasil Instagram Insights, hasil evaluasi dan pengukuran capaian KPI, serta
pembahasan mengenai peningkatan jangkauan informasi yang diukur berdasarkan
metrik Accounts Reached pada Instagram Insights setelah pelaksanaan proyek.

BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan dari keseluruhan proses penciptaan
karya dan hasil pelaksanaan proyek, serta saran yang dapat digunakan sebagai ba-
han pertimbangan bagi Radio Gagak Rimang maupun pihak lain yang akan
melaksanakan proyek sejenis di masa mendatang.

Penulis menyadari bahwa pelaksanaan maupun penyusunan Tugas Akhir ini
masih memiliki berbagai keterbatasan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan
kritik dan saran yang membangun sebagai bahan evaluasi dan perbaikan untuk
menghasilkan karya yang lebih baik di masa mendatang.

Akhir kata, penulis berharap Tugas Akhir yang berjudul “Optimalisasi Kon-
ten Instagram @lpplgagakrimang melalui Produksi Video Reels Nonkolaboratif un-
tuk Meningkatkan Jangkauan Informasi” ini dapat memberikan manfaat bagi Radio
Gagak Rimang, Program Studi S.Tr. Informasi dan Humas, serta pihak lain yang
membutuhkan referensi mengenai produksi konten Reels Instagram sebagai media
penyampaian informasi publik.

Semarang, 21 September 2026

Safa Laily Rosida

vi
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“Ketahuilah, sesungguhnya kemenangan itu bersama kesabaran, jalan keluar
bersama kesulitan, dan bersama kesulitan ada kemudahan.”
— HR. Tirmidzi

PERSEMBAHAN

Tugas Akhir ini penulis persembahkan kepada Allah SWT yang senantiasa
memberikan rahmat, kekuatan, dan kemudahan dalam setiap proses yang penulis
lalui. Kepada kedua orang tua dan keluarga tercinta yang selalu memberikan doa,
kasih sayang, dukungan, serta menjadi sumber kekuatan bagi penulis dalam
menyelesaikan pendidikan. Kepada Program Studi S.Tr. Informasi dan Humas,
Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro, sebagai tempat penulis belajar,
bertumbuh, dan memperoleh berbagai pengalaman selama masa perkuliahan.
Kepada Radio Gagak Rimang Kabupaten Blora yang telah memberikan
kesempatan dan pengalaman bagi penulis untuk melaksanakan proyek serta
mengembangkan kemampuan dalam produksi konten Reels Instagram. Terakhir,
kepada diri sendiri yang telah bertahan melalui berbagai proses, rasa lelah,
keraguan, dan tantangan selama penyusunan Tugas Akhir ini. Terima kasih telah
terus melangkah, menyelesaikan apa yang telah dimulai, dan percaya bahwa setiap
proses yang dijalani akan membawa pada sesuatu yang baik.
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ABSTRAK

Perkembangan media digital mendorong lembaga penyiaran publik untuk menyesuaikan
penyampaian informasi melalui media sosial. Radio Gagak Rimang Kabupaten Blora
memanfaatkan Instagram sebagai media penyebaran informasi publik, namun konten pada
akun @lpplgagakrimang masih didominasi unggahan kolaboratif dan dokumentasi
kegiatan. Berdasarkan Instagram Insights, dua konten Reels nonkolaboratif yang menjadi
kondisi awal memperoleh Accounts Reached sebesar 219-451 akun per konten. Hasil
kuesioner pra-proyek terhadap 100 responden juga menunjukkan bahwa 88% responden
menyatakan konten Instagram Radio Gagak Rimang perlu dikembangkan agar lebih
menarik, sedangkan 89% lebih menyukai penyampaian informasi melalui video pendek
seperti Reels. Tugas Akhir ini bertuyjuan mengoptimalkan konten Instagram
@lpplgagakrimang melalui produksi video Reels nonkolaboratif guna meningkatkan
jangkauan informasi. Metode penciptaan karya meliputi tahap pra-produksi, produksi, dan
pascaproduksi yang terdiri atas riset, penyusunan Standard Sequence Guide (SSG),
pengambilan gambar, penyuntingan, preview, unggahan, serta monitoring dan evaluasi.
Luaran yang dihasilkan berupa sepuluh video Reels Instagram nonkolaboratif. Hasil
kuesioner pasca unggahan terhadap 100 responden menunjukkan 99% respons positif pada
aspek kebermanfaatan, daya tarik, kemudahan pemahaman, kreativitas dan variasi, serta
ketertarikan terhadap informasi Radio Gagak Rimang. Hasil monitoring menunjukkan rata-
rata Accounts Reached sebesar 1.160,9 akun, Plays sebesar 3.977,1 pemutaran, dan Total
Interaksi sebesar 146,3 interaksi per konten. Capaian tersebut melampaui target KPI yang
telah ditetapkan.

Kata Kunci: Instagram, Reels, konten nonkolaboratif, jangkauan informasi, Radio Gagak
Rimang
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ABSTRACT

The development of digital media has encouraged public broadcasting institutions to adapt
the delivery of information through social media. Radio Gagak Rimang Blora utilizes In-
stagram as a medium for disseminating public information; however, content on the
@lIpplgagakrimang account is still dominated by collaborative uploads and activity docu-
mentation. Based on Instagram Insights, two non-collaborative Reels used as the baseline
achieved an Accounts Reached of 219—451 accounts per content. A pre-project question-
naire involving 100 respondents also showed that 88% of respondents considered Radio
Gagak Rimang s Instagram content in need of development to make it more attractive, while
89% preferred short-form video content such as Reels. This Final Project aims to optimize
the @lpplgagakrimang Instagram content through the production of non-collaborative
Reels videos to increase information reach. The production method consisted of pre-pro-
duction, production, and post-production stages, including research, Standard Sequence
Guide (SSG) development, shooting, editing, preview, uploading, and monitoring and eval-
uation. The output consisted of ten non-collaborative Instagram Reels videos. A post-up-
load questionnaire involving 100 respondents showed 99% positive responses regarding
information usefulness, attractiveness, ease of understanding, creativity and variety, and
interest in Radio Gagak Rimangs information. Instagram Insights monitoring showed an
average Accounts Reached of 1,160.9 accounts, 3,977.1 Plays, and 146.3 total interactions
per content. These results exceeded the established KPI targets.

Keywords: Instagram, Reels, non-collaborative content, information reach, Radio Gagak
Rimang
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