
 
 
 

PREFERENSI KONSUMEN TERHADAP PRODUK BERAS MEDIUM  

DI PASAR TRADISIONAL KOTA SEMARANG 

 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

 

ZIDAN MUHAMAD 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI S-1 AGRIBISNIS 

FAKULTAS PETERNAKAN DAN PERTANIAN  

UNIVERSITAS DIPONEGORO 

S E M A R A N G 

2026



 
 

ii 

 

PREFERENSI KONSUMEN TERHADAP PRODUK BERAS MEDIUM 

 DI PASAR TRADISIONAL KOTA SEMARANG 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

 

ZIDAN MUHAMAD 

 NIM : 23020322140088 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana Pertanian pada Program Studi S-1 Agribisnis Fakultas Peternakan 

dan Pertanian Universitas Diponegoro 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI S-1 AGRIBISNIS  

FAKULTAS PETERNAKAN DAN PERTANIAN  

UNIVERSITAS DIPONEGORO  

SEMARANG 

2026  



 
 

iii 

 

  



 
 

iv 

 

 

  



 
 

v 

 

RINGKASAN 

ZIDAN MUHAMAD. 23020322140088. 2026. Preferensi Konsumen Terhadap 

Produk Beras Medium di Pasar Tradisional Kota Semarang. (Pembimbing: MIGIE 

HANDAYANI dan DINDA AYU SEKARNURANI). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis karakteristik konsumen beras 

medium dan menganalisis atribut beras medium yang paling penting serta 

dipertimbangkan konsumen dalam membeli beras medium di pasar tradisional Kota 

Semarang. Beras medium dipilih karena merupakan salah satu kebutuhan pokok 

masyarakat yang banyak dikonsumsi dan memiliki harga lebih terjangkau 

dibandingkan beras premium. Pasar tradisional dipilih sebagai lokasi penelitian 

karena masih menjadi tempat utama masyarakat dalam membeli kebutuhan pangan 

sehari-hari, termasuk beras medium. 

Penelitian dilaksanakan di lima pasar tradisional Kota Semarang, yaitu Pasar 

Johar, Pasar Karangayu, Pasar Dargo, Pasar Peterongan, dan Pasar Bulu. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode survei dengan pendekatan kuantitatif. 

Penentuan sampel dilakukan menggunakan teknik accidental sampling dengan 

jumlah responden sebanyak 100. Data yang digunakan terdiri atas data primer dan 

data sekunder. Data primer diperoleh melalui wawancara dan pengisian kuesioner, 

sedangkan data sekunder diperoleh dari literatur, jurnal, dan instansi terkait. 

Analisis data dilakukan secara deskriptif dan menggunakan analisis konjoin untuk 

mengetahui nilai kegunaan (utility estimate) serta tingkat kepentingan (importance 

value) atribut beras medium. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konsumen beras medium di pasar 

tradisional Kota Semarang memiliki karakteristik yang beragam. Mayoritas 

responden berada pada usia produktif dengan usia 25-34 tahun. Tingkat pendidikan 

responden terbanyak adalah S-1 sebesar 34%, pekerjaan terbanyak adalah 

wirausaha sebesar 39%, jumlah anggota keluarga terbanyak adalah 4 orang sebesar 

30%, dan pendapatan rumah tangga terbanyak berada pada rentang Rp3.000.000–

Rp4.500.000 sebesar 41%. Perilaku pembelian konsumen menunjukkan bahwa 

jumlah pembelian beras medium dalam satu kali transaksi paling banyak adalah 5 

kg sebesar 32%, frekuensi pembelian terbanyak adalah 8–11 kali dalam satu bulan 

sebesar 30%, dan motivasi pembelian utama adalah faktor harga sebesar 40%. 

Hasil analisis konjoin menunjukkan bahwa preferensi konsumen terhadap 

beras medium dipengaruhi oleh atribut warna, kebersihan, jenis, aroma, dan harga. 

Kombinasi atribut beras medium yang paling disukai konsumen adalah beras 

berwarna putih jernih, tidak ada gabah, pulen, wangi, dan harga Rp14.000–

Rp15.000. Nilai utility estimate positif terdapat pada taraf putih jernih sebesar 

0,045, tidak ada gabah sebesar 0,035, pulen sebesar 0,017, wangi sebesar 0,002, 

dan harga Rp14.000–Rp15.000 sebesar 0,050. Atribut yang memiliki nilai 

importance value tertinggi adalah warna sebesar 21,760%, diikuti jenis sebesar 

20,760%, aroma sebesar 20,191%, harga sebesar 19,188%, dan kebersihan sebesar 

18,100%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa warna menjadi atribut paling penting 

dalam pembelian beras medium di pasar tradisional Kota Semarang.  
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KATA PENGANTAR 

Preferensi konsumen merupakan cerminan dari tingkat kesukaan terhadap 

atribut tertentu yang melekat pada suatu produk dan menjadi dasar dalam proses 

pengambilan keputusan pembelian. Preferensi dapat dipengaruhi oleh beberapa 

atribut diantaranya warna, kebersihan, jenis, aroma dan harga. 
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1. Dr. Migie Handayani, S.Pt., M.Si. selaku Dosen Pembimbing utama yang 
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serta dukungan kepada penulis selama penyusunan skripsi dari awal hingga 

akhir. 
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