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KATA PENGANTAR 
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hidayah, dan karunia-Nya sehingga dapat terselesaikannya tugas akhir yang berjudul "Produksi 

Buku Antologi Sebagai Strategi Narrative Public Relations pada Institusi Penegak Hukum di 

Kejaksaan Tinggi Jawa Tengah" dengan baik. Penyusunan tugas akhir ini merupakan salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan pada Program Studi Informasi dan Humas, 

Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro. Tugas akhir ini disusun untuk menghasilkan sebuah 

buku antologi berjudul “Beyond Law Enforcement: Ragam Kisah dan Perspektif Stakeholder 

Kejaksaan Tinggi Jawa Tengah” sebagai media komunikasi publik yang menerapkan 

pendekatan Narrative PR. Buku antologi ini dikembangkan untuk mendukung pelaksanaan 

Program Jaksa Masuk Sekolah (JMS) yang dikelola oleh Seksi Penerangan Hukum (Penkum) 

Kejaksaan Tinggi Jawa Tengah (Kejati Jateng), dengan tujuan membangun kedekatan 

emosional antara institusi dan masyarakat, khususnya pelajar SMP/SMA dan mahasiswa, 

melalui kumpulan kisah serta pengalaman nyata para stakeholder Kejati Jateng yang 

diharapkan penyampaian edukasi hukum tidak hanya bersifat informatif, tetapi juga mampu 

menghadirkan citra institusi yang lebih humanis, inspiratif, dan mudah dipahami oleh generasi 

muda. 

Laporan tugas akhir ini tersusun atas 5 (lima) bab yang saling berkaitan. Pembahasan 

pada setiap bab dapat pengkarya uraikan sebagai berikut : 

BAB I PENDAHULUAN: Bagian ini membahas latar belakang serta alasan pemilihan 

produksi buku antologi sebagai pengembangan media komunikasi publik pada institusi 

penegak hukum di Kejati Jateng yang dilengkapi dengan data primer dan sekunder dari studi 

literatur, rumusan masalah, tujuan perancangan, manfaat, dan memuat luaran yang diharapkan. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA: Bab ini menguraikan teori-teori pendukung yang menjadi 

dasar dalam proses perancangan buku antologi, meliputi konsep public relations, narrative 

public relations, storytelling, komunikasi publik pemerintah, serta teori-teori lain yang relevan 

dengan perancangan. Bab ini juga menyajikan kajian pengkaryaan terdahulu untuk 

menunjukkan posisi perancangan serta gap. 

BAB III METODE PELAKSANAAN: Pada bagian ini, pengkarya menguraikan konsep 

penciptaan karya, profil klien, target audiens, penggunaan metode pengembangan ADDIE, 

tahapan penciptaan karya yang terdiri dari tahap pra-produksi, produksi, dan pasca produksi, 



x 

 

rancangan dan visualisasi desain buku antologi, timeline pelaksanaan, serta rincian anggaran 

biaya proyek. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN: Bab ini memaparkan hasil analisis masalah dan hasil 

akhir proyek tugas akhir, termasuk uji kelayakan produk dan uraian hasil post-test yang 

dilakukan oleh pengkarya.  

BAB V PENUTUP: Sekain kesimpulan, pengkarya juga menyajikan saran bagi institusi 

maupun pengkarya selanjutnya yang berkaitan dengan proyek tugas akhir ini.  

Pengkarya berharap tugas akhir ini dapat memberikan manfaat bagi pengembangan 

ilmu pengetahuan, khususnya di bidang Public Relations. Pengkarya menyadari bahwa tugas 

akhir ini masih belum sepenuhnya sempurna. Oleh karena itu, kritik dan saran yang 

membangun akan sangat berarti. Semoga tugas akhir ini dapat menjadi kontribusi sebagai 

pendukung media komunikasi publik bagi Kejati Jateng dalam membangun hubungan yang 

lebih dekat dengan masyarakat, khususnya pelajar SMP/SMA dan mahasiswa melalui Program 

JMS. 

Semarang, 2 September 2026 

         

  

   Khayandita Pamila Zahra 
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ABSTRAK 

Program Jaksa Masuk Sekolah (JMS)  merupakan salah satu program komunikasi publik yang 

diselenggarakan oleh Seksi Penerangan Hukum (Penkum)  Kejaksaan Tinggi Jawa Tengah 

(Kejati Jateng) sebagai sarana edukasi hukum bagi pelajar. Untuk mendukung penyampaian 

materi yang lebih komunikatif dan menarik, tugas akhir ini menghasilkan sebuah buku antologi 

berjudul “Beyond Law Enforcement: Ragam Kisah dan Perspektif Stakeholder Kejaksaan 

Tinggi Jawa Tengah” sebagai strategi Narrative Public Relations. Proses pengembangan 

produk menggunakan model ADDIE (Analysis, Design, Development, Implementation, dan 

Evaluation) yang dipadukan dengan tahapan produksi media meliputi pra produksi, produksi, 

dan pasca produksi. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, pra-survei kepada peserta 

program JMS, serta wawancara semi-terstruktur dengan berbagai stakeholder Kejati Jateng 

sebagai dasar penyusunan naskah. Produk yang dihasilkan berupa buku antologi cetak 

berukuran 12 × 20 cm setebal 62 halaman yang dilengkapi dengan versi e-book berbasis QR 

Code. Buku disusun dalam enam bagian yang memuat kisah, pengalaman, dan perspektif para 

stakeholder mengenai Kejati Jateng melalui pendekatan storytelling, didukung oleh ilustrasi 

dan desain visual yang disesuaikan dengan karakteristik pelajar SMP/SMA dan mahasiswa 

berusia 15–22 tahun. Buku antologi yang diproduksi dinilai layak digunakan sebagai media 

komunikasi publik dalam mendukung pelaksanaan program JMS, mampu membangun 

kedekatan emosional antara Kejati Jateng dan generasi muda serta menghadirkan citra institusi 

yang lebih humanis melalui pendekatan Narrative Public Relations. 

 

 

 

 

 

Kata kunci: Narrative Public Relations, buku antologi, storytelling, komunikasi publik, 

Program Jaksa Masuk Sekolah. 
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ABSTRACT 

Jaksa Masuk Sekolah (JMS)  program is one of the public communication initiatives organized 

by Seksi Penerangan Hukum (Penkum) of the Kejaksaan Tinggi Jawa Tengah (Kejati Jateng) 

to provide legal education for students. To support the delivery of legal education in a more 

engaging and communicative manner, this final project produced an anthology book entitled 

“Beyond Law Enforcement: “Ragam Kisah dan Perspektif Stakeholder Kejaksaan Tinggi Jawa 

Tengah” as a Narrative Public Relations strategy. The product was developed using the 

ADDIE model (Analysis, Design, Development, Implementation, and Evaluation) combined 

with media production stages consisting of pre-production, production, and post-production. 

Data were collected through observation, a pre-survey involving participants of the JMS 

program, and semi-structured interviews with various stakeholders of the Kejati Jateng as the 

basis for developing the manuscript. The final product is a 62-page printed anthology book 

measuring 12 × 20 cm, complemented by an e-book version accessible through a QR code. The 

anthology consists of six sections presenting stories, experiences, and perspectives from 

various stakeholders of the Kejati Jateng through a storytelling approach, supported by 

illustrations and visual design tailored to the characteristics of junior and senior high school 

students as well as university students aged 15–22 years. The anthology was assessed as 

suitable for use as a public communication medium to support the implementation of the JMS 

program, strengthen emotional engagement between the Kejati Jateng and younger 

generations, and foster a more human-centered institutional image through a Narrative Public 

Relations approach. 

 

 

 

 

Keywords: Narrative Public Relations, anthology book, storytelling, public communication, 

Prosecutor Goes to School(JMS). 
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