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ABSTRAK 
 

Red Ginger Sparkling merupakan UMKM yang bergerak di bidang minuman 
berbahan dasar jahe merah dengan karbonasi alami. Meskipun memiliki keunikan 
produk, UMKM ini menghadapi permasalahan berupa identitas merek yang belum 
mampu merepresentasikan karakter produk secara modern sehingga masih 
dipersepsikan sebagai minuman jamu tradisional dan kurang relevan dengan 
karakteristik Generasi Z. Kondisi tersebut mendorong dilakukannya strategi 
rebranding sebagai upaya repositioning untuk membangun citra baru sebagai 
minuman healthy lifestyle. Tugas Akhir ini bertujuan merancang brand identity 
baru bagi Red Ginger Sparkling dengan nama merek Reegees agar memiliki 
identitas visual yang lebih modern, konsisten, serta sesuai dengan karakteristik 
target audiens. Metode yang digunakan meliputi observasi, wawancara dengan 
pemilik UMKM, studi pustaka, pengembangan konsep visual, digitalisasi desain, 
implementasi pada media promosi, serta evaluasi melalui penyebaran kuesioner 
kepada 50 responden Generasi Z dan feedback dari klien berdasarkan Key 
Performance Indicator (KPI). Output yang dihasilkan berupa logo combination 
mark, tagline “Instant Cool, Lasting Heat”, label kemasan, brosur, dan standing 
banner yang diterapkan secara konsisten sebagai identitas visual Reegees. Seluruh 
hasil karya kemudian diserahkan kepada pemilik UMKM dalam format file asli dan 
siap pakai sebagai bentuk keberlanjutan implementasi brand identity. Hasil evaluasi 
menunjukkan bahwa seluruh indikator KPI telah melampaui target minimal yang 
ditetapkan, ditandai dengan perubahan persepsi merek menjadi lebih modern, 
meningkatnya kesesuaian identitas visual dengan karakteristik Generasi Z, 
meningkatnya daya tarik visual, serta diperkuat oleh tanggapan positif dari klien. 
Dengan demikian, rebranding brand identity Reegees berhasil mendukung upaya 
repositioning Red Ginger Sparkling sebagai minuman healthy lifestyle yang 
modern dan relevan bagi Generasi Z. 
. 
 
Kata Kunci: Rebranding, Brand identity, Repositioning, Generasi Z. 
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ABSTRACT  
 

Red Ginger Sparkling is a micro, small, and medium enterprise (MSME) producing 
naturally carbonated red ginger beverages. Despite its unique product 
characteristics, the business faced challenges due to a brand identity that failed to 
represent the product as modern, causing consumers to perceive it as a traditional 
herbal drink that was less relevant to Generation Z. Therefore, a rebranding 
strategy was implemented as an effort to reposition the brand as a modern healthy 
lifestyle beverage. This Final Project aimed to design a new brand identity for Red 
Ginger Sparkling under the brand name Reegees to create a more modern, 
consistent, and Generation Z-oriented visual identity. The methods employed 
included observation, interviews with the business owner, literature review, visual 
concept development, digital design, implementation on promotional media, and 
evaluation through questionnaires distributed to 50 Generation Z respondents, 
supported by client feedback based on the Key Performance Indicators (KPI). The 
outputs of this project consisted of a combination mark logo, the tagline “Instant 
Cool, Lasting Heat,”, packaging label, brochure, and standing banner, all 
consistently applied as Reegees’ visual identity. The final design files were also 
delivered to the client in editable and ready-to-use formats to support the 
sustainability of the brand identity. The evaluation results indicated that all KPI 
targets exceeded the predetermined minimum standard, as reflected in the improved 
brand perception, the suitability of the visual identity to Generation Z, increased 
visual appeal, and positive feedback from the client. Therefore, the rebranding of 
Reegees successfully supported the repositioning of Red Ginger Sparkling as a 
modern healthy lifestyle beverage that is relevant to Generation Z. 
 
 
 
Keywords: Rebranding, Brand identity, Repositioning, Generation Z. 
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