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ABSTRAK 
 

Penelitian ini menggambarkan kawasan Kota Lama Semarang sebagai destinasi wisata 

budaya yang memiliki karakter visual khas berupa bangunan-bangunan kolonial dengan 

jejak waktu yang kuat. Media promosi pariwisata yang tersedia saat ini masih bersifat 

informatif dan berfokus pada aspek visual semata, sehingga belum banyak yang 

mengangkat pendekatan narasi dengan nilai estetika dari ketidaksempurnaan bangunan 

bersejarah untuk membangun pengalaman emosional bagi calon wisatawan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengembangkan konten narasi fiksi berjudul “Di Antara Jejak dan Waktu” 

sebagai media promosi pariwisata berbasis estetika wabi-sabi, serta menganalisis 

efektivitas penggunaan narasi fiksi dalam menciptakan pengalaman emosional dan 

imajinatif bagi audiens. Penelitian ini menggunakan metode Research and Development 

(R&D) dengan model pengembangan ADDIE yang terdiri dari Analysis, Design, 

Development, Implementation, dan Evaluation. Proses pengembangan konten melalui 

observasi dan studi pustaka kemudian dilanjutkan dengan tahap pra-produksi, produksi, 

dan pascaproduksi, hingga uji coba produk menggunakan angket. Hasil penelitian ini 

adalah sebuah konten promosi pariwisata berdurasi 9 menit 4 detik yang menggambarkan 

perjalanan emosional seorang tokoh di kawasan Kota Lama Semarang, dilengkapi dengan 

narasi berbahasa Indonesia serta subtitle dalam bahasa Inggris dan Jepang. Berdasarkan 

penilaian terhadap 30 responden, sebagian besar responden memberikan tanggapan 

“setuju” terhadap aspek yang dibahas dalam penelitian ini, yang menunjukkan efektivitas 

produk tersebut sebagai media promosi pariwisata. 

Kata Kunci: narasi fiksi, wabi-sabi, promosi pariwisata, ADDIE, Kota Lama Semarang. 
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要旨 
 

本研究では、コタラマスマランを文化観光地として捉え、その特徴的な景観であ

るコロニアル建築と時間の痕跡に着目した。現在の観光プロモーションは主に情

報提供や視覚的要素に偏っており、物語性や感情的な体験を重視したアプローチ

はまだ十分ではない。そこで、本研究は “Di Antara Jejak dan Waktu”というフィ

クション・ナラティブコンテンツを制作し、ワビサビの美学を取り入れた観光プ

ロモーションとして開発すること、およびフィクションナラティブの有効性を分

析することを目的とする。本研究は、Research and Development（R&D）方法と

ADDIE モデル（Analysis、Design、Development、Implementation、Evaluation）を

用いて行った。分析段階では、観察と文献研究を通してデータ収集を行い、コン

セプト、制作、視聴者に関する必要性を明らかにした。また、複数の主要ロケー

ションを選定した。設計段階では、ワビサビの美学に基づいたアイデア、ストー

リーライン、およびストーリーボードを作成した。開発段階では、撮影およびナ

レーション録音を行うプロダクションと、編集、字幕翻訳、音楽追加などのポス

トプロダクションを実施した。実装段階では、専門家による検証と改訂を行った

後、アンケート調査を実施した。評価段階では、30 名の回答者を対象としたア

ンケート調査の結果、多くの回答者が “同意する”と回答し、各側面において

高い評価が得られ、全体的に肯定的な結果が示された。本研究の成果は、約 9 分

4 秒の観光プロモーション映像であり、コタラマスマランを舞台にした人物の感

情的な旅を描くものである。また、この映像にはインドネシア語のナレーション

と英語および日本語の字幕を付けた。本作品はオンライン上で公開するとともに

、観光関連団体にも提供した。以上の結果から、本研究で開発したコンテンツは

観光プロモーション媒体として有効であることが示された。 

キーワード：フィクションナラティブ、ワビサビ、観光プロモーション、ADDIE

、コタラマスマラ 
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