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KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim. Dengan menyebut nama Allah Subhanahu Wa
Ta’ala, puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah Subhanahu Wa Ta’ala atas
segala rahmat, hidayah, dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan
Tugas Akhir ini dengan baik. Shalawat serta salam senantiasa tercurah kepada
junjungan Nabi Muhammad Shallallahu ‘Alaihi Wasallam beserta keluarga,
sahabat, dan seluruh umatnya hingga akhir zaman. Penulis dapat menyelesaikan
Tugas Akhir berjudul ”Produksi Promotional Media Kit untuk Meningkatkan
Kunjungan Pengunjung pada Event “Satoe Atap Connect” Komunitas Satoe Atap
Semarang” sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan

Informasi dan Humas, Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro.

Tugas Akhir ini berfokus pada promotional media kit yang terdiri atas leaflet,
brosur, booklet, media display (mading), serta aktivitas interaktif Lucky Coin
Challenge untuk mendukung peningkatan kunjungan pengunjung pada event "Satoe
Atap Connect" Komunitas Satoe Atap Semarang. Promotional media kit tersebut
diimplementasikan pada event sebagai perangkat promosi untuk menarik perhatian
masyarakat agar mengunjungi booth serta berpartisipasi dalam rangkaian kegiatan
yang diselenggarakan. Adapun pokok bahasan dalam Tugas Akhir ini diuraikan ke

dalam lima bab sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN. Bab ini menjelaskan latar belakang permasalahan
yang dihadapi oleh Komunitas Satoe Atap Semarang, yaitu belum tersedianya
promotional media kit sebagai perangkat promosi untuk mendukung pelaksanaan
event "Satoe Atap Connect" dalam menarik kunjungan pengunjung ke booth
komunitas. Selain itu, dibahas pula kondisi komunitas yang belum pernah
menyelenggarakan event yang melibatkan masyarakat umum secara langsung.
Berdasarkan permasalahan tersebut, penulis menghasilkan promotional media kit

yang terdiri atas leaflet, brosur, booklet, media display (mading), serta aktivitas
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interaktif Lucky Coin Challenge yang diimplementasikan pada event "Satoe Atap

Connect" untuk mendukung peningkatan kunjungan pengunjung.

BAB II TINJAUAN PUSTAKA. Bab ini membahas artikel terdahulu yang
relevan dengan project Tugas Akhir serta teori-teori yang digunakan sebagai
landasan dalam proses produksi promotional media kit, meliputi public relations,
pengelolaan public relations, public relations event, model komunikasi AIDA,

promotional media kit, desain grafis, brand identity, leaflet, brosur, dan booklet.

BAB III METODE PENGKARYAAN. Bab ini menjelaskan metode
penelitian terapan yang digunakan oleh penulis, mulai dari tahap pra produksi,
produksi, hingga pasca produksi. Selain itu, dijelaskan pula profil klien, segmentasi
target audiens, konsep media, indikator keberhasilan, rancangan anggaran dana, dan

timeline pelaksanaan project Tugas Akhir.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN. Bab ini menguraikan hasil
pelaksanaan project Tugas Akhir secara rinci, mulai dari gambaran umum
permasalahan, analisis masalah, proses produksi promotional media kit,
implementasi media pada event “Satoe Atap Connect”, hasil evaluasi, pembahasan
terkait keberhasilan project berdasarkan indikator yang ditetapkan, hingga

hambatan dan tindak lanjut yang dihadapi selama pelaksanaan project.

BAB V PENUTUP. Bab ini berisi kesimpulan dan saran yang diperoleh
berdasarkan pelaksanaan project produksi promotional media kit untuk Komunitas

Satoe Atap Semarang, dan pelaksana project selanjutnya.

Melalui Tugas Akhir yang telah disusun ini, penulis berharap promotional
media kit yang dihasilkan dapat memberikan manfaat bagi Komunitas Satoe Atap
Semarang sebagai media komunikasi dan publikasi yang dapat digunakan secara
berkelanjutan. Selain itu, karya ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi
institusi pendidikan, mahasiswa, serta pihak lain yang memerlukan referensi
mengenai produksi media komunikasi dalam mendukung kegiatan publikasi

komunitas dan organisasi sosial. Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir ini masih
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memiliki berbagai keterbatasan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan

saran yang membangun demi penyempurnaan karya ini di masa mendatang.
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ABSTRAK

Komunitas Satoe Atap Semarang merupakan komunitas sosial yang bergerak di
bidang pendidikan dengan fokus pada pemberdayaan dan pendampingan anak-anak pra
sejahtera melalui kegiatan pengajaran gratis serta berbagai program sosial. Dalam
pelaksanaan event "Satoe Atap Connect", Komunitas Satoe Atap Semarang belum memiliki
promotional media kit yang dapat dimanfaatkan sebagai perangkat promosi untuk menarik
kunjungan pengunjung ke booth komunitas. Tugas Akhir ini menghasilkan promotional
media kit yang terdiri atas leaflet, brosur, booklet, media display (mading), serta aktivitas
interaktif Lucky Coin Challenge untuk mendukung peningkatan kunjungan pengunjung
pada event "Satoe Atap Connect". Penyusunan promotional media kit didasarkan pada hasil
observasi, wawancara dengan pengelola komunitas, dokumentasi kegiatan, serta pra-
survei. Seluruh media dan aktivitas promosi tersebut diimplementasikan pada event sebagai
satu kesatuan strategi promosi untuk menarik perhatian masyarakat agar mengunjungi
booth dan berpartisipasi dalam rangkaian kegiatan yang diselenggarakan. Berdasarkan
hasil implementasi, jumlah kunjungan pengunjung ke booth meningkat dari 35 pengunjung
menjadi 46 pengunjung, atau mengalami peningkatan sebesar 31,4%. Hasil tersebut
menunjukkan bahwa promotional media kit yang dipadukan dengan media disp/ay dan
aktivitas interaktif efektif mendukung peningkatan kunjungan pengunjung pada event
"Satoe Atap Connect".

Kata kunci: promotional media kit, event, kunjungan pengunjung, Komunitas Satoe Atap
Semarang.
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ABSTRACT

Satoe Atap Semarang Community is a social organization engaged in the field of
education, focusing on empowering and mentoring underprivileged children through free
teaching activities and various social programs. During the implementation of the Satoe
Atap Connect event, the Satoe Atap Semarang Community did not have a promotional
media kit that could be utilized as a promotional tool to attract visitors to the community
booth. This Final Project produced a promotional media kit consisting of a leaflet,
brochure, booklet, display board, and an interactive activity called the Lucky Coin
Challenge to support the increase in visitor attendance at the Satoe Atap Connect event.
The development of the promotional media kit was based on observations, interviews with
the community management, activity documentation, and a pre-survey. All promotional
media and activities were implemented during the event as an integrated promotional
strategy to attract public attention, encourage visitors to visit the booth, and participate in
the event activities. Based on the implementation results, the number of booth visitors
increased from 35 to 46, representing an increase of 31.4%. These findings indicate that
the promotional media kit, combined with the display board and interactive activities,
effectively supported the increase in visitor attendance at the Satoe Atap Connect event..

Keywords: promotional media kit, event, visitor attendance, Satoe Atap Semarang
Community.
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