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RINGKASAN

MUHAMAD NURHAIKHAL. 23020321140084. 2026. Analisis Faktor-Faktor 
yang Memengaruhi Keputusan Pembelian Kopi Hide and Seek di Kota Semarang 
(Pembimbing: KUSTOPO BUDIRAHARJO dan MUTHIA AURALIA).

Penelitian ini didasarkan pada fenomena pertumbuhan industri kopi di Kota 
Semarang yang semakin kompetitif, di mana Hide and Seek Coffee harus bersaing 
dengan banyaknya coffee shop baru melalui strategi gaya hidup dan bauran 
pemasaran. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis karakteristik konsumen 
kopi kedai Hide and Seek di Kota Semarang dan menganalisis pengaruh gaya hidup, 
harga, produk, tempat, dan promosi terhadap keputusan pembelian kopi di Hide and 
Seek Coffee Semarang. 

Penelitian dilaksanakan pada bulan Februari – Maret 2026 di Hide and Seek 
Coffee, Kota Semarang. Metode penelitian yang digunakan adalah metode survei. 
Penentuan lokasi penelitian dilakukan secara purposive dengan pertimbangan 
bahwa Hide and Seek merupakan salah satu kedai kopi yang mengusung konsep 
aesthetic rustic yang populer di Semarang. Metode pengambilan sampel 
menggunakan accidental sampling dengan jumlah responden sebanyak 100 orang. 
Kriteria responden adalah konsumen yang pernah membeli dan mengonsumsi 
produk Hide and Seek Coffee serta memiliki pendapatan sendiri. Metode analisis 
data yang digunakan adalah Analisis Regresi Linier Berganda.

Hasil analisis data menunjukkan bahwa nilai Adjusted R Square sebesar 
0,749, yang berarti sebesar 74,9% variasi variabel keputusan pembelian dapat 
dijelaskan oleh kelima variabel independen (gaya hidup, harga, produk, tempat, dan 
promosi), sedangkan sisanya sebesar 25,1% dijelaskan oleh variabel lain di luar 
model penelitian. Secara simultan (Uji F), kelima variabel independen tersebut 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kopi Hide and Seek dengan 
nilai F-hitung sebesar 60,162 (signifikansi 0,000).

Secara parsial (Uji t), variabel gaya hidup (t = 6,641), harga (t = 6,215), 
tempat (t = 4,700), dan promosi (t = 3,733) berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian. Variabel harga merupakan variabel yang paling 
dominan memengaruhi keputusan pembelian jika dilihat dari besarnya nilai 
koefisien regresi. Sementara itu, variabel produk (t = 0,388) tidak berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian kopi Hide and Seek di Kota Semarang. Hal ini 
karena konsumen berkunjung dengan tujuan mencari tempat yang nyaman untuk 
mengerjakan tugas, bekerja, ataupun bertemu dengan teman.



KATA PENGANTAR

Keputusan pembelian memberikan gambaran jelas terkait alasan dan sikap 

konsumen dalam memilih atau mengunjungi sebuah kedai kopi yang menurut 

konsumen dapat memberikan kepuasan serta pengalaman yang diharapkan. 

Pertumbuhan pesat jumlah kedai kopi baru di Kota Semarang mengakibatkan 

konsumen memiliki banyak alternatif dan membandingkan kedai sebelum 

membelinya, sehingga berpengaruh langsung pada tingkat kunjungan dan 

penjualan Kopi Hide and Seek. Perusahaan harus memahami perilaku konsumen 

tentang bagaimana mereka melakukan keputusan pembelian berdasarkan faktor-

faktor yang dapat memengaruhinya. Gaya hidup, kualitas produk, kenyamanan 

tempat, dan promosi yang diberikan oleh Kopi Hide and Seek harus selaras dan 

diminati oleh konsumen agar mereka bersedia merekomendasikan kedai tersebut 

serta melakukan keputusan pembelian ulang. Harga yang ditetapkan oleh kedai juga 

harus terjangkau dan berbanding lurus dengan nilai serta fasilitas yang didapatkan 

oleh konsumen.

Puji syukur atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa yang telah melimpahkan 

rahmat, karunia, dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi 

yang berjudul "Analisis Faktor-Faktor yang Memengaruhi Keputusan Pembelian 

Kopi Hide and Seek di Kota Semarang" dengan baik dan lancar. Skripsi ini disusun 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Pertanian pada Program 

Studi S-1 Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro.

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini, tidak lepas dari 

bimbingan, bantuan, serta dukungan dari berbagai pihak yang telah memberikan 
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mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:
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