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ABSTRAK

Kebun Melon Mania merupakan agrowisata yang terletak di Kecamatan Gunungpati, Kota
Semarang dan menawarkan pengalaman wisata petik buah melon secara langsung bagi
pengunjung. Namun, dalam aspek promosi, Kebun Melon Mania belum memiliki media
promosi yang bersifat jangka panjang dan berkelanjutan. Promosi selama ini lebih banyak
dilakukan melalui status WhatsApp dan unggahan Instagram yang hanya bertahan selama
24 jam, sehingga informasi yang disampaikan tidak dapat diakses dalam jangka waktu yang
lama. Berdasarkan hasil pra-survei, sebanyak 71,7% responden menilai bahwa media
promosi yang bersifat sementara tersebut belum cukup mendukung promosi jangka
panjang. Oleh karena itu, pada Tugas Akhir ini penulis memproduksi merchandise sebagai
media promosi Wisata Petik Buah Melon Mania yang terdiri atas tofebag, notebook,
pulpen, dan gantungan kunci. Setiap merchandise dirancang dengan menampilkan identitas
wisata berupa logo, nama wisata, fagline, dan informasi pendukung lainnya agar mudah
dikenali oleh masyarakat. Proses produksi dilakukan melalui tiga tahapan, yaitu pra-
produksi, produksi, dan pasca-produksi. Evaluasi dilakukan melalui post-survei kepada
pengelola, pengunjung, dan masyarakat. Hasil post-survei menunjukkan bahwa 86,8%
responden menyatakan penggunaan merchandise dapat membantu menyebarkan informasi
tentang Wisata Petik Buah Melon Mania. Dengan demikian, produksi merchandise dapat
menjadi media promosi yang mendukung penyebaran informasi serta memperluas
jangkauan promosi Wisata Petik Buah Melon Mania kepada masyarakat.

Kata Kunci:  Merchandise, Media Promosi, Agrowisata, Wisata Petik Buah Melon
Mania, Public Relations.
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ABSTRACT

Melon Mania is an agrotourism destination located in Gunungpati District, Semarang City,
offering visitors the experience of harvesting melons directly from the greenhouse.
However, in terms of promotion, Melon Mania has not yet utilized a long-term and
sustainable promotional medium. Promotional activities have mainly relied on WhatsApp
Status and Instagram posts, which are only available for 24 hours, making the information
inaccessible over a longer period. Based on the pre-survey results, 71.7% of respondents
stated that these temporary promotional media were insufficient to support long-term
promotion. Therefore, this final project focused on producing merchandise as a
promotional medium for Melon Mania. The merchandise produced consisted of four items:
totebags, notebooks, pens, and keychains. Each item was designed to feature the tourism
destination's identity, including its logo, name, tagline, and other supporting information
to enhance public recognition. The production process consisted of three stages: pre-
production, production, and post-production. The effectiveness of the project was
evaluated through a post-survey distributed to the management, visitors, and the public.
The post-survey results showed that 86.8% of respondents agreed that the merchandise
could help disseminate information about Melon Mania. Therefore, the production of
merchandise can serve as an effective promotional medium to support information
dissemination and expand the promotional reach of Melon Mania.

Keywords:  Merchandise, Promotional Media, Agro-tourism, Melon Mania, Public
Relations.
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