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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan YME yang telah
melimpahkan rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan
pelaksanaan serta penyusunan Tugas Akhir yang berjudul “Produksi Video Reels
Instagram sebagai Media Branding Untuk Meningkatkan Visibilitas Arabesque
Ballet Semarang.” Tugas Akhir ini merupakan salah satu bentuk pemenuhan
tanggung jawab akademik untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan (S.Tr.) pada
Program Studi Informasi dan Humas, Departemen Informasi dan Budaya, Sekolah
Vokasi, Universitas Diponegoro.

Melalui pelaksanaan project ini, penulis berharap bahwa rangkaian
produksi konten Reels Instagram yang telah dihasilkan dapat memberikan manfaat
bagi pihak klien, yaitu Arabesque Ballet Semarang, khususnya dalam upaya
membangun dan memperkuat identitas brand melalui strategi komunikasi visual di
media sosial. Pembahasan dalam Tugas Akhir ini tersusun ke dalam 5 BAB yang
memiliki keterkaitan satu sama lain. Secara garis besar, pembahasan tiap BAB
dapat dijelaskan sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN, berisi latar belakang yang menjelaskan bahwa
Arabesque Ballet Semarang memiliki potensi dalam pengembangan media sosial
sebagai sarana komunikasi visual, namun pemanfaatan konten Reels Instagram
masih belum optimal dalam menampilkan identitas brand secara menyeluruh.
Kondisi ini melatarbelakangi perumusan masalah utama, yaitu perlunya penguatan
branding Arabesque Ballet Semarang melalui produksi konten Reels Instagram
yang lebih terarah, konsisten, dan sesuai dengan karakteristik brand. Sebagai
langkah strategis, penulis memilih pendekatan produksi konten Reels Instagram
untuk mendukung pembentukan identitas brand di media sosial.

BAB II TINJAUAN PUSTAKA DAN LANDASAN TEORI, menguraikan
kajian terdahulu yang relevan serta teori-teori pendukung yang menjadi landasan
dalam pelaksanaan project Tugas Akhir penulis.

BAB III METODE PELAKSANAAN, membahas tahapan-tahapan
produksi Tugas Akhir yang terdiri dari pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi.

1Y



Pada bab ini juga dijelaskan rancangan Standard Sequence Guide (SSG) sebagai
acuan alur pembuatan konten, mulai dari perencanaan ide hingga penyusunan
konsep visual.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, menyajikan analisis proses
produksi konten Reels Instagram, penyesuaian konsep SSG, hasil editing, insight
publikasi, evaluasi performa konten, serta hambatan yang ditemui selama proses
Tugas Akhir berlangsung.

BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan dari keseluruhan project serta saran
untuk pengembangan strategi branding Arabesque Ballet Semarang di masa
mendatang.

Penulis menyadari bahwa pelaksanaan maupun penyusunan Tugas Akhir ini
masih jauh dari sempurna, mengingat keterbatasan pengetahuan, pengalaman, dan
kemampuan penulis. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat
diharapkan untuk peningkatan kualitas karya di masa mendatang.

Akhir kata, penulis berharap Tugas Akhir yang berjudul “Produksi Video
Reels Instagram sebagai Media Branding Untuk Meningkatkan Visibilitas
Arabesque Ballet Semarang” ini dapat memberikan manfaat, digunakan
sebagaimana mestinya, serta memberikan kontribusi nyata dalam pengembangan

strategi branding melalui media sosial.

Semarang, 12 Juni 2026

Belinda Ivana Putri



MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

So do not fear, for I am with you, do not be dismayed, for I am your God.
1 will strengthen you and help you, I will uphold you with my righteous
right hand.

Isaiah 41 : 10

PERSEMBAHAN

Dari seluruh halaman yang tersusun, tiada halaman
vang paling mengetuk hati dibandingkan halaman
persembahan. Tugas akhir ini penulis persembahkan
untuk diri sendiri yang tidak pernah menyerah, untuk
kedua orang tua yang menjadi rumah bagi setiap doa,
saudara penulis, sahabat, segenap civitas akademik
Program Studi Informasi dan Humas Sekolah Vokasi
Universitas Diponegoro, serta pihak-pihak yang telah
hadir, mendampingi dalam setiap langkah perjalanan
ini.
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ABSTRAK

Arabesque Ballet Semarang merupakan studio ballet untuk anak hingga dewasa
yang dibentuk tahun 2026. Menggunakan kurikulum pembelajaran ATOD
(Australian Tecahers of Dancing) dengan pengajaran yang tetap berfokus pada
teknik namun menyenangkan. Arabesque Ballet Semarang masih tergolong baru di
Kota Semarang sehingga memerlukan upaya branding untuk memperkenalkan
identitas, layanan, dan aktivitas pembelajarannya kepada masyarakat. Namun,
konten pada akun Instagram @arabesque smg masih minim sehingga upaya
branding melalui media sosial belum dilakukan secara optimal. Oleh karena itu,
dilakukan produksi konten Reels Instagram sebagai upaya branding Arabesque
Ballet Semarang. Produksi konten dilakukan melalui tiga tahapan, yaitu pra-
produksi, produksi, dan pasca-produksi. Tahap pra-produksi meliputi observasi
media sosial, wawancara dengan pemilik, penyusunan konsep konten, dan
pembuatan Standard Sequence Guide (SSG). Tahap produksi dilakukan melalui
proses pengambilan gambar, sedangkan tahap pasca-produksi meliputi editing,
publikasi konten, dan monitoring performa konten menggunakan Instagram Insight.
Hasil implementasi menunjukkan bahwa seluruh target publikasi berhasil tercapai
melalui publikasi 10 konten Reels Instagram. Selain itu, KPI yang ditetapkan juga
berhasil melampaui target, dengan capaian jangkauan sebesar 2.354 akun dari target
500 akun, serta 8.559 tayangan dari target 2.000 tayangan. Hasil tersebut
menunjukkan bahwa konten Reels Instagram yang diproduksi mampu
meningkatkan visibilitas akun Arabesque Ballet Semarang kepada audiens yang
lebih luas. Dengan demikian, produksi konten Reels Instagram terbukti efektif
dalam mendukung upaya branding Arabesque Ballet Semarang melalui media
sosial Instagram.

Kata Kunci: Reels Instagram, Konten Digital, Branding, Media Sosial,
Arabesque Ballet Semarang.



ABSTRACT

Arabesque Ballet Semarang is a ballet studio for children and adults established in
2026. The studio implements the Australian Teachers of Dancing (ATOD)
curriculum, offering instruction that emphasizes proper technique while
maintaining an enjoyable learning experience. As a relatively new ballet studio in
Semarang, Arabesque Ballet Semarang requires branding efforts to introduce its
identity, services, and learning activities to the public. However, the content
available on its Instagram account, @arabesque smg, was still limited, resulting
in suboptimal branding efforts through social media. Therefore, the production of
Instagram Reels content was carried out as a branding strategy for Arabesque
Ballet Semarang. The content production process consisted of three stages: pre-
production, production, and post-production. The pre-production stage included
social media observation, interviews with the owner, content concept development,
and the preparation of a Standard Sequence Guide (SSG). The production stage
involved video shooting, while the post-production stage included video editing,
content publication, and content performance monitoring using Instagram Insights.
The implementation results showed that all publication targets were successfully
achieved through the publication of 10 Instagram Reels. Furthermore, the
established KPIs exceeded the targets, achieving a reach of 2,354 accounts
compared to the target of 500 accounts and generating 8,559 views, surpassing the
target of 2,000 views. These results indicate that the produced Instagram Reels
content was able to increase the visibility of the Arabesque Ballet Semarang
Instagram account to a wider audience. Therefore, the production of Instagram
Reels content proved effective in supporting the branding efforts of Arabesque
Ballet Semarang through Instagram.

Keywords: Instagram Reels, Digital Content, Branding, Social Media, Arabesque
Ballet Semarang.
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