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RINGKASAN 

SUCI DWIMAYANTI. 23020321140104. 2026. Analisis Faktor Faktor Yang 

Mempengaruhi Keputusan Pembelian Buah Kiwi di Pasar Modern Kota Semarang. 

(Pembimbing: KUSTOPO BUDIRAHARJO dan HERY SETIYAWAN). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis karakteristik konsumen dan 

mengetahui faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian buah kiwi di 

pasar modern Kota Semarang. Penelitian telah dilaksanakan pada bulan Februari – 

Maret 2025 di pasar modern Kota Semarang, Jawa Tengah. 

Metode yang digunakan adalah survei untuk mengumpulkan data sampel dari 

populasi guna menemukan kejadian relatif, distribusi, serta hubungan antarvariabel 

sosiologi maupun psikologi. Penentuan jumlah sampel pada penelitian ini 

menggunakan quota sampling sebanyak 100 responden. Metode yang digunakan 

dalam penentuan pengambilan sampel adalah non probability sampling yaitu 

accidental sampling. Sumber dan teknik pengumpulan data menggunakan data 

primer dan data sekunder. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian 

ini yaitu analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda dengan bantuan 

software Microsoft Office Excel sebagai alat bantu tabulasi data dan perhitungan 

analisis. Selain itu Statistical Package for Social Science (SPSS) 27 for Windows 

untuk uji validitas dan reliabilitas sebelum kuesioner disebarkan, serta pengukuran 

uji regresi linier berganda. 

Hasil analisis dan pembahasan yang telah dilaksanakan mengenai faktor-

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian buah kiwi di pasar modern Kota 

Semarang berupa karakteristik responden konsumen buah kiwi pasar modern Kota 

Semarang mayoritas konsumen berasal dari Kecamatan Pedurungan sebanyak 19% 

konsumen, didominasi oleh perempuan dalam proses pembelanjaan dengan 

persentase sebesar 62%, serta sudah berkeluarga yaitu sebesar 66%.  Kebiasaan 

hidup dapat mempengaruhi pembelian buah kiwi yang didominasi pada usia 26-35 

tahun sebanyak 44%, pendidikan akhir S1/D4 sebesar 61%, dengan pekerjaan di 

swasta sebesar 41%, dan rata-rata pendapatan konsumen yang membeli buah kiwi 

sebesar Rp15.513.000,00 dari 100 responden. Pola hidup sehat dan kualitas buah 

alasan konsumen untuk mengonsumsi buah kiwi. Frekuensi pembelian buah kiwi 

mayoritas dilakukan dalam 1 kali/bulan sebesar 88. Berdasarkan analisis regresi 

linier berganda disimpulkan bahwa   pendapatan (X1), gaya hidup sehat (X4), dan 

kualitas produk (X5) berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian (Y). Variabel lainnya seperti motivasi (X2), emosi (X3), ketersediaan 

(X6), kemasan (X7), dan persepsi harga (X8) tidak berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap keputusan pembelian (Y). 
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KATA PENGANTAR 

 

Keputusan pembelian adalah proses atau tahapan yang dilalui oleh konsumen 

dalam menentukan apakah akan membeli suatu produk atau jasa, berdasarkan 

pertimbangan kebutuhan, informasi, alternatif yang tersedia, serta persepsi terhadap 

manfaat dan nilai produk tersebut. Keputusan pembelian dapat memenuhi 

kebutuhan atau keinginan konsumen secara optimal melalui pemilihan produk atau 

jasa yang dianggap paling sesuai berdasarkan pertimbangan nilai, kualitas, persepsi 

harga, dan manfaat yang ditawarkan. Oleh karena itu, pelaku usaha perlu 

mengetahui faktor yang mempengaruhi pembelian buah tersebut sehingga dapat 

digunakan sebagai dasar strategi pemasaran yang efektif. 

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan 

karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan usulan penelitian yang berjudul 

“Analisis Faktor – Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Buah Kiwi 

di Pasar Modern Kota Semarang”. Shalawat serta salam penulis panjatkan kepada 

Nabi Besar Muhammad SAW. Beserta keluarga, saudara, dan kerabatnya serta kita 

semua mendapat syafa’atnya di hari kiamat nanti.  

Penulis menyampaikan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah 

memberikan bimbingan kepada penulis selama penyusunan skripsi. Pada 

kesempatan ini penulis menyampaikan terima kasih kepada: 

1. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P., selaku Ketua Program Studi S1 Agribisnis 

serta dosen pembimbing utama yang senantiasa membimbing, 

mengarahkan, memberikan saran, serta memberikan doa, dan dukungan 
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selama penulisan makalah seminar, usulan penelitian, serta penulisan 

skripsi 

2. Dr. Hery Setiyawan, S.Pt, M.Sc, selaku dosen pembimbing anggota yang 

senantiasa membimbing, mengarahkan, memberikan saran, serta 

memberikan doa dan dukungannya selama penulisan usulan penelitian, dan 

penulisan skripsi, serta selaku Koordinator Laboratorium Manajemen 
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Pertanian. 
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memberikan dukungannya selama masa perkuliahan. 

6. Bapak dan Ibu Dosen beserta Staff Administrasi Program Studi Agribisnis, 

Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro yang telah 

memberikan ilmu dan pengetahuan yang bermanfaat bagi penulis serta 

pengurusan administrasi. 
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