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KATA PENGANTAR 

 

Dengan penuh rasa syukur kepada Allah SWT, penulis berhasil menyelesaikan 

tugas akhir yang berjudul “Produksi Merchandise Kit Pokdarwis Loka Jaya Sebagai 

Upaya Meningkatkan Brand Awareness Destinasi Pasar Sawahan Desa Kalongan 

Kabupaten Semarang”. 

Penyusunan tugas akhir ini digunakan untuk  memenuhi persyaratan dalam 

memperoleh gelar Sarjana Terapan Informasi dan Humas. Harapan penulis, proyek 

tugas akhir ini dapat bermanfaat dan berdampak positif bagi klien sebagai media 

yang efektif untuk meningkatkan brand awareness. Tugas ini terdiri dari 5 BAB 

yang dibahas secara menyeluruh dan detail. 

BAB I PENDAHULUAN bersihkan tentang alasan yang menjadi dasar penulis 

dalam memilih proyek produksi merchandise kit sebagai media untuk 

meningkatkan brand awareness di Pasar Sawahan. Pada bab ini, disertakan juga 

beberapa data pendukung, rumusan masalah, tujuan, manfaat, hingga keluaran yang 

akan dihasilkan dari tugas akhir ini.  

BAB II TINJAUAN PUSTAKA memaparkan mengenai teori-teori yang 

penulis gunakan sebagai landasan dalam proyek tugas akhir ini. Kemudian, pada 

bab ini juga menjelaskan mengenai beberapa karya terdahulu yang sesuai untuk 

penulis gunakan sebagai acuan dalam memperkuat konsep desain merchandise 

yang akan dihasilkan.  

BAB III METODE PENCIPTAAN KARYA berisikan uraian secara lengkap 

mengenai metode dan proses dalam produksi desain merchandise kit ini, mulai dari 

proses pra produksi, produksi, hingga pasca produksi. Pada bab ini juga 

menjelaskan mengenai rencana rancangan desain awal sebelum masuk ke tahap 

cetak. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN bersihkan paparan dari penulis 

mengenai hasil dari seluruh proses produksi desain merchandise kit ini. Pada bab 

ini juga menjelaskan tentang gambaran umum permasalahan, analisis masalah, 

serta penjelasan mengenai proses dari awal hingga akhir. Pada bagian akhir di bab 

ini juga menyajikan tentang tinjauan dan evaluasi dari pihak klien terhadap desain 
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yang telah dihasilkan, serta penjelasan mengenai hasil peningkatan brand 

awareness di Pasar Sawahan. 

BAB V PENUTUP merupakan bagian akhir dari tugas akhir ini yang 

memberikan penjelasan mengenai kesimpulan dari proyek ini serta saran-saran dari 

penulis terhadap Pokdarwis Loka Jaya selaku pihak yang mengelola Pasar Sawahan 

agar destinasi ini lebih berkembang di masa depan. 
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ABSTRAK 

 

Pengkaryaan ini dilatarbelakangi oleh  masih rendahnya tingkat brand awareness 

publik terhadap destinasi wisata Pasar Sawahan Desa Kalongan yang dikelola oleh 

Pokdarwis Loka Jaya. Masalah tersebut menjadi alasan utama dilakukannya 

produksi media public relations berupa merchandise kit. Produksi merchandise kit 

ini bertujuan untuk dijadikan sebagai media yang efektif untuk meningkatkan brand 

awareness publik hingga mencapai tahap brand recognition. Metode dalam 

pengkaryaan ini dibagi menjadi tiga tahapan yaitu pra produksi, produksi, dan pasca 

produksi. Hasil dari pengkaryaan ini menghasilkan produk merchandise berupa 

totebag, gelas bambu, gantungan kunci, stiker, dan leaflet. Berdasarkan hasil 

evaluasi dan respon yang diperoleh, dapat disimpulkan bahwa produksi dan 

implementasi merchandise kit ini mampu meningkatkan brand awareness publik 

secara signifikan , dari yang semula berada pada tingkatan brand unaware menjadi 

meningkat ke tingkatan brand recognition. 

 

Kata Kunci: Pokdarwis Loka Jaya, Brand Awareness, Merchandise Kit, 

Public Relations, Pasar Sawahan 
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ABSTRACT 

 

This project was motivated by the low level of public brand awareness regarding 

the Pasar Sawahan tourist destination in Kalongan Village, which is managed by 

the Loka Jaya Tourism Awareness Group (Pokdarwis). This issue served as the 

primary reason for producing a public relations tool in the form of a merchandise 

kit. The kit aims to function as an effective medium for boosting public brand 

awareness to the stage of brand recognition. The project methodology comprised 

three stages: pre-production, production, and post-production. The project resulted 

in a range of merchandise items, including tote bags, bamboo cups, keychains, 

stickers, and leaflets. Based on the evaluation results and feedback received, it can 

be concluded that the production and implementation of this merchandise kit 

successfully and significantly increased public brand awareness, elevating it from 

the "brand unaware" level to the "brand recognition" level. 

 

Keywords:    Pokdarwis Loka Jaya, Brand Awareness, Merchandise Kit, 

Public Relations, Pasar Sawahan 
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