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ABSTRAK

UMKM Rojoweni Alam merupakan usaha yang memproduksi berbagai produk
perawatan tubuh berbahan alami dengan mengusung konsep natural dan ramah
lingkungan. Berdasarkan hasil observasi serta wawancara dengan pemilik usaha,
ditemukan bahwa desain label kemasan yang digunakan belum mampu
menampilkan identitas merek secara konsisten. Informasi mengenai produk,
termasuk penggunaan eco-enzyme sebagai salah satu keunggulan utama, juga
belum disampaikan secara jelas sehingga nilai keberlanjutan yang menjadi karakter
UMKM belum tersampaikan secara optimal kepada konsumen. Kondisi tersebut
mengakibatkan label kemasan lebih berfungsi sebagai penanda produk daripada
sebagai media komunikasi visual yang dapat membangun dan memperkuat brand
identity. Untuk mengatasi permasalahan tersebut, dilakukan perancangan desain
label kemasan eco-friendly yang menekankan konsistensi identitas visual,
penyusunan informasi produk yang lebih komunikatif, serta penggunaan material
yang mendukung konsep keberlanjutan. Perancangan ini bertujuan menghasilkan
desain label kemasan yang mampu merepresentasikan karakter merek sekaligus
meningkatkan daya tarik produk di mata konsumen. Evaluasi terhadap hasil
perancangan dilakukan melalui user testing yang melibatkan 100 responden. Hasil
evaluasi menunjukkan bahwa 96% responden menilai desain label kemasan
memiliki tampilan yang menarik, 96% responden menyatakan informasi pada label
mudah dipahami, dan 95% responden menilai desain yang dirancang telah
merepresentasikan karakter natural dan eco-friendly UMKM Rojoweni Alam.
Temuan tersebut menunjukkan bahwa desain label kemasan yang dikembangkan
mampu menjalankan fungsi komunikasi visual secara lebih efektif sekaligus
memperkuat identitas merek UMKM Rojoweni Alam.

Kata Kunci: desain label kemasan, eco-friendly, komunikasi visual, brand identity,
UMKM Rojoweni Alam.



ABSTRACT

Rojoweni Alam is a micro, small, and medium enterprise (MSME) that produces
natural body care products with a natural and environmentally friendly concept.
Based on observations and interviews with the business owner, the existing
packaging labels were found to lack a consistent visual identity. In addition,
essential product information, including the use of eco-enzyme as one of the
products' key features, was not clearly communicated, preventing the brand's
sustainability values from being effectively conveyed to consumers. As a result, the
packaging labels functioned primarily as product identifiers rather than as visual
communication media capable of strengthening the brand identity. To address these
issues, an eco-friendly packaging label design was developed by emphasizing
visual consistency, clearer product information, and the use of packaging materials
that support sustainability principles. The design project aimed to create packaging
labels that effectively represent the brand identity while enhancing the products'
visual appeal. The proposed design was evaluated through user testing involving
100 respondents. The evaluation results indicated that 96% of respondents
considered the packaging label visually appealing, 96% stated that the information
presented on the label was easy to understand, and 95% agreed that the design
successfully reflected the natural and eco-friendly characteristics of Rojoweni Alam.
These findings demonstrate that the redesigned packaging labels function more
effectively as visual communication media while reinforcing the brand identity of
Rojoweni Alam.

Keywords: packaging label design, eco-friendly, visual communication, brand
identity, UMKM Rojoweni Alam.
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