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bidang dalam memanfaatkan media audiovisual sebagai sarana branding dan 

promosi digital. Melalui video company profile ini, penulis berupaya 
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komunikatif kepada masyarakat luas melalui perpaduan visual, audio, serta narasi 

yang mendukung proses branding produk. 

Latar belakang penyusunan karya ini didasarkan pada masih terbatasnya 
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Wisata Kembanglangit. Oleh karena itu, video company profile diharapkan dapat 
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ABSTRAK 

Teh Sekarlangit merupakan produk teh organik unggulan Desa Wisata 

Kembanglangit, Kabupaten Batang yang memiliki potensi sebagai produk lokal 

berbasis pertanian. Namun, tingkat kesadaran masyarakat terhadap keberadaan dan 

identitas produk tersebut masih rendah sehingga diperlukan media komunikasi yang 

mampu memperkenalkan Teh Sekarlangit secara lebih efektif. Tugas akhir ini 

bertujuan untuk meningkatkan brand awareness masyarakat terhadap Teh 

Sekarlangit melalui pembuatan video company profile sebagai media branding. 

Proses pembuatan video dilakukan melalui tiga tahap, yaitu pra produksi, produksi, 

dan pasca produksi. Tahap pra produksi meliputi observasi, wawancara, 

pengumpulan data, serta penyusunan konsep video. Tahap produksi dilakukan 

melalui pengambilan gambar mengenai profil produk, proses budidaya, 

pengolahan, hingga penyajian Teh Sekarlangit. Selanjutnya, tahap pasca produksi 

meliputi proses editing, penambahan voice over, musik latar, teks pendukung, serta 

publikasi video melalui channel YouTube Desa Wisata Kembanglangit. Hasil 

evaluasi menunjukkan bahwa video company profile mampu meningkatkan brand 

awareness masyarakat terhadap Teh Sekarlangit. Pengukuran dilakukan melalui 

post-survey dengan indikator brand recognition, brand recall, dan minat beli 

produk. Hasil menunjukkan bahwa sebanyak 93,4% responden berada pada 

kategori “Tahu” dan “Sangat Tahu” terhadap Teh Sekarlangit setelah menonton 

video. Selain itu, responden mampu mengingat identitas produk, karakteristik teh 

organik, asal produk, serta proses produksi Teh Sekarlangit. Pada indikator minat 

beli produk, sebanyak 96,3% responden menyatakan tertarik untuk mencoba dan 

membeli Teh Sekarlangit. Dengan demikian, video company profile yang 

dipublikasikan melalui YouTube berhasil menjadi media branding yang efektif 

dalam memperkenalkan dan meningkatkan brand awareness Teh Sekarlangit. 

Kata Kunci: video company profile, branding, brand awareness, Teh Sekarlangit. 
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ABSTRACT 

Teh Sekarlangit is an organic tea product from Kembanglangit Tourism Village, 

Batang Regency, which has potential as a local agricultural-based product. 

However, public awareness of the existence and identity of the product is still low, 

requiring an effective communication medium to introduce Teh Sekarlangit. This 

final project aims to increase public brand awareness of Teh Sekarlangit through 

the creation of a company profile video as a branding medium. The video 

production process was carried out through three stages: pre-production, 

production, and post-production. The pre-production stage included observation, 

interviews, data collection, and video concept development. The production stage 

involved capturing the product profile, cultivation process, processing activities, 

and presentation of Teh Sekarlangit. Meanwhile, the post-production stage 

included video editing, voice-over, background music, supporting text, and 

publication through the YouTube channel of Kembanglangit Tourism Village. The 

evaluation results show that the company profile video successfully increased 

public brand awareness of Teh Sekarlangit. The measurement was conducted 

through a post-survey using three indicators: brand recognition, brand recall, and 

purchase intention. The results showed that 93.4% of respondents were categorized 

as “Aware” and “Highly Aware” of Teh Sekarlangit after watching the video. In 

addition, respondents were able to recall the product identity, characteristics of 

organic tea, product origin, and production process of Teh Sekarlangit. In terms of 

purchase intention, 96.3% of respondents stated that they were interested in trying 

and purchasing Teh Sekarlangit. Therefore, the company profile video published 

through YouTube successfully became an effective branding medium to introduce 

and increase brand awareness of Teh Sekarlangit. 

Keywords: company profile video, branding, brand awareness, Teh Sekarlangit. 

 

 

 

 

 

 


