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ABSTRAK

Rojoweni Alam merupakan UMKM yang memproduksi sabun berbahan alami dan ramah
lingkungan. Meskipun memiliki berbagai keunggulan produk, tingkat brand awareness
masyarakat terhadap merek ini masih tergolong rendah. Kondisi tersebut ditunjukkan oleh
hasil kuesioner pra produksi yang menunjukkan sebagian besar responden belum mengenal
Rojoweni Alam. Oleh karena itu, diperlukan strategi promosi yang lebih efektif melalui
pemanfaatan media sosial, khususnya Instagram Reels. Project ini bertujuan memproduksi
konten Instagram Reels untuk meningkatkan brand awareness Rojoweni Alam. Metode
yang digunakan dalam project ini meliputi tahap pra-produksi, produksi, dan pasca-
produksi. Luaran yang dihasilkan berupa 10 konten Instagram Reels yang dipublikasikan
melalui akun Instagram (@rojoweni alam sebagai media promosi digital untuk
memperkenalkan produk kepada masyarakat yang lebih luas. Hasil project menunjukkan
bahwa seluruh konten berhasil dipublikasikan dengan total 9.258 tayangan. Selain itu,
hasil kuesioner pasca publikasi menunjukkan bahwa 98% responden mengetahui dan dapat
mengingat merek Rojoweni Alam setelah melihat konten yang dipublikasikan. Dengan
demikian, produksi konten Instagram Reels terbukti efektif dalam meningkatkan brand
awareness serta memperluas jangkauan informasi mengenai produk Rojoweni Alam
kepada masyarakat.

Kata Kunci: Brand Awareness, Instagram Reels, Promosi Digital, Media Sosial,
Rojoweni Alam.
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ABSTRACT

Rojoweni Alam is an MSME that produces natural and environmentally friendly soap
products. Despite its product advantages, public brand awareness of the brand remains
relatively low. This condition was indicated by the preliminary survey results showing that
most respondents were unfamiliar with Rojoweni Alam. Therefore, a more effective
promotional strategy is needed through social media, particularly Instagram Reels. This
project aimed to produce Instagram Reels content to increase Rojoweni Alam’s brand
awareness. The project was carried out through three stages: pre-production, production,
and post-production. The output consisted of 10 Instagram Reels contents published
through the Instagram account @rojoweni_alam as a digital promotional medium to
introduce the products to a wider audience. The results showed that all contents were
successfully published and generated a total of 9,258 views. Furthermore, the post-
publication questionnaire indicated that 98% of respondents recognized and remembered
the Rojoweni Alam brand after viewing the published contents. Therefore, the production
of Instagram Reels content proved effective in increasing brand awareness and expanding
public exposure to Rojoweni Alam products.

Keywords: Brand Awareness, Instagram Reels, Digital Promotion, Social Media, Rojoweni
Alam

Top of Form

Bottom of Form
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