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RINGKASAN 

FARAH CAHYA RATRI. 23020322140102. 2026. Analisis Pola Saluran, 

Margin, dan Efisiensi Pemasaran Cabai Rawit di Kabupaten Magelang Jawa 

Tengah (Pembimbing: AGUS SETIADI dan MUTHIA AURALIA)  

 

 

Penelitian bertujuan untuk 1) menganalisis pola saluran pemasaran cabai 

rawit; 2) menganalisis margin pemasaran, farmer’s share, dan efisiensi pemasaran; 

3) menganalisis perbedaan margin pemasaran, farmer’s share, dan efisiensi 

pemasaran berdasarkan pola saluran di Kabupaten Magelang, Jawa tengah. 

Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Oktober hingga November 2025 di 

Kecamatan Grabag dan Kecamatan Secang, Kabupaten Magelang, Jawa Tengah.  

Metode penelitian adalah survei. Metode ini menggambarkan keadaan di 

lokasi penelitian secara rinci yang berdasarkan atas fakta-fakta yang ada di 

lapangan melalui wawancara terstruktur terhadap petani cabai rawit. Data yang 

digunakan dalam penelitian ini antara lain pola saluran pemasaran, harga jual petani 

cabai rawit, harga beli lembaga pemasaran, harga jual lembaga pemasaran, biaya 

pemasaran, margin pemasaran, farmer’s share, dan efisiensi pemasaran. Metode 

analisis yang digunakan adalah: analisis deskriptif, analisis margin pemasaran, 

analisis farmer’s share, analisis efisiensi pemasaran, dan analisis uji mann-whitney. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa 1) pola pemasaran di Kabupaten 

Magelang terbagi menjadi dua, antara lain Pola Saluran I dan Pola Saluran II; 2) 

biaya pemasaran yang dikeluarkan pada Pola Saluran I sebesar Rp1.196 dan Pola 

Saluran II sebesar Rp1.472; 3) margin pemasaran terkecil terdapat pada Pola 

Saluran I sebesar Rp4.686 dan margin pemasaran terbesar terdapat pada Pola 

Saluran II sebesar Rp13.417; 4) bagian terbesar yang diterima petani cabai rawit 

dari hasil pemasaran berada pada Pola Saluran I dengan nilai farmer’s share sebesar 

88% dan bagian terkecil yang diterima petani cabai rawit dari hasil pemasaran 

berada pada Pola Saluran II dengan nilai farmer’s share sebesar 74%; 5) seluruh 

pola saluran di Kabupaten Magelang dapat dikatakan efisien karena nilai efisiensi 

pemasaran yang dihasilkan pada pola pemasaran I sebesar 3,38% dan pada pola 

saluran II sebesar 3,98%; 6) terdapat perbedaan margin pemasaran, farmer’s share, 

dan efisiensi pemasaran antara Pola Saluran I dan Pola Saluran II di Kabupaten 

Magelang. 

Simpulan di penelitian ini adalah adanya dua pola saluran cabai rawit di 

Kabupaten Magelang. Margin pemasaran yang dihasilkan pada Pola Saluran II 

lebih besar daripada Pola Saluran I. Nilai farmer’s share yang dihasilkan pada Pola 

Saluran I lebih besar daripada Pola Saluran II. Seluruh pola saluran di Kabupaten 

Magelang dapat dikatakan efisien. Nilai efisiensi pemasaran yang dihasilkan pada 

Pola Saluran II lebih besar daripada pada Pola Saluran I. Margin pemasaran, 

farmer’s share, dan efisiensi pemasaran di Kabupaten Magelang pada tiap pola 

saluran memiliki perbedaan.
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KATA PENGANTAR 

Kabupaten Magelang menjadi sentra produksi cabai rawit terbesar di Provinsi 

Jawa Tengah. Pada tahun 2023, Kabupaten Magelang menempati peringkat 

pertama dengan total produksi sebanyak 57.608 ton dengan Kecamatan Grabag dan 

Kecamatan Secang sebagai penyumbang produksi cabai rawit terbanyak. Kegiatan 

usahatani cabai rawit di kedua kecamatan tersebut dihadapkan pada berbagai 

tantangan yang menghambat stabilitas pendapatan petani, terutama fluktuasi harga 

saat panen raya ketika jumlah cabai rawit yang beredar di pasar meningkat drastis, 

sehingga perlu dilakukan analisis pola saluran pemasaran serta margin pemasaran, 

farmer’s share, dan efisiensi pemasaran di Kecamatan Grabag dan Kecamatan 

Secang, Kabupaten Magelang, Jawa Tengah. 

Puji dan syukur penulis panjatkan atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa 

sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian ini dengan judul “Analisis Pola 

Saluran, Margin, dan Efisiensi Pemasaran Cabai Rawit di Kabupaten Magelang 

Jawa Tengah”. Penulis memahami bahwa dalam menyusun penelitian ini penulis 

banyak mengalami hambatan dan rintangan. Berkat bantuan dan bimbingan dari 

dosen pembimbing, keluarga, dan rekan seperjuangan, akhirnya penelitian ini dapat 

diselesaikan dengan baik. Oleh sebab itu penulis mengucapkan terima kasih 

kepada: 

1. Prof. Agus Setiadi, S.Pt., M.Si., Ph.D. dan Muthia Auralia, M.Sc. selaku 
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menyusun skripsi ini dari awal hingga akhir; 
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