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RINGKASAN 

AZZAHRA DEA PRAMASTI. 23020322130036. 2026. Strategi Pemasaran Pada 

Produk Bunga Krisan Potong (Chrysanthemum) (Studi Kasus di CV. IMUNK 

FLOWERS Candi, Bandungan, Kabupaten Semarang, Jawa Tengah) (Pembimbing: 

HERY SETIYAWAN dan DINDA AYU SEKARNURANI). 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk: 1) menganalisis strategi pemasaran yang 

diterapkan pada produk bunga krisan potong di CV. Imunk Flowers; 2) 

mengidentifikasi faktor-faktor internal dan eksternal yang memengaruhi 

keberhasilan pemasaran; dan 3) mengevaluasi efektivitas strategi pemasaran dalam 

meningkatkan daya saing dan penjualan perusahaan. Penelitian dilaksanakan pada 

bulan Desember 2025 sampai Januari 2026 di CV. Imunk Flowers yang berlokasi 

di Dusun Talun, Desa Candi, Kecamatan Bandungan, Kabupaten Semarang, Jawa 

Tengah. 

Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif. Pemilihan metode ini didasarkan pada kondisi CV. Imunk 

Flowers yang memiliki potensi produksi besar dengan 22 varietas krisan tipe spray 

dan standar, namun masih menghadapi kendala dalam pemasaran, seperti 

keterbatasan jaringan distribusi, kurangnya inovasi promosi, serta belum 

optimalnya pemanfaatan teknologi digital. Data yang digunakan meliputi data 

primer dari wawancara dan kuesioner kepada delapan key informant (internal dan 

eksternal perusahaan), serta data sekunder dari literatur dan dokumen pendukung. 

Analisis data dilakukan menggunakan metode SWOT untuk mengidentifikasi 

faktor internal dan eksternal, matriks IFAS dan EFAS untuk menentukan bobot 

faktor strategis, serta Analytical Hierarchy Process (AHP) untuk menentukan 

prioritas strategi pemasaran. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa CV. Imunk Flowers memiliki kekuatan 

utama berupa kualitas bunga krisan yang baik, variasi produk yang beragam, 

kapasitas produksi yang memadai, serta harga yang kompetitif. Di sisi lain, 

perusahaan masih menghadapi kelemahan berupa pemanfaatan pemasaran digital 

yang belum optimal dan jaringan distribusi yang terbatas. Faktor eksternal yang 

menjadi peluang meliputi meningkatnya permintaan pasar terhadap bunga krisan 

potong serta perkembangan teknologi digital, sedangkan ancaman berasal dari 

persaingan usaha dan pengaruh kondisi iklim terhadap produksi. Hasil analisis 

SWOT menunjukkan bahwa perusahaan berada pada posisi yang mendukung 

strategi pertumbuhan dengan memanfaatkan kekuatan untuk meraih peluang. 

Berdasarkan analisis AHP, strategi prioritas yang direkomendasikan adalah 

penguatan pemasaran digital, peningkatan manajemen pemasaran, perluasan 

jaringan distribusi, serta peningkatan kualitas produk dan pelayanan guna 

meningkatkan daya saing CV. Imunk Flowers. 
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KATA PENGANTAR 

Bunga krisan potong (Chrysanthemum) merupakan salah satu komoditas 

hortikultura yang memiliki nilai ekonomi tinggi dan permintaan pasar yang terus 

meningkat. Komoditas ini banyak dimanfaatkan untuk kebutuhan dekorasi, acara 

seremonial, industri florist, hingga perhotelan. Kecamatan Bandungan, Kabupaten 

Semarang, dikenal sebagai salah satu sentra produksi bunga krisan di Jawa Tengah 

dengan kondisi agroklimat yang mendukung pertumbuhan tanaman secara optimal. 

CV. Imunk Flowers sebagai salah satu perusahaan yang bergerak di bidang 

budidaya dan pemasaran bunga krisan potong memiliki potensi besar untuk 

berkembang. Namun, dalam pelaksanaannya perusahaan masih menghadapi 

berbagai tantangan, khususnya dalam aspek strategi pemasaran, seperti 

keterbatasan jaringan distribusi, kurangnya inovasi promosi, serta belum 

optimalnya pemanfaatan teknologi digital. Oleh karena itu, diperlukan analisis 

strategi pemasaran yang tepat guna meningkatkan daya saing dan volume penjualan 

perusahaan. 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, 

taufik, dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Strategi Pemasaran pada Produk Bunga Krisan Potong (Chrysanthemum) 

(Studi Kasus di CV. Imunk Flowers Candi, Bandungan, Kabupaten Semarang, Jawa 

Tengah)” dengan baik dan tepat waktu. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat 

untuk memperoleh gelar Sarjana Pertanian pada Program Studi S-1 Agribisnis, 

Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro, Semarang. 
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Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari 
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1. Dr. Hery Setiyawan, S.Pt., M.Sc. selaku Dosen Pembimbing Utama dan 
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bimbingan, arahan, dan masukan dalam penyusunan skripsi ini; 
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yang telah memberikan saran dan dukungan dalam proses penyusunan 

skripsi; 

3. Prof. Sugiharto, S.Pt., M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian Universitas Diponegoro; 

4. Ahmad Ni’matullah Al-Baarri, S.Pt., M.P., Ph.D. selaku Ketua Departemen 

Pertanian  yanng telah membantu memberikan masukan dan saran dalam 

pengambilan judul skripsi penulis; 

5. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. selaku Ketua Program Studi S-1 Agribisnis; 

6. Dr. Migie Handayani, S.Pt., MSi., selaku dosen wali yang telah membantu 

memberikan masukan dan saran dalam pengambilan judul skripsi penulis. 

7. Seluruh Dosen dan Staff Administrasi Program Studi S-1 Agribisnis Fakultas 
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9. Seluruh manajemen dan karyawan CV. Imunk Flowers yang telah bersedia 

menjadi responden dan memberikan informasi yang dibutuhkan dalam 

penelitian; 

10. Yang tercinta dan istimewa, kedua orang tua dan keluarga. Terima kasih atas 

segala kasih sayang, doa dan pengorbanan tiada henti. Terima kasih telah 

menjadi landasan penulis untuk tetap kuat dalam melangkah, terutama untuk 

ibu penulis yang menjadi penutan agar tetap menjadi perempuan tangguh; 

11. Penulis juga menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada 

sahabat tercinta yang dengan tulus selalu hadir mendengarkan setiap keluh 

kesah penulis, memberikan dukungan, serta membantu penulis untuk 
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selama proses penyusunan skripsi ini 
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dalam proses penelitian dan penyusunan skripsi ini. 
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