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RINGKASAN

KHADIJAH AISYAH ANDRILIANI. 23020322140085. 2026. Pengaruh Brand
Image dan Digital Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Fitbar pada
Mahasiswa Universitas Diponegoro (Pembimbing : MIGIE HANDAYANI dan
MUTIA INTAN SAVITRI HERISTA).

Penelitian ini dilaksanakan secara daring dan luring pada Desember 2025-
Januari 2026 pada Mahasiswa Universitas Diponegoro (UNDIP), Semarang.
Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan karakteristik responden dan
menganalisis pengaruh antara brand image dan digital marketing terhadap
keputusan pembelian Fitbar pada mahasiswa UNDIP.

Lokasi penelitian dipilih secara purposive (sengaja) karena UNDIP
memenuhi kriteria yaitu memiliki populasi mahasiswa yang banyak dan beragam
serta merupakan konsumen potensial Fitbar. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian survei dengan pendekatan kuantitatif. penelitian dilakukan dengan
mengumpulkan data dari responden menggunakan survei (kuesioner) lalu data
dianalisis secara statistik menggunakan software SPSS 26 untuk menguji pengaruh
antar variabel. Metode penentuan sampel menggunakan purposive sampling
dengan memilih individu dari populasi berdasarkan pertimbangan atau tujuan yang
telah ditetapkan. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive
sampling dengan pendekatan quota sampling (per unit fakultas 25 responden)
berdasarkan kriteria yaitu konsumen yang pernah melakukan pembelian Fitbar
lebih dari satu kali dalam kurun waktu 6 enam bulan terakhir, berumur 17 tahun ke
atas, dan merupakan mahasiswa aktif UNDIP. Analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu uji kelayakan instrument, deskriptif, asumsi klasik, normalitas,
analisis regresi linier berganda, dan hipotesis.

Berdasarkan karakteristik responden mayoritas adalah perempuan (71,67%),
berpendidikan SMA/SMK/MA/ Sederajat. Distribusi fakultas merata, serta
sebagian besar memiliki uang saku Rp 1.000.000- Rp 3.000.000 (57,33%), dan
yang pernah melihat iklan Fitbar. Hasil penelitian koefisien determinasi dalam
penelitian ini menunjukkan bahwa nilai R Square 0,622 yang berarti bahwa sebesar
62,2% keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel brand image dan digital
marketing. Berdasarkan uji F nilai signifikansi 0,000 (p<0,05) menujukkan bahwa
brand image dan digital marketing secara simultan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Uji t hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai signifikansi variabel
brand image adalah 0,000 (p<0,05), menandakan bahwa keputusan pembelian akan
meningkat ketika brand image semakin baik. Hal ini menandakan bahwa HO ditolak
dan H1 diterima. Keputusan pembelian Fitbar akan meningkat ketika digital
marketing semakin efektif berdasarkan hasil yang diperoleh dari uji t variabel
digital marketing yaitu nilai signifikasi sebesar 0,000 (<0,05). Hal ini menandakan
bahwa HO ditolak dan H1 diterima.

Simpulan penelitian ini yaitu brand image dan digital marketing secara
bersama- sama (simultan) dan parsial berpengaruh signifikansi terhadap keputusan
pembelian Fitbar pada mahasiswa UNDIP.



KATA PENGANTAR

Fitbar merupakan produk makanan ringan sehat yang tergolong dalam
kategori snack bar berbahan dasar sereal dan serat pangan, serta diposisikan sebagai
produk pangan fungsional yang mendukung gaya hidup sehat. Produk Fitbar
diminati oleh masyarakat khususnya kalangan mahasiswa seiring meningkatnya
kesadaran akan pentingnya pola makan sehat yang praktis dan bernilai gizi.
Tingginya aktifitas mahasiswa mendorong kebutuhan akan makanan ringan yang
mudah dikonsumsi dan sesuai dengan gaya hidup modern. Kondisi persaingan
industri makanan ringan yang semakin ketat, perusahaan dituntut untuk mampu
membangun brand image yang kuat dan positif dibenak konsumen dan
perkembangan digital marketing sebagai strategi penting dalam menyampaikan
informasi produk, membangun brand image serta memengaruhi minat dan
keputusan pembelian, khususnya di kalangan mahasiswa yang aktif menggunakan
media sosial dan platform digital.

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan segala rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat
menyelesaikan penulisan Skripsi dengan judul ““ Pengaruh Brand Image dan Digital
Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Fitbar pada Mahasiswa Universitas
Diponegoro” tepat pada waktunya. Tujuan penyusunan Skripsi yaitu sebagai salah
satu persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana Pertanian pada Program S-1
Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro. Penulis

menyadari bahwa penyusunan Skripsi ini tidak lepas dari bimbingan dan dukungan
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