PENGARUH MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK PIE CHOCOMORY DI CEPOGO
CHEESE PARK, KABUPATEN BOYOLALI

SKRIPSI

Oleh

CHALIDA AL HASNA

PROGRAM STUDI S-1 AGRIBISNIS
FAKULTAS PETERNAKAN DAN PERTANIAN
UNIVERSITAS DIPONEGORO
SEMARANG
2026



PENGARUH MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK PIE CHOCOMORY DI CEPOGO
CHEESE PARK, KABUPATEN BOYOLALI

Oleh

CHALIDA AL HASNA
NIM : 23020322130045

Salah satu syarat untuk memperoleh
gelar Sarjana Pertanian pada Program Studi S-1 Agribisnis
Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro

PROGRAM STUDI S-1 AGRIBISNIS
FAKULTAS PETERNAKAN DAN PERTANIAN
UNIVERSITAS DIPONEGORO
SEMARANG
2026



LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Chalida Al Hasna
NIM :23020322130045
Program Studi : S1 Agribisnis

dengan ini menyatakan sebagai berikut:

I.  Skripsi  yang berjudul: Pengaruh Marketing Mix Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Pie Chocomory di Cepogo Cheese
Park, Kabupaten Boyolali dan penelitian yang terkait dengan skripsi
ini merupakan karya penulis sendiri.

2.  Setiap ide atau kutipan dari karya orang lain berupa publikasi atau
bentuk lainnya dalam skripsi ini, telah diakui sesuai dengan standar
prosedur disiplin ilmu.

3. Penulis juga mengakui bahwa skripsi ini dapat dihasilkan berkat
bimbingan dan dukungan penuh dari Pembimbing yaitu: Prof. Agus
Setiadi, S.Pt., M.Si., Ph.D. dan Muthia Auralia, M.Sc.

Apabila di kemudian hari dalam skripsi ini ditemukan hal-hal yang menunjukkan
telah dilakukannya kecurangan akademik, maka penulis bersedia gelar sarjana yang

telah penulis dapatkan ditarik sesuai dengan ketentuan dari Program Studi S-1
Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro.

Semarang, Juni 2026

Penulis,

Chalida Al Hasna

Mengetahui:

Pembimbing Utama Pembimbing Anggota

., e

Prof. Agus Setiadi, S.Pt.. M.Si., Ph.D. Muthia Auralia, M.Sc.



LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

Judul Skripsi i PENGARUH MARKETING MIX
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK PIE CHOCOMORY DI
CEPOGO CHEESE PARK, KABUPATEN
BOYOLALI

Nama Mahasiswa : CHALIDA AL HASNA
Nomor Induk Mahasiswa ¢ 23020322130045
Program Studi/Departemen . S-1 AGRIBISNIS / PERTANIAN

Fakultas :  PETERNAKAN DAN PERTANIAN

Telah disidangkan di hadapan Tim Penguji
dan dinyatakan lulus pada tanggal 08JUN 2026

Pembimbing Utama Pembimbing Anggota
A y

Prof. Ag tiadi, S.Pt., M.Si., Ph.D. Muthia Auralia, M.Sc.

Ketua Program Studi Ketua Panitia Ujian Akhir Program

A

Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. Dr. Hery Setiyawan, S.Pt., M.Sc.
Dek'a?g” Ketua Departemen
ol

Prof. Sugiharto, S.Pt., M.Sc., Ph.D. Ahmad N. Al-Baarri, S.Pt., M.P., Ph.D.



RINGKASAN

CHALIDA AL HASNA. 23020322130045. 2026. Pengaruh Marketing Mix
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pie Chocomory di Cepogo Cheese Park,
Kabupaten Boyolali (Pembimbing: AGUS SETIADI dan MUTHIA AURALIA).

Penelitian bertujuan untuk 1) Menganalisis karakteristik konsumen produk
Pie Chocomory di Cepogo Cheese Park; 2) Menganalisis pola konsumsi dan
perilaku pembelian produk Pie Chocomory di Cepogo Cheese Park; 3)
Menganalisis pengaruh marketing mix 7P (product, price, place, promotion, people,
process, dan physical evidence) terhadap keputusan pembelian produk Pie
Chocomory di Cepogo Cheese Park, Kabupaten Boyolali. Penelitian ini
dilaksanakan pada bulan Desember 2025 sampai Januari 2026 di Cepogo Cheese
Park yang berlokasi di Dusun 11, Genting, Kecamatan Cepogo, Kabupaten Boyolali,
Jawa Tengah.

Metode penelitian yang digunakan yaitu metode survei. Metode penentuan lokasi
yang digunakan pada penelitian ini yaitu metode non probability sampling dengan
jenis purposive sampling. Metode penentuan sampel yang digunakan pada
penelitian ini adalah non probability sampling dengan jenis accidental sampling.
Metode pengambilan data dengan melakukan wawancara, observasi, dokumentasi,
dan studi literatur. Data yang digunakan meliputi karakteristik responden, pola
konsumsi, perilaku pembelian, atribut bauran pemasaran, dan keputusan pembelian.
Metode analisis yang digunakan adalah metode deskriptif dan metode kuantitatif
dengan analisis regresi berganda menggunakan program SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa mayoritas responden dalam penelitian
ini berjenis kelamin perempuan. Responden didominasi oleh rentang usia 22-25
tahun. Pendidikan responden paling banyak berada di tingkat sarjana atau S1.
Mayoritas responden bekerja pada kategori lainnya seperti asisten psikolog,
freelance design, kasir, dosen, karyawan, admin, teknisi, guru, marketing,
freelance, sopir, perawat, manager, pedagang, akuntan, konsultan, desainer grafis,
wiraswasta, sales, penjahit, kepala toko, auditor, asisten peneliti, dan karyawan
toko. Responden paling banyak memiliki pendapatan Rp2.000.000-<Rp4.000.000.

Berdasarkan kurun waktu satu bulan, mayoritas responden mengonsumsi atau
membeli Pie Chocomory sebanyak 2-3 kali, mengonsumsi atau membeli satu kotak
Pie Chocomory, serta jumlah pie dalam satu kemasan yang paling banyak dipilih
yaitu lima pcs. Mayoritas responden mengonsumsi Pie Chocomory pada saat di
rumah, sedangkan tempat pembelian yang paling banyak dipilih oleh responden
yaitu di Cepogo Cheese Park. Selain itu, Pie Chocomory lebih sering dikonsumsi
pada saat bersantai atau sebagai camilan. Responden lebih banyak membeli Pie
Chocomory pada saat liburan atau akhir pekan karena bersamaan dengan aktivitas
wisata yang dilakukan. Varian yang paling banyak dikonsumsi dan dibeli responden
yaitu varian chocolate karena beberapa alasan seperti varian favorit, ingin mencoba
varian baru, dan alergi terhadap varian tertentu.

Bauran pemasaran yang terdiri dari variabel product, price, place, promotion,



people, process, dan physical evidence secara simultan (bersama-sama)
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Pie Chocomory di
Cepogo Cheese Park. Variabel product, price, place, process, dan physical evidence
secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Pie
Chocomory di Cepogo Cheese Park, Kabupaten Boyolali, sedangkan variabel
promotion dan people secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Pie Chocomory di Cepogo Cheese Park, Kabupaten
Boyolali.



KATA PENGANTAR

Cepogo Cheese Park merupakan salah satu dari sembilan Dairyland
yang tersebar di Indonesia. Cepogo Cheese Park mengusung tema wisata
edukatif dengan menyediakan produk buatan Cimory sehingga para
pengunjung dapat membeli produk khas Cimory sembari menikmati wisata
yang telah disediakan. Unsur bauran pemasaran yang diberikan Cepogo Cheese
Park berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis karakteristik konsumen produk Pie Chocomory di Cepogo Cheese
Park dan menganalisis pengaruh marketing mix 7P (product, price, place,
promotion, people, process, dan physical evidence) terhadap keputusan pembelian
produk Pie Chocomory di Cepogo Cheese Park.
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