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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur ke hadirat Allah SWT, atas segala rahmat dan karunia-Nya,
penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan judul “Produksi Video Konten
Instagram sebagai Upaya Peningkatan Brand Awareness di PT Kawasan Berikat

Nusantara”.
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Bab III, “Metode”, menguraikan metode perancangan yang diterapkan, konsep
desain, pemilihan media, teknik pelaksanaan produksi, proses pengujian,

penyusunan timeline pelaksanaan, serta rancangan anggaran biaya.

Selanjutnya, Bab IV, “Hasil dan Pembahasan”, menyajikan analisis
terhadap permasalahan yang muncul selama proses produksi, hasil akhir produksi
video konten Instagram, serta hasil pengujian yang dilakukan berdasarkan ulasan
dari klien. Adapun Bab V, “Penutup”, berisi kesimpulan atas pelaksanaan tugas
akhir serta saran untuk pengembangan kegiatan di PT Kawasan Berikat Nusantara

di masa mendatang.



MOTTO

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan
kesanggupannya”

(QS. Al-Bagarah 2:286)

“Rasakan setiap proses yang kamu jalani, karena di setiap lelah dan air
mata, ada versi dirimu yang sedang tumbuh menjadi lebih kuat dari

sebelumnya.”

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak
akan pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak
akan pernah melewatkanku.”

(Umar Bin Khattab)

“We survived the Great War.”

— The Great War by Taylor Swift
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ABSTRAK

PT Kawasan Berikat Nusantara atau PT KBN merupakan perusahaan yang bergerak
di bidang kawasan industri, logistik, dan properti. Media sosial Instagram
@KBN_ID digunakan sebagai sarana penyampaian informasi mengenai profil,
produk, dan layanan perusahaan kepada khalayak yang lebih luas, khususnya calon
tenant. Tugas akhir ini berfokus pada produksi video konten Instagram sebagai
upaya meningkatkan brand awareness PT Kawasan Berikat Nusantara. Proses
pembuatan karya dilakukan melalui tiga tahap, yaitu pra-produksi, produksi, dan
pasca-produksi. Tahap pra-produksi meliputi observasi, pengumpulan data,
perencanaan konsep, dan penyusunan indikator keberhasilan. Tahap produksi
dilakukan melalui pengambilan gambar dan penyuntingan video. Selanjutnya,
tahap pasca-produksi dilakukan dengan mempublikasikan video melalui Instagram
@KBN_ID dan mengevaluasinya melalui data insight serta survei kepada calon
tenant. Hasil projek menunjukkan bahwa video konten Instagram dapat membantu
penyampaian informasi perusahaan dan memberikan kontribusi positif dalam
meningkatkan brand awareness PT Kawasan Berikat Nusantara.

Kata Kunci: Brand Awareness, Video Konten, Instagram, PT Kawasan
Berikat Nusantara.
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ABSTRACT

PT Kawasan Berikat Nusantara, also known as PT KBN, is a company engaged in
industrial estate, logistics, and property sectors. Instagram @KBN_ID is used as a
medium to share information about the company’s profile, products, and services
with a wider audience, especially prospective tenants. This final project focuses on
producing Instagram video content as an effort to increase the brand awareness of
PT Kawasan Berikat Nusantara. The production process was carried out through
three stages: pre-production, production, and post-production. The pre-production
stage included observation, data collection, concept planning, and the preparation
of success indicators. The production stage involved video shooting and editing.
Furthermore, the post-production stage was conducted by publishing the videos on
Instagram @KBN_ID and evaluating them through insight data and surveys with
prospective tenants. The result of this project shows that Instagram video content
can help deliver company information and provide a positive contribution to
increasing the brand awareness of PT Kawasan Berikat Nusantara.

Keywords: Brand Awareness, Video Content, Instagram, PT Kawasan Berikat
Nusantara.
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