DAFTAR ISl

HALAMAN JUDUL ..ottt i
PERSETUJUAN SKRIPSI .ottt i
PENGESAHAN KELULUSAN UJIAN ..o ii
PERNYATAAN ORISINALITAS SKRIPSI ....coiviitiiiiiiiiie e \Y
MOTO DAN PERSEMBAHAN ....ooiiitiieiiieiee it st esbt s %
ABSTRAG ... €. 3n". ... 4" "N e ... 0F & .. . W .................. Vi
ABSTEAK .. ...... R R TN ... ... . ... Vil
KAJBA PERGRNTAR W A T . " . h.... Y. W ... viii
DAFTARSEI” . . SUSE BN ... LEL.. TE.AERFA.. T~k . W..... Xii
EAFTAE TABEERE B ... LEY... . A ... T ... 0. Xiv
EBN\FTAREGCAMEEREY, T LRL ... S V... . ... XV
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt st e s ss e s s nsbe e saae e e e s naaan e s e XVi
BAB | PENDAHULUAN ....coe. ittt sttt stesse s esee e ssessessesnessesneas 1
1.1 Latar BelaKang......ccceccoeiee ittt stee st 1
1.2 Rumusan Masalah ..........ccocoiiieiiiieieee e 11
1.3 TujuanPei@litignh. & Aw A 8. 4 4 8................ . B...... 12
il 4 Manfaat PeNGIRLE " Y. NI B A Y. .................... ... 12
1.5 Sistematika PENUIISAN ......cc.oieieiiiiiieiee e 13
BAB TINJAUAN PUSTAKA ..ot st e e st 15
2.1 Lqdasang/Boli= S0 B 00 H D M0 ENRAN...... 0. ... 15
2.2 Penelitian TerdanulU.............ccoooiiiiiiieie st 43
2.3 Kerangka PemiKiran ... 49
BAB 11l METODE PENELITIAN .. .ooiiiie e e se e et 51
SEEMetquERandlitiafll. ... W0, BN Y. B BN ... 51
3.2 Variabel Penelitian dan Definisi Operasional Variabel........................ 51
3.3 Populasi dan Sampel..........ccooiiiiiiiic s 57
3.4 Jenis dan SUMDBEr DAt ..........cccueveeiieiieiieie e 60
3.5 Metode Pengumpulan Data .........c.coevererenineniseeeeee e 60
3.6 Metode ANAlISIS......ccuiiiiiiie s 61

xii



3.7 Roadmap Penelitian.........cccceieeiieeiie s 63

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN .....ccooiitieieee e 65
4.1 Deskripsi Objek Penelitian ....c....ccveveiieiieiiiie e 65
4.2 Gambaran Umum Responden dan Informan.............cccccevvvnineneennnne 67
4.3 ldentifikasi Profil Wisatawan Objek Wisatawan Telaga Menjer .......... 68

4.4 Faktor Pendorong Pengembangan Digital Tourism sebagai Media
PEMOSI e ...... N ...... § 7 .. . ... 77
4.5 Faktor Penghambat Pengembangan Digital Tourism sebagai Media
PEOMGS) .... 0. A . S ... Y g W 83

4.6 Peran Stakeholder serta Strategi Pengembangan Digital Tourism sebagai

Mipdia PEREE. ... LEL..... BN SN ... . ... 88

EAB VAREN U TS e WS LEY... B ol . ........ g0 T 105
5. T Kesimaish W, 181 "Swramy ................ ... 105

5.2 KeterEiEEines . W ........ . JERN........ g S, ................. 0. 108

5.3 Saran o . . B AR 109
DEFTAR PUST/ASEEY".. KN . S N S .. ._.................... ... 111
LARMPIRAN..... AR EF... N "NF. S Aer ... N... 118

xiii



