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ABSTRAK 

Rendahnya tingkat literasi di Jawa Tengah dan Daerah Istimewa Yogyakarta masih 

menjadi tantangan yang memerlukan pendekatan edukatif yang inovatif dan adaptif 

terhadap perilaku digital generasi muda. Proyek Tugas Akhir ini bertujuan untuk 

menciptakan kampanye edukatif melalui media sosial berbasis strategi Digital Public 

Relations guna meningkatkan kesadaran dan pemahaman keuangan masyarakat muda. 

Proses perancangan konten dilakukan dengan mengacu pada Standard Sequence Guide 

(SSG) yang meliputi analisis situasi, perencanaan strategi, desain konten, implementasi, 

dan evaluasi. Platform Instagram dipilih sebagai media utama melalui format Reels yang 

berorientasi pada konten visual edukatif, interaktif, dan relevan dengan karakteristik 

audiens target. Hasil pelaksanaan proyek menunjukkan bahwa penerapan strategi 

komunikasi digital mampu meningkatkan efektivitas penyampaian pesan edukasi 

keuangan. Konten berjudul “Tutorial Cek SLIK Secara Mandiri” memperoleh 2.445 

tayangan, 63 suka, 18 komentar, 6 unggahan ulang, dan 5 bagikan, jauh lebih tinggi 

dibandingkan konten serupa yang diunggah sebelumnya oleh OJK Jateng dan DIY. 

Penerapan content pillar yang terstruktur memperkuat konsistensi pesan, sedangkan 

evaluasi performa konten menunjukkan keterlibatan audiens yang lebih tinggi pada konten 

dengan visual informatif dan call-to-action yang jelas. Selain memberikan dampak nyata 

dalam mendukung program edukasi OJK, hasil proyek ini juga diadopsi oleh OJK Jawa 

Tengah dan DIY sebagai bagian dari kampanye resmi lembaga. Secara keseluruhan, proyek 

ini membuktikan bahwa strategi komunikasi berbasis media digital menjadi langkah efektif 

dalam memperkuat literasi keuangan generasi muda serta memperluas jangkauan pesan 

edukatif lembaga publik. 

 

Kata Kunci: Literasi Keuangan, Digital Public Relations, Konten Edukatif, 

Instagram Reels, OJK. 
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ABSTRACT 

The low levels of financial literacy in Central Java and the Special Region of Yogyakarta 

remain a major challenge that requires innovative educational approaches aligned with 

the digital behavior of younger generations. This final project aims to create an 

educational campaign through social media using a Digital Public Relations strategy to 

enhance financial awareness and understanding among young audiences. The content 

development process followed the Standard Sequence Guide (SSG) framework, which 

includes situation analysis, strategy planning, content design, implementation, and 

evaluation. Instagram was selected as the primary platform through the Reels feature, 

emphasizing visually engaging, informative, and interactive content relevant to the target 

audience’s digital habits. The results demonstrate that applying a structured digital 

communication strategy significantly improves the effectiveness of financial education 

delivery. The content titled “Tutorial Cek SLIK Secara Mandiri” achieved 2,445 views, 63 

likes, 18 comments, 6 repost, and 5 shares—considerably higher than previous similar 

content published by OJK Central Java and Yogyakarta. The use of well-structured content 

pillars strengthened message consistency, while performance evaluations revealed higher 

audience engagement in content featuring clear visuals and strong call-to-action elements. 

Furthermore, the produced content was adopted by OJK Central Java and Yogyakarta as 

part of their official financial literacy campaign. Overall, this project proves that digital 

media–based communication strategies serve as an effective approach to enhancing youth 

financial literacy and expanding the outreach of educational messages delivered by public 

institutions. 

 

Keywords: Financial Literacy, Digital Public Relations, Educational Content, 

Instagram Reels, OJK.  
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