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dan mendalam terkait pelaksanaan projek Tugas Akhir hingga pada tahap terakhir, 
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Akhir penulis. 
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pelaksanaan projek produksi media PR kit yang terlah terselesaikan. 

Melalui Tugas Akhir yang penulis susun, diharapkan mampu memberikan 

manfaat khususnya kepada klien yang bersangkutan (Lazismu Banyumanik), 
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dalam berdonasi untuk mendukung pelaksanaan program Pemberdayaan UMKM. 
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ABSTRAK 

Penyusunan Tugas Akhir ini dilatarbelakangi oleh minimnya minat muzakki dan 

munfiq dalam berdonasi pada program Pemberdayaan UMKM Lazismu Banyumanik, serta 

belum tersedianya media publikasi yang mampu menjelaskan profil program 

Pemberdayaan UMKM secara komprehensif. Untuk menjawab permasalahan tersebut, 

penulis menyusun dan memproduksi media PR kit berupa katalog, leaflet, dan brosur 

sebagai strategi komunikasi Lazismu Banyumanik untuk meningkatkan minat muzakki dan 

munfiq dalam berdonasi pada program Pemberdayaan UMKM. Metode yang digunakan 

meliputi pengumpulan data, wawancara dengan pihak Lazismu Banyumanik, survei pra-

produksi kepada muzakki dan munfiq, serta wawancara dan dokumentasi terhadap 16 mitra 

UMKM binaan sebagai representasi program. Selanjutnya dilakukan proses produksi 

media PR kit, review oleh klien, pencetakan, serta penyebaran media tersebut kepada target 

sasaran. Hasil penelitian menunjukkan bahwa setelah media PR kit disebarkan, terdapat 

peningkatan terhadap minat berdonasi yakni sebesar 56% dari yang semula 30% menjadi 

86%. Peningkatan tersebut didukung dengan peningkatan pada aspek lain yang meliputi 

peningkatan pengetahuan muzakki dan munfiq pada pilar ekonomi sebanyak 30%, pada 

program Pemberdayaan UMKM sebanyak 14%, pada lima kategori bentuk dukungan 

Lazismu Banyumanik kepada mitra binaan, serta peningkatan pada urgensi pelaksanaan 

program sebanyak 22%. Temuan ini mengindikasikan bahwa penyediaan media publikasi 

secara digital maupun cetak disusun dengan baik dan berhasil mencapai tujuan serta key 

performance indicator yang telah ditentukan. Media PR kit tersebut juga dinilai “Menarik” 

dari segi tampilan dan “Mudah dimengerti” dari segi penyampaian informasi.  

Kata kunci: Pemberdayaan UMKM, Minat Berdonasi, Lazismu, Media PR Kit, Katalog 
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ABSTRACT 

This Final Assignment is motivated by the low interest of muzakki and munfiq in 

donating to the Lazismu Banyumanik MSME Empowerment Program, as well as the 

absence of publication media capable of presenting a comprehensive profile of the 

program. To address this issue, the author developed and produced a PR kit consisting of 

a catalog, leaflet, and brochure as a communication strategy to increase donor interest in 

the MSME Empowerment Program. The methods used include data collection, interviews 

with Lazismu Banyumanik, a pre-production survey involving muzakki and munfiq, as well 

as interviews and documentation with 16 MSME partner representatives. The process 

continued with the production of the PR kit, client review, printing, and distribution to the 

target audience.The findings show that after the PR kit was disseminated, donation interest 

increased by 56%, rising from 30% to 86%. This increase was supported by improvements 

in several related aspects, including a 30% rise in donor knowledge regarding the 

economic pillar, a 14% increase in knowledge about the MSME Empowerment Program, 

higher awareness of the five categories of Lazismu Banyumanik’s support for MSME 

partners, and a 22% increase in perceived program urgency. These results indicate that 

well-designed digital and print publication media effectively achieved the predetermined 

objectives and key performance indicators. The PR kit was also rated “Attractive” in terms 

of visual design and “Easy to understand” in terms of information delivery. 

Keywords: MSME Empowerment, Donation Interest, Lazismu, Media PR Kit, Catalog 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


