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BAB III METODE PELAKSANAAN, membahas tahapan-tahapan produksi 

Tugas Akhir yang dibagi menjadi 3 bagian utama yaitu, pra-produksi, produksi, pasca 

produksi. Pada bab ini juga dijelaskan rancangan Standard Sequence Guide (SSG) 
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konsep visual. 
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Tugas Akhir berlangsung. 

BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan dari keseluruhan project dan saran untuk 
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Penulis menyadari bahwa pelaksanaan maupun penyusunan Tugas Akhir ini 

masih jauh dari sempurna, mengingat keterbatasan pengetahuan, pengalaman, dan 

kemampuan penulis. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat penulis 
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ABSTRAK 
Rendahnya variasi konten serta minimnya interaksi pada Reels Instagram Senirasa 
menyebabkan tingkat brand awareness masih rendah, ditunjukkan oleh jangkauan akun 
yang hanya mencapai 499 akun per bulan dan 74% responden yang belum mengenal 
Senirasa sebagai toko dessert di Semarang. Untuk meningkatkan visibilitas merek, 
diproduksi 20 konten Reels melalui tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi 
yang mencakup observasi media sosial, wawancara pemilik, penyebaran kuesioner 
kepada 50 responden, penyusunan Standart Sequences Guide (SSG), pengambilan 
gambar, editing, publikasi, serta monitoring performa konten. Hasil implementasi 
menunjukkan peningkatan signifikan pada jangkauan, insight, dan interaksi audiens, 
terutama pada konten bertema storytelling, edukasi, serta variasi produk yang 
menghasilkan kenaikan views, likes, komentar, dan shares dibandingkan unggahan 
sebelumnya. Survei pasca-publikasi juga memperlihatkan meningkatnya pengetahuan 
audiens mengenai menu, karakter brand, serta posisi Senirasa sebagai pilihan dessert 
lokal. Secara keseluruhan, produksi Reels Instagram terbukti mampu memperluas 
jangkauan audiens dan meningkatkan brand awareness Senirasa melalui konten kreatif 
dan variatif yang sesuai dengan kebutuhan target pasar. 

Kata kunci: Reels Instagram, Konten Digital, Brand Awareness, Pemasaran UMKM, 
Senirasa.  
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ABSTRACT 
The limited content variation and low interaction on Senirasa’s Instagram Reels have 
resulted in a low level of brand awareness, indicated by the account reach of only 499 
users per month and the fact that 74% of respondents were unfamiliar with Senirasa as a 
dessert shop in Semarang. To enhance brand visibility, 20 Reels were produced through 
stages of pre-production, production, and post-production, which included social media 
observation, owner interviews, a questionnaire distributed to 50 respondents, the 
development of a Standard Sequences Guide (SSG), filming, editing, publishing, and 
monitoring content performance. The results show a significant increase in audience 
reach, insights, and engagement, particularly in storytelling, educational, and product 
variation content that generated higher views, likes, comments, and shares compared to 
previous uploads. Post-publication surveys also indicated improved audience awareness 
regarding the menu, brand characteristics, and Senirasa’s positioning as a local dessert 
choice. Overall, the production of Instagram Reels proved effective in expanding 
audience reach and enhancing Senirasa’s brand awareness through creative and varied 
content aligned with the needs of the target market. 

Keywords: Instagram Reels, Digital Content, Brand Awareness, SME Marketing, 
Senirasa. 
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