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DAFTAR LAMPIRAN
[bookmark: _bookmark87]Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

a) Variabel Literasi Pajak Digital (X1)

	No.
	Pertanyaan

	1
	Saya memahami kewajiban perpajakan yang harus saya penuhi sebagai
wajib pajak

	2
	Saya mengetahui cara melaporkan pajak melalui sistem pelaporan online.

	3
	Saya menyadari pentingnya membayar pajak secara tepat waktu

	4
	Saya pernah mencari informasi terkait pajak melalui media digital seperti
website resmi atau aplikasi

	5
	Saya	percaya	bahwa	kepatuhan	pajak	berdampak	positif	bagi
pembangunan negara

	6
	Saya sudah menggunakan aplikasi digital untuk mempermudah pelaporan
atau pembayaran pajak

	7
	Saya mampu menerapkan aturan perpajakan digital dalam aktivitas
ekonomi sehari-hari

	8
	Saya mengetahui sanksi jika terlambat atau tidak membayar pajak

	9
	Saya mampu membedakan informasi pajak yang resmi dan tidak resmi di
media digital.



b) Variabel Penggunaan Fintech (X2)

	No.
	Pertanyaan

	1
	Saya rutin menggunakan aplikasi fintech (e-wallet, mobile banking) untuk
transaksi sehari-hari

	2
	Penggunaan fintech memudahkan saya dalam mengelola keuangan sehari-
hari

	3
	Saya merasa aman saat melakukan transaksi keuangan menggunakan
fintech

	4
	Fitur yang ditawarkan fintech sesuai dengan kebutuhan transaksi saya
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	No.
	Pertanyaan

	5
	Saya	lebih	memilih	menggunakan	fintech	dibandingkan	metode
pembayaran tradisional

	6
	Kemudahan	akses	dan	layanan	fintech	membuat	saya	terus
menggunakannya

	7
	Saya merasa  fintech memberikan keuntungan dibandingkan metode
keuangan konvensional

	8
	Fintech membantu saya menghemat waktu saat bertransaksi

	9
	Saya memanfaatkan fitur laporan atau catatan pengeluaran di fintech



c) Variabel Keputusan Memilih Layanan Streaming Berbayar (Y)

	No.
	Pertanyaan

	1
	Saya lebih memilih layanan streaming resmi (Netflix, Spotify, dll) daripada
situs streaming illegal

	2
	Harga berlangganan menjadi pertimbangan utama saya dalam memilih
layanan streaming (Netflix, Spotify, atau Disney+)

	3
	Saya memilih layanan streaming berbayar karena konten eksklusif yang tidak
tersedia di layanan gratis

	4
	Kualitas streaming (gambar, suara, kestabilan) mempengaruhi keputusan saya
berlangganan

	5
	Kemudahan metode pembayaran di layanan streaming membuat saya nyaman
berlangganan

	6
	Promosi dan diskon khusus yang ditawarkan layanan streaming menarik
perhatian saya

	7
	Fitur tambahan seperti kemampuan download atau multi-device access
memengaruhi keputusan berlangganan saya

	8
	Saya berniat untuk terus berlangganan layanan streaming berbayar selama
konten dan layanan memenuhi kebutuhan hiburan saya

	9
	Saya membandingkan layanan streaming sebelum memilih berlangganan

	10
	Saya mempertimbangkan review atau rating pengguna lain sebelum memilih
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[bookmark: _bookmark88]Lampiran 2 SPSS
1. Descriptive Statistics

	Variabel
	N
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std.
Deviation

	Literasi Pajak Digital
(X1)
	200
	23
	45
	31.20
	4.125

	Penggunaan Fintech
(X2)
	200
	21
	44
	30.55
	4.210

	Pilihan Layanan
Streaming (Y)
	200
	25
	50
	36.10
	4.532

	Valid N (listwise) =
200
	
	
	
	
	



2. Reliability Statistics

	Variabel
	Cronbach's Alpha
	N of Items
	Maximum
	Mean
	Std.
Deviation

	Literasi Pajak
Digital (X1)
	0.892
	9
	45
	31.20
	4.125

	Penggunaan
Fintech (X2)
	0.906
	9
	44
	30.55
	4.210

	Pilihan Layanan
Streaming (Y)
	0.918
	10
	50
	36.10
	4.532

	Valid N (listwise)
= 200
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3. Correlations

	Variabel
	Literasi Pajak
Digital (X1)
	Penggunaan
Fintech (X2)
	Pilihan Layanan
Streaming (Y)

	Literasi Pajak
Digital (X1)
	1
	.512
	.642

	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000

	N
	200
	200
	200

	Penggunaan
Fintech (X2)
	.512
	1
	.585

	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.000

	N
	200
	200
	200

	Pilihan Layanan
Streaming (Y)
	.642
	.585
	1

	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	

	N
	200
	200
	200


Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

4. Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov

	Variabel
	Statistik
	df
	Sig.

	Literasi Pajak Digital (X1)
	0.064
	200
	0.118

	Penggunaan Fintech (X2)
	0.059
	200
	0.132

	Pilihan Layanan Streaming (Y)
	0.062
	200
	0.126


a. Lilliefors Significance Correction

5. Coefficients (Multicollinearity)

	Model
	Tolerance
	VIF

	Literasi Pajak Digital (X1)
	0.736
	1.358

	Penggunaan Fintech (X2)
	0.736
	1.358


Dependent Variable: Pilihan Layanan Streaming
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6. Coefficients (Heteroscedasticity – Glejser Test)

	Model
	B
	Std. Error
	Beta
	t
	Sig.

	Constant
	1.321
	0.904
	
	1.461
	0.146

	Literasi Pajak
	0.047
	0.032
	0.091
	1.469
	0.144

	Penggunaan Fintech
	0.041
	0.032
	0.068
	1.281
	0.202


Dependent Variable: AbsRes

7. Model Summary

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R
Square
	Std. Error of
the Estimate

	1
	0.671
	0.450
	0.444
	3.072


a) Predictors: (Constant), Penggunaan Fintech, Literasi Pajak Digital
b) Dependent Variable: Pilihan Layanan Streaming

8. ANOVA

	Model
	Sum of
Squares
	Df
	Mean
Square
	F
	Sig.

	Regression
	1789.643
	2
	894.822
	61.229
	0,000ᵇ

	Residual
	1645.221
	197
	8.351
	
	

	Total
	3434.864
	199
	
	
	


a. Dependent Variable: Pilihan Layanan Streaming
b. Predictors: (Constant), Penggunaan Fintech, Literasi Pajak Digital
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9. Group Statistics

	Variabel
	Status Responden
	N
	Mean
	Std.
Deviation
	Std. Error Mean

	
Literasi Pajak Digital
	Mahasiswa
	82
	31.12
	3.112
	0.344

	
	Pengguna Fintech
	118
	32.97
	4.021
	0.370

	Pilihan Layanan Streaming
	Mahasiswa
	82
	35.01
	3.876
	0.428

	
	Pengguna Fintech
	118
	37.12
	4.211
	0.387



10. Independent Samples Test

	Variabel
	Levene's Test for
Equality of Variances
	t-test for Equality of
Means

	
	F
	Sig.

	Literasi Pajak Digital
	2.412
	.127

	Pilihan Layanan Streaming
	1.892
	.170


Equal variances assumed

